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BAB V 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Hasil penelitian menunjukan bahwa seluruh partisipan mahasiswa 

memanfaatkan YouTube sebagai sarana belajar praktik pertunjukan musik dengan 

intensitas yang beragam. Intensitas penggunaan YouTube yang terbesar, 

mahasiswa menggunakan YouTube setiap hari. Sementara itu intensitas terkecil 

mahasiswa yang menggunakan YouTube kurang dari dua hari. Partisipan 

menggunakan YouTube untuk mengamati teknik, gaya, dan ekspresi dari musisi 

profesional, yang mendukung pengembangan keterampilan dan pemahaman 

musikal mereka. 

Sistem rekomendasi berbasis algoritma YouTube mendukung partisipan 

mahasiswa untuk menemukan konten yang relevan dengan kebutuhan akademik 

mereka. Sebagian partisipan menyadari potensi keterbatasan yang di sebabkan 

oleh "filter bubble", yaitu kecenderungan algoritma untuk menampilkan konten 

serupa dan membatasi eksplorasi ke genre atau jenis konten baru. Untuk itu 

partisipan menjadi kritis dan selektif dalam memilih konten, agar tidak terjebak 

dalam pola konsumsi yang monoton akibat sistem rekomendasi algoritma. Oleh 

karena itu, kesadaran tehadap cara kerja algoritma dan dampaknya terhadap 

eksplorasi musik menjadi kunci bagi mahasiswa untuk memaksimalkan potensi 

pembelajaran yang ditawarkan oleh YouTube. 
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Dalam pemanfaatan YouTube, partisipan mahasiswa menunjukkan pola 

belajar mandiri yang beragam. Selain mengandalkan konten yang di 

rekomendasikan oleh algortima, mereka aktif dalam mencari dan memilih materi 

yang sesuai dengan kebutuhan. Proses ini mencerminkan kemandirian dan refleksi 

dalam pembelajaran, di mana mahasiswa mampu mengelola sumber belajar secara 

efektif. Hal ini menunjukan bahwa YouTube telah bertransformasi menjadi lebih 

dari sekadar platform hiburan, melainkan telah menjadi bagian integral dari proses 

belajar musik di kalangan mahasiswa. Dengan akses yang mudah dan beragam 

konten edukatif, mahasiswa dapat mengembangkan keterampilan dan pemahaman 

musikal mereka secara mandiri. Dengan demikian, penelitian ini memberikan 

wawasan yang berharga bagi pengembangan strategi pembelajaran musik yang 

lebih adaptif dan responsif terhadap kebutuhan individu di era digital. 

 

B. Saran 

Berdasarkan hasil penelitian, terdapat beberapa saran yang dapat diajukan 

untuk meningkatkan pengalaman belajar mahasiswa musik di Institut Seni 

Indonesia (ISI) Yogyakarta melalui penggunaan YouTube. Penting bagi 

mahasiswa musik terus mengembangkan kesadaran kritis terhadap konten yang 

mereka konsumsi di YouTube. Mereka perlu aktif mencari variasi konten dan tidak 

hanya bergantung pada sistem rekomendasi algoritma sehingga dapat memperluas 

wawasan musikal dan menghindari keterbatasan yang mungkin ditimbulkan oleh 

sistem tersebut. Kemudian Pengembang platform YouTube diharapkan dapat 

meningkatkan transparansi dan keberagaman dalam sistem rekomendasi. Dengan 
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memperhatikan netralitas, algoritma dapat dirancang untuk mendorong eksplorasi 

yang lebih luas dan tidak hanya berfokus pada konten yang populer. 

Dalam pengembangan Penelitian lebih lanjut di masa depan diperlukan 

unutk mengeksplorasi dampak jangka panjang dari penggunaan YouTube dalam 

pembelajaran musik, serta mengkaji cara mahasiswa dapat memanfaatkan 

teknologi digital secara lebih efektif dalam proses belajar untuk pertunjukan 

musik. Sebagai penutup, diharapkan saran-saran tersebut dapat menjadi pijakan 

bagi berbagai pihak untuk bersama-sama meningkatkan kualitas pembelajaran 

musik berbasis digital. Dengan kolaborasi yang baik antara mahasiswa, 

pengembang platform, dan peneliti, proses eksplorasi dan pengembangan musikal 

melalui YouTube akan menjadi lebih kaya, efektif, dan bermakna di masa depan. 
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