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A. Simpulan

Penciptaan karya fotografi dengan judul “Penerapan Olah Digital imaging
Montase dalam Fotografi Komersial Iklan Produk Beli Sambal” dilatarbelakangi
oleh kebutuhan untuk menghadirkan visual promosi yang lebih kuat, estetik, dan
komunikatif bagi produk UMKM lokal. Melalui pendekatan teknik digital imaging
montase dalam karya ini telah menjadi pendekatan visual yang efektif dalam
menjawab tantangan penciptaan” visual wiklan produk UMKM. Montase
memungkinkan ‘untuk menggabungkan berbagai elemen visual menjadi satu
kesatuan naratif yang utuh dan menggugah. Teknik ini bukan sekadar manipulasi
digital, namun menjadi strategi visual yang mampu menciptakan kesan dinamis,
imajinatif, dan komunikatif. Dalam konteks fotografi komersial montase
memperluas kemungkinan ekspresi visual dalam menjembatani kebutuhan promosi
dengan pendekatan visual yang kreatif.

Produk Beli Sambal sebagai objek penciptaan merupakan representasi dari
semangat lokalitas-daninovasi kuliner. Produk ini hadir‘dengan beragam varian
rasa dan latar belakang-usaha secara nilai dan-narasi. Sebelumnya produk Beli
Sambal belum memiliki visual branding, terutama dari visual fotografi. Melalui
karya ini, visualisasi produk tidak hanya ditampilkan secara informatif, namun juga
dibangun dengan konsep yang mempertimbangkan identitas, keunikan serta
keunggulan cerita dari produk tersebut. Dengan memanfaatkan pendekatan visual
yang terencana, produk Beli Sambal memiliki representasi yang lebih professional

dan berdaya tarik dalam konteks visual untuk pemasaran digital.
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Dalam  proses  penciptaan,  berbagai  pertimbangan  tekniks
diimplementasikan untuk membangun visual yang kuat. Pemilihan angle
pengambilan gambar dilakukan secara selektif untuk mempertegas bentuk dan
karakteristik sambal, baik dari tekstur hingga warna. Gestur dan ekspresi
ditampilkan dalam beberapa karya interaksi untuk memperkuat narasi emosional,
menciptakan koneksi antara produk dan calon konsumen. Penerapan skema
pencahayaan, pemilihan komposisi warna, serta editing melalui tahapan digital
imaging dilakuan secara konsisten untuk memastikan hasil akhir yang harmonis.
Data-data yang dikumpulkan melalui. observasi dan wawancara memperkaya
pendekatan kreatif, memastikan bahwa visual tidak hanya menarik secara estetis
tetapi juga sesuai dengan nilai, harapan, dan pesan yang ingin disampaikan oleh
pemilik produk. Secara keseluruhan, karya ini menunjukkan bahwa penciptaan
fotografi iklan dengan ‘pendekatan digital imaging montase mampu memberikan

kontribusi nyata dalam memperkuat strategi promosi produk UMKM lokal.

. Saran

Berdasarkan,_proses penciptaan karya fotografi komersial menggunakan
teknik digital imaging montase ini, terdapat beberapa hal yang dapat dijadikan
sebagai saran untuk pengembangan karya dan praktik profesional di masa
mendatang. Saran-saran ini ditujukan tidak hanya kepada kalangan akademik,
tetapi juga kepada pelaku industri kreatif serta pelaku UMKM yang berfokus pada
pengembangan visual produk.

Pertama, bagi mahasiswa dan pencipta karya seni fotografi, penting untuk

terus mengeksplorasi teknik olah digital sebagai bagian dari strategi visual yang
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menyatu dengan konsep. Digital imaging montase, dalam hal ini, tidak hanya
berfungsi sebagai proses teknis pengeditan, melainkan juga menjadi medium naratif
yang mampu menyampaikan cerita visual secara lebih dalam dan kreatif. Oleh
karena itu, keterampilan teknis dan pemahaman estetika sebaiknya diasah secara
berimbang agar hasil karya dapat bernilai artistik sekaligus fungsional.

Kedua, bagi pelaku UMKM, khususnya di sektor kuliner, visual produk
adalah salah satu aspek penting dalam membentuk persepsi konsumen. Pemanfaat
fotografi komersial dengan pendekatan. digital imagaing montase dapat menjadi
solusi strategis untuk .meningkatkan daya tarik visual. Visual yang menarik,
informatif, dan sesuai dengan identitas produk akan meningkatkan kepercayaan
calon pembeli dan mendorong nilai-jual produk.:Kolaborasi dengan fotografer
menjadi langkah strategis untuk membangun citra merek yang lebih profesional dan
berdaya saing tinggi di pasar digital.

Ketiga, dalam konteks akademik, penciptaan karya seperti ini sebaiknya
terus didorong agar mahasiswa tidak hanya terampil secara teknis, tetapi juga
mampu berpikir konseptual,-reflektif, ‘dan.kontekstual. Penciptaan seni yang
berakar dari kebutuhan nyata masyarakat, seperti promosi produk UMKM,
menunjukkan bahwa karya seni dapat berperan aktif dalam mendorong
pertumbuhan ekonomi kreatif sekaligus menjadi media komunikasi visual yang
berdampak sosial.

Dengan demikian, karya ini diharapkan tidak hanya berkontribusi pada
ranah seni fotografi, tetapi juga membuka ruang kolaborasi antara dunia
pendidikan, industri kreatif, dan pelaku usaha lokal dalam membangun ekosistem

promosi visual yang kuat, kreatif, dan berkelanjutan.
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