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PENERAPAN OLAH DIGITAL IMAGING MONTASE DALAM
FOTOGRAFI KOMERSIAL IKLAN PRODUK BELI SAMBAL

Raden Taranggana Raihan Pratama
NIM. 2011044031
Institut Seni Indonesia Yogyakarya, Yogyakarta, Indonesia
Email: osasjora@gmail.com

ABSTRAK

Penciptaan karya seni fotografi berjudul."Penerapan Olah Digital imaging Montase
dalam Fotografi Komersial Tklan . Produk. Beli Sambal" bertujuan untuk
menampilkan visualproduk makanan secara lebih menarik dan komunikatif melalui
pendekatan digital imaging montase. Visualisasi @ ini diharapkan dapat
meningkatkan daya tarik produk Beli' Sambal, sebuah produk UMKM lokal, dalam
konteks pemasaran modern. Metode yang digunakan meliputi studi pustaka,
observasi langsung, wawancara, sketsa-ide visual, eksplorasi teknik pencahayaan
dan komposisi fotografi, hingga tahap pasca-produksi menggunakan teknik digital
imaging. Konsep visual dikembangkan berdasarkan prinsip fotografi komersial dan
pendekatan estetika point of interest, untuk membangun identitas produk yang kuat
dan membedakannya dari:kompetitor. Hasil akhir berupa kumpulan karya foto yang
menampilkan produk Beli Sambal dalam visual montase yang kreatif, informatif,
dan menggugah selera. Simpulan dari-karya ini menunjukkan bahwa pendekatan
digital imaging montase dapat menjadi strategi visual efektif'dalam penguatan
branding produk lokal, dengan memperhatikan komposisi; pencahayaan, serta
narasi visual yang konsisten.

Kata kunci: fotografi komersial, digital imaging;montase, produk UMKM,
visual branding
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THE APPLICATION OF DIGITAL IMAGING MONTAGE IN
COMMERCIAL PHOTOGRAPHY FOR BELI SAMBAL PRODUCT
ADVERTISEMENT

Raden Taranggana Raihan Pratama
NIM. 2011044031
Institut Seni Indonesia Yogyakarya, Yogyakarta, Indonesia
Email: osasjora@gmail.com

ABSTRACT

The creation of this photographic” artwork,. titled "The Application of Digital
imaging Montage in_-Commercial Photography. for Beli Sambal Product
Advertisement", ‘aims to present a' more engaging and communicative product
visual using a digital imaging montage approach. This creation is intended to
enhance the appeal and marketability of Beli Sambal, a local MSME (Micro, Small,
and Medium Enterprises) product, by-utilizing modern visual marketing strategies.
The creative process involved several stages, including literature review, field
observation, interviews, concept sketching, photographic exploration, and post-
production through digital editing. The visual concept is developed using principles
of commercial photography and aesthetic strategies, particularly the point of
interest, to.emphasize product identity and distinguish it from competitors.

The final work consists of a series of photographs that combine various visual
elements such_as ingredients, textures, and stylistic compositions into a cohesive
montage that narrates the story of the product. The use of montage techniques
allows for the creation of striking and informative visuals that go beyond
conventional photography. This approach demonstrates how digital imaging
montage can serve_as a Strategic visual solution for docal product branding,
combining creativity, technical skill, and narrative purpose. The project concludes
that well-executed digital visual design, aligned with the brand's character, plays a
significant role in elevating the promotional value of culinary products in the
competitive digital era.

Keywords: commercial photography, digital imaging, montage, UMKM product,
visual branding
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BAB 1
PENDAHULUAN
A. Latar Belakang

Di era digital yang semakin kompetitif, visual fotografi menjadi elemen
komponen esensial strategi pemasaran, memerankan peran krusial dalam menarik
perhatian konsumen dan membentuk persepsi terhadap merek khususnya di sektor
makanan melalui tampilan produk. Genre fotografi secara garis besar
diklasifikasikan menjadi tiga yaitu foto komersial, foto jurnalistik dan foto fine art
(seni murni) (Antonius-dan Herdamon; 1999:38).-Fotografi komersial merupakan
jenis fotografi'yang menghasilkan gambar sebagai alat promosi untuk menjual
produk, layanan, kampanye, kandidat, organisasi, perusahaan dan lainnya (Pranoto,
2021:135). Banyak perusahaan kini menggunakan jasa fotografi untuk menciptakan
iklan yang menarik, menjadikan unsur visual kunei dalam memperkenalkan brand
kepada konsumen.

Fotografi. produk = merupakan = bidang = fotografi yang khusus pada
pengembangan. teknik-teknik “pengambilan foto produk, baik dalam skala kecil
maupun besar, terutama produk yang tampak (tangible) (Purwanto, 2018:208).
Fotografi produk menjadi salah satu elemen penting dalam kegiatan promosi baik
secara digital maupun konvensional, yang mana kegiatan tersebut membuat citra
positif untuk mencerminkan karakteristik produk (Febriyanti, 2023:22). Sehingga
dinilai fotografi produk telah menjadi salah satu elemen strategi pemasaran modern

terutama dalam industri makanan. Dengan perkembangan teknologi terutama dalam



olah digital imaging fotografi produk dapat diolah menjadi lebih menarik sekaligus
efektif.

Digital imaging mencakup teknik pengeditan dan manipulasi foto guna
meningkatkan kualitas gambar secara signifikan, fleksibel dan menjadi medium
mengembangkan kreativitas dalam penyajian visual produk, memberikan peluang
besar bagi pemasaran untuk menciptakan visual yang tidak hanya informatif namun
juga menggugah selera. Visual fotografi yang digunakan dalam iklan sering kali
mengalami proses digital imaging untuk menghasilkan tampilan yang lebih
menarik dan berkualitas-untuk memperkuat daya. tarik visual serta memikat
perhatian konsumen (Santoso, 2023:58). Selain itu, digital imaging memungkinkan
suatu produk untuk mengikuti tren visual terkini dalam dunia iklan, adaptasi yang
cepat dapat membantu pemasaran menjadi lebih relevan dan menarik.

Salah satu teknik digital imaging yang dapat diterapkan dalam penciptaan
fotografi adalah montase. Montase merupakan 'sebuah karya seni yang terbentuk
dari susunan. beberapa gambar kemudian ditempel pada permukaan bidang
sehingga menghasilkan karya.seni baru dengan tema tertentu (Rahayu, 2017:3).
Keunggulan penggunaan digital imaging montase antara lain: fleksibilitas dalam
tahap editing lebih mudah untuk memanipulasi elemen, menggabungkan beberapa
elemen visual seperti warna, tekstur, komposisi untuk menciptakan wujud visual
baru sesuai dengan imajinasi dan kreativitas yang sulit jika dilakukan dengan hanya
menggunakan fotografi konvensional.

Penggunaan digital imaging montase dapat menarik perhatian calon
konsumen lebih efektif, memberikan nilai tambah, dan memperkuat identitas

sebuah merek kepada konsumen melalui kreativitas yang dituangkan dalam sebuah



visual termasuk pada produk makan atau sambal. Seiring dengan meningkatnya
minat terhadap makanan pedas dan sambal, visual yang menarik membantu produk
menonjol di pasar, hal ini dapat terlihat dari banyaknya produk makanan
menawarkan sensasi pedas. Diperkuat dengan hasil survei menyebutkan bahwa
93,6% orang Indonesia menyukai makanan pedas, sedangkan 6,4% tidak terlalu
suka (Puspita, 2024). Selain itu, sambal kini diproduksi dalam kemasan yang lebih
efisien dan praktis untuk memenuhi kebutuhan konsumen. Namun, masih sedikit
yang memperdulikan aspek visual sebagai daya tarik visual, salah satunya produk
Beli Sambal hasil UMKM berbasis di-Yogyakarta. Produk UMKM produk Beli
Sambal dipilih' menjadi objek dalam penciptaan karya karena produk tersebut

belum memiliki/visual yang kuat untuk-mempromosikan produknya.
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Gambar 1.1
Foto Produk Beli Sambal
Sumber: https://shopee.co.id/universal-link/now-
food/dish/20404013/2096089063162880?deep_and_deferred=1&shareChannel=copy_lin
k, (diakses pada Rabu, 23 Oktober 2024, pukul 12.05 WIB).

Sejak tahun 2020, produk Beli Sambal telah mulai menjual sambal melalui
salah satu platform online. Dalam upaya pemasarannya, produk ini menggunakan
visual fotografi. Namun, penyajian foto terkesan seadanya, tanpa

mempertimbangkan komposisi, dan sudut pengambilan gambar. Selain itu, tidak



memanfaatkan teknik digital imaging contoh menampilkan karakteristik produk.
(Lihat gambar 1) hasil olahan sambal, baik dari segi tekstur maupun detail visual
juga tidak disajikan dengan jelas, sehingga mengakibatkan minimnya informasi
yang dapat diakses oleh konsumen.

Meskipun Produk Beli Sambal telah berinovasi dengan menciptakan
berbagai varian sambal guna menjawab kebutuhan pasar, namun teridentifikasi
bahwa produk Beli Sambal belum memiliki representasi visual yang memadai
untuk mendukung upaya promosi. Sehingga produk makanan seperti produk Beli
Sambal membutuhkan“presentasi ~‘visual ' menarik dan profesional untuk
menciptakan daya tarik penjualan produk UMKM. Hal ini lah yang menjadi
perhatian karena merasakan urgensi untuk memperkuat citra produk Beli Sambal
melalui penciptaan karya fotografi produk dengan pendekatan digital imaging

montase.

B. Rumusan Penciptaan
Berdasarkan latar belakang, di rumuskanlah masalah penciptaan karya
“Penerapan Olah “Digital Imaging Montase dalam Fotografi Komersial Iklan
Produk Beli Sambal” yaitu bagaimana menerapkan teknik digital imaging montase

pada visual iklan produk Beli Sambal?

C. Tujuan dan Manfaat
1. Tujuan
a. Menciptakan visual iklan produk Beli Sambal dengan teknik digital

imaging montase.



2. Manfaat
a. Memberikan dan menyajikan visual baru mengenai produk Beli Sambal
untuk branding produk secara komunikatif dan menarik,
b. Membangun identitas merek serta meningkatkan nilai jual melalui
visual fotografi dengan pendekatan olah digital imaging montase.
c. Menambah referensi penciptaan karya fotografi komersial dengan

teknik digital imaging montase pada produk makanan.





