
 

 

212 
 

BAB V  

PENUTUP 

 

 

A. Kesimpulan 

Dari analisis representasi visual dan strategi subliminal advertising, product 

placement Honda Odyssey dalam film Deadpool and Wolverine (2024), ia tidak 

hanya hadir sebagai kendaraan fungsional, tetapi juga sebagai simbol keluarga 

ideal, ketahanan emosional, dan ruang konflik karakter utama. Representasi ini 

dibangun melalui teknik sinematik seperti framing, ekspresi karakter, dan musik 

emosional yang memperkuat makna simbolis kendaraan dalam narasi. Meski 

dalam kondisi rusak, Honda Odyssey tetap menjadi pusat perjalanan dan 

transformasi emosional antar tokoh utama film yaitu Deadpool (Wade) dan 

Wolverine (Logan), dengan menegaskan daya tahan dan keandalannya. Subliminal 

advertising dilakukan lewat penyisipan halus dalam dialog dan konteks cerita. 

Kehadiran Honda Odyssey terasa alami dan sarat makna simbolik. Bahkan ejekan 

sarkastik dari Deadpool memperkuat kesan dan pesan subliminal produk lewat 

humor dan gaya khasnya dalam film, menjadikan strategi ini bagian naratif yang 

menghibur dan mudah diingat oleh audiens. 

Dari keseluruhan adegan yang menampilkan Honda Odyssey, bisa 

disimpulkan bahwa representasi product placement dalam film tidak selalu harus 

ditampilkan secara mewah atau terlalu dipuji. Film Deadpool & Wolverine 2024 

justru menunjukkan pendekatan yang unik dan berbeda, dimana produk tidak 

hanya sekadar dipajang, tapi dijadikan bagian dari cerita, konflik, bahkan lelucon. 

Melalui cara yang kreatif ini, Honda Odyssey tetap berhasil meninggalkan kesan 

kuat pada penonton. Penonton tidak hanya melihat mobilnya, tapi juga merasakan 

bagaimana mobil itu digunakan, dihina, dipuji, dan akhirnya jadi bagian penting 

dari perjalanan para tokohnya. Inilah yang disebut sebagai pesan subliminal 

promosi yang tidak terasa seperti promosi, tapi bekerja secara halus dalam pikiran 

penonton.  
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Bagi pembuat film dan pelajar media, representasi visual product placement 

jadi pelajaran bahwa product placement bisa dibuat lebih menarik dan bermakna 

jika dipadukan dengan cerita yang kuat. Tidak harus tampil spesial, tapi cukup 

hadir secara cerdas dan relevan. Pendekatan seperti ini justru membuat produk 

lebih mudah diingat dan terasa lebih nyata dalam cerita. 

B. Saran 

Sebagai saran, strategi product placement Honda Odyssey dalam film 

Deadpool and Wolverine, perlu menyeimbangkan pendekatan humor sarkastik 

dengan representasi visual yang lebih menonjolkan keunggulan produk secara 

langsung. Meskipun gaya sarkastik khas Deadpool efektif dalam menciptakan 

kesan yang lucu dan mudah diingat, terlalu dominannya sisi ejekan berisiko 

mengaburkan citra positif kendaraan. Oleh karena itu, akan lebih efektif jika 

ditambahkan beberapa adegan yang menampilkan kenyamanan interior, 

ketangguhan mesin, atau fitur-fitur canggih dari Honda Odyssey secara eksplisit, 

sehingga penonton dapat menangkap nilai fungsional produk secara jelas. Dengan 

pendekatan ini, penempatan produk tidak hanya berhasil sebagai elemen hiburan, 

tetapi juga memperkuat kesan kualitas dan relevansi mobil sebagai pilihan ideal 

bagi konsumen. 
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