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BAB V 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Kucing merupakan hewan domestik yang keberadaannya dekat dengan 

manusia. Namun tingginya popularitas kucing tidak diiringi dengan tingkat 

kesejahteraan terutama pada kucing liar. Permasalahan seperti overpopulasi dan 

penelantaran masih sering ditemui, yang sebagian besar disebabkan oleh 

kurangnya pemahaman, persiapan, dan komitmen masyarakat dalam 

memelihara dan merawat kucing. Selain itu, masih banyak masyarakat yang 

belum memahami bahwa adopsi kucing liar tidak hanya membantu hewan 

tersebut, tapi juga memberikan manfaat positif bagi pengadopsi, baik secara 

psikologis, fisik, maupun sosial. 

Berdasarkan permasalahan tersebut, perancangan yang dibuat adalah 

kampanye komunikasi visual yang bertujuan untuk meningkatkan kesadaran 

masyarakat mengenai kesejahteraan kucing liar. Kampanye ini mengangkat 

konsep mindful adopt, yaitu panduan adopsi secara berkesadaran yang 

mengedukasi masyarakat tentang cara mengadopsi dan merawat kucing liar 

secara bertanggung jawab serta memperkenalkan manfaat dari mengadopsi bagi 

kedua pihak. Hasil dari kampanye ini adalah konten media visual di akun 

@MengBercerita dalam aplikasi Tiktok dan Instagram. Konten disusun dalam 

format carousel yang informatif serta dengan penyampaian pesan kampanye 

secara bertahap melalui empat proses yaitu tahap manfaat, fakta, mindful adopt, 

dan testimoni. Setiap konten menggunakan pendekatan baik visual atau 

komunikasi melalui storytelling yang kasual dan relatable sehingga mampu 

membuat audience lebih terhubung dengan pesan tersebut. Perancang juga 

memanfaatkan fitur media sosial dimana audience bisa ikut berpartisipasi 

secara daring, seperti melalui sharing konten kampanye dan interaksi langsung 

di platform kampanye. Secara visual, perancang menggunakan elemen desain 

yang mendukung citra kampanye yaitu playful, colorful, dan kasual. 

Penggunaan palet warna yang cerah dan soft menciptakan kesan ekspresif dan 

menarik perhatian, sementara perpaduan antara layout komik dengan layout 
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yang memanfaatkan whitespace memberikan tampilan yang seimbang, beragam 

namun tetap sederhana. Tipografi bergaya kasual seperti Sans Serif dan 

handwritten juga digunakan untuk memperkuat kesan playful namun tetap 

menjaga keterbacaan teks. Dalam perancangan ini juga didominasi oleh ilustrasi 

bergaya kartun dan ekspresif untuk mendukung jalan pesan kampanye melalui 

storytelling. 

Hasil uji coba konten kampanye di platform Tiktok, mencapai 1.2 juta 

tayangan dengan 238 ribu likes, 39 ribu komentar dan 20 ribu kali dibagikan. 

Sementara di Instagram, konten meraih 24.834 tayangan dan 2.480 interaksi. 

Hasil tersebut menunjukan bahwa kampanye mendapatkan insight dan tingkat 

engagement yang positif di media sosial. 

Adapun pembaruan yang dilakukan dalam perancangan kampanye ini 

adalah sebagai berikut: 

a. Isi pesan 

Strategi kampanye yang tidak hanya menyoroti manfaat adopsi bagi para 

kucing, tapi juga memperkenalkan manfaat positif yang dapat dirasakan 

oleh pihak pengadopsi. Umumnya kampanye lebih berfokus pada sisi hewan, 

namun dalam perancangan ini, dikembangkan secara seimbang dari dua 

sudut pandang baik kucing maupun manusia khususnya dalam sisi 

psikologis dan emosional. 

b. Strategi komunikasi kampanye 

Selain isi pesan, pembaruan lainnya terletak dalam pendekatan komunikasi 

kampanye yang memadukan tiga aspek yaitu edukatif, hiburan 

(entertaining), dan emosional. Strategi ini dirancang tidak hanya untuk 

mengedukasi dan menyampaikan pesan secara informatif, tapi juga 

membangun kedekatan emosional dengan audience dan menarik perhatian 

melalui sisi hiburan. Pendekatan ini diterapkan di berbagai konten 

kampanye, salah satunya yaitu konten hiburan MBTI test yang 

menggunakan referensi meme, hingga konten ajakan mengadopsi yang 

dirancang agar audience bisa merasakan relate juga terhubung secara 

emosional. 
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c. Pembaruan juga dilakukan secara visual melalui penggunaan palet warna 

yang cerah, soft, dan mendekati pastel namun tetap memiliki kesan solid. 

Pendekatan warna ini menjadi pembeda dalam kampanye bertema 

kesejahteraan kucing liar lainnya. Pemilihan palet warna ini juga digunakan 

untuk mendukung citra kampanye yang ekspresif dan playful serta 

mendukung penyampaian pesan secara emosional.  

Dengan memadukan sisi edukatif, hiburan, dan emosional, perancangan 

ini juga dilengkapi dengan media pendukung yang tidak hanya berfungsi dalam 

komunikasi visual tapi juga sebagai alat partisipatif. Media seperti botol street 

feeding, template story dirancang untuk mendorong audience berkontribusi dalam 

mendukung kesejahteraan kucing liar. 

 

B. Saran 

Dalam merancang kampanye di media sosial, disarankan untuk 

memberikan perhatian pada penyusunan naskah konten yang disesuaikan dengan 

strategi kampanye. Karena dalam kampanye ini dilakukan secara bertahap, 

diperlukan strategi narasi yang konsisten, relevan, dan mudah dipahami oleh 

audience. Oleh karena itu, perancang selanjutnya diharapkan dapat merancang 

naskah komunikasi yang lebih terstruktur dan mempertimbangkan gaya bahasa 

yang sesuai dengan karakteristik target audience. 

Selain itu, disarankan lebih mengoptimalkan fitur yang tersedia dalam 

media sosial seperti reels atau konten audio visual lainnya. Penggunaan audio 

visual berpotensi meningkatkan ketertarikan audience lebih luas khususnya di 

platform seperti Tiktok dan Instagram. Selain fitur, pemahaman terhadap perilaku 

konsumsi media sosial juga menjadi hal penting dalam perancangan ke depannya. 

Perancang selanjutnya perlu menyesuaikan durasi penyampaian informasi agar 

sesuai dengan waktu konsumsi audience di media sosial. 

Kolaborasi dengan komunitas atau lembaga perlindungan juga dianjurkan 

untuk memperkuat kredibilitas kampanye. Selain itu juga mampu memperluas 

distribusi kampanye sehingga mampu memberikan dampak positif yang 

signifikan dalam masyarakat. 
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