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BAB YV
KESIMPULAN

A. Kesimpulan

Perancangan Point of Purchase Display Peony Ecohouse menggunakan
Konsep Green Design ini berfokus pada memecahkan masalah komunikasi
visual yang ada di Peony Ecohouse sendiri. Peony Ecohouse yang merupakan
toko curah ramah lingkungan pertama di Yogyakarta masih memiliki banyak
kekurangan karena kurangnya referensi toko yang serupa di sekitar
Yogyakarta, salah satu kekurangan tersebut yaitu dalam penyampaian
informasi produk. Perancangan ini diharapkan dapat menjadi salah satu solusi
yang dapat membantu memecahkan masalah tersebut. Perancangan Point of
Purchase Display ini mengutamakan sistem penyampaian informasi yang
sederhana, mengikuti perkembangan zaman namun tetap dapat dengan mudah
diakses oleh pelanggan Peony Ecohouse.

Salah satu kendala bagi pelanggan adalah informasi produk bodycare
yang sulit mereka dapatkan karena ketidak adanya kemasan beberapa produk.
Maka dari itu rancangan ini hadir untuk menjawab masalah tersebut,
Rancangan ini mengutamakan barcode yang ada di setiap tag harga produk
yang posisinya berada di organizer display. Barcode tersebut akan langsung
terhubung dengan informasi produk yang ada di katalog produk online.
Sehingga pelanggan tidak perlu lagi mencari informasi produk ada di
marketplace yang belum tentu ada atau bertanya kepasa admin dengan
pengetahuan dan ingatan yang terbatas.

Dalam proses perancangan ini tentu saja ada tantangan dan kendala
yang perancang hadapi. Salah satu tantangan tersebut yaitu meskipun
perancang adalah mahasiswa desain komunikasi visual namun dalam
perancangan ini perancang diharuskan untuk meriset dan merancang sebuah
display lengkap dengan organizernya sendiri. Dalam perancangan ini juga
perancang harus meriset dan mempelajari bahan baku display apa yang cocok

namun tetap ramah lingkungan dengan tolak ukur dapat digunakan berulang
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kali, tahan lama dan dapat didaur ulang kembali agar tetap berada di konsep
green design.

Kendala lain dalam perancangan ini adalah minimnya literatur mengenai
point of purchase. Tidak banyak buku-buku lokal dan buku luar negeri yang
membahas mengenai point of purchase secara mendalam. Disisi lain, banyak
buku mengenai point of purchase yang hanya membahas secara singkat dengan
memposisikan pembaca telah paham betul mengenai point of purchase
kemudian lebih banyak menyajikan contoh-contoh gambar point of purchase

saja.

B. Saran

Dalam proses perancangan Point of Purchase Display Peony Ecohouse
ini, tentu saja belum sempurna dan masih memiliki banyak kekurangan. Dalam
perancangan media yang serupa dan dengan konsep sama yaitu ramah
lingkungan terutama green design, lebih baik perancang benar-benar
mendalami ilmu pembuatan display dan lebih mendalami lagi tentang material-
material display apa yang benar-benar ramah lingkungan namun cocok dengan
konsep perancangan. Tidak hanya itu, perancang juga perlu riset dan
mengamati Point of Purchase Display yang ada di lingkungan sekitar apapun
produk yang dipromosikan. Diperlukan juga lebih banyak literasi dan mencari
artikel-artikel mengenai point of purchase karena perancang merasa
perancangan akan lebih kuat, berdampak dan maksimal jika dilandasi dengan
teori dan pengetahuan yang lebih luas dan mendalam. Perancangan ini untuk
kedepannya dapat dikembangkan menjadi perancangan yang berkaitan dengan
keilmuan desain produk dan desain interior karena terkait dengan display dan
komponen ruangan. Perancangan diharapkan dapat menjadi referensi untuk
usaha yang serupa dengan Peony Ecohouse agar tidak terkendala dalam

penyampaian informasi produk tanpa kemasan.
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