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ABSTRAK
PERANCANGAN POSTER KAMPANYE
WISATA HARMONIS DI BALI
Oleh: I Putu Rivaldo Pramana Putra
NIM: 1812495024

Dinamika permasalahan pariwisata di Bali sejatinya telah terindikasi dan
diantisipasi sejak era kolonial Belanda. Namun, setelah melalui berbagai periode
pemerintahan, baik pusat maupun daerah, Bali masih menghadapi persoalan-
persoalan serupa hingga saat ini. Salah satu penyebab utama yang membuat
permasalahan tersebut terus berlangsung adalah kurangnya kesadaran dari para
pemangku kepentingan (stakeholder) pariwisata terhadap dampak negatif yang
ditimbulkan.

Perancangan kampanye ini dilakukan dengan mempertimbangkan efisiensi
biaya produksi agar mudah direplikasi-dan/didistribusikan oleh pihak-pihak yang
memiliki kepedulian\ /terhadap ‘isu -Serupa, serta//dapat menjadi referensi
perancangan sejenis,\di/masa mendatang. Media poster\dipilih sebagai medium
utama karena kemampuannya dalam menyampaikan pesan Secara visual, dengan
harapan dapat mendorong. terciptanya pariwisata Bali-yang lebih harmonis dan
berkelanjutan.

Metode pengumpulan—data dalam perancangan ini dilakukan melalui
observasi dan studi literatur. Identifikasi masalah menggunakan pendekatan
5W+1H, sedangkan proses perancangan menggunakan metode Design Thinking.
Hasil akhir dari perancangan ini adalah poster kampanye yang dirancang untuk
dipasang di titik-titik strategis yang padat wisatawan, seperti persimpangan lampu
lalu lintas dan kawasan objek wisata.

Kata Kunci: Bali, Poster Pariwisata, Wisata Harmonis



ABSTRACT
DESIGNING A CAMPAIGN POSTER
HARMONIOUS TOURISM IN BALI
By: I Putu Rivaldo Pramana Putra
NIM: 1812495024

The dynamics of tourism issues in Bali have actually been indicated and
anticipated since the Dutch colonial era. However, after going through various
periods of central and regional government, Bali still faces similar problems today.
One of the main causes of these ongoing problems is the lack of awareness among
tourism stakeholders of the negative impacts caused.

This campaign was designed with.cost efficiency in mind so that it could be
easily replicated and distributed by parties-concerned with similar issues, and
could serve as a reference for similar designs in the future. Posters were chosen
as the main medium because of their ability to eonvey messages visually, with the
hope of encouraging more harmonious-and sustainable tourism in Bali.

The data collection ‘method ‘in’ this design was/' conducted through
observation and literature study, Preblem/ identification used the 5W+1H
approach, while the design process used the Design _Thinking method. The final
result of this design is a campaign poster designed.to be-installed at strategic points

with high tourist traffic, such-as-traffic light intersections and tourist attractions.

Keywords: Bali, Tourism Poster, Harmonious Tourism



Aktivitas Desain Komunikasi Visual mungkin akan terganti,
namun kesadaran Desain Komunikasi Visualku telah menubuh.

la kekal, tak terganti.
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BAB |
PENDAHULUAN

A. Latar Belakang

Popularitas pulau Bali sebagai destinasi pariwisata internasional sudah
dikenal sejak era kolonialisasi Belanda. Seiring berjalannya waktu, citra positif
Bali atas keindahan alam dan beragam kebudayaannya yang autentik membawa
angin segar potensi pariwisata Bali. Keterbatasan sumber daya alam seperti
migas, hasil hutan, ataupun industri manufacturing yang memiliki skala besar
menjadikan pariwisata sebagai sumber ekonomi primer provinsi Bali (Nggini
2019). Menurut Departemen Kebudayaan dan Pariwisata dalam Wijaya dan
Kanca (2019) Bali adalah suatu daerah tujuan wisata (DTW) di Indonesia yang
memiliki banyak potensi, dimalai dari keindahan alamnya yang beragam,
kearifan budaya lokal'yang masih sangat kental, ragam.arsitekturnya yang khas,
banyaknya tempat bersejarah-hingga masyarakatnya'yang mudah beradaptasi.

Menurut Ardika. (2015).! dalam Maharani/ dkk. | (2017), salah satu
kecenderungan pariwisata dunia yaitu'keinginan wisatawan untuk memahami
cultural heritage\suatu daerah yang-dikunjunginya< Berbagai hal baik yang
bersifat tangible maupun intangible dianggap, sebagai-simbol atau identitas atau
jati diri dari wilayah:tersebut. Menurut Ardika setidaknya terdapat sepuluh
komponen budaya yang diminati di Bali, yaitutradisi, cara hidup orang Bali,
arsitektur, agama, makanan lokal, seni dan musik, pakaian tradisional,
kerajinan, sejarah suatu tempat dan bahasa. Berdasarkan hal tersebut
mengakibatkan pariwisata budaya menjadi salah satu jenis kepariwisataan yang
dikembangkan di Bali sejak tahun 1974.

Picard (2006: 64) mengatakan bahwa pada saat pengembangan pariwisata
Bali telah dipertimbangkan ancaman yang dapat membahayakan kebudayaan
Bali. Para konsultan pada saat ini menyarankan agar wisatawan dikumpulkan di
suatu lokasi yang terpisah dari penduduk lokal, dianjurkan di dekat pantai, dekat
bandar udara dan tidak jauh dari lokasi-lokasi menarik lainnya di Bali. Lokasi
strategis tersebut kemudian tertuju pada bagian selatan Bali, yaitu Sanur, Nusa

Dua, Denpasar, dan Kuta. Infrastruktur penunjang pariwisata pun kemudian



dibangun pesat di kawasan-kawasan tersebut.

Meskipun tujuan pengalokasian tersebut bertujuan mulia, namun pada
akhirnya mengakibatkan terjadinya benturan kebudayaan di kawasan-kawasan
tersebut. Tak hanya aspek kebudayaan, pariwisata juga berdampak terhadap
ekologi kawasan tersebut. Kunjungan wisatawan yang terus meningkat dan
investor yang terus bertambah, perkembangan sektor pariwisata Bali serta
dampak negatifnya kemudian mulai menyebar hampir ke seluruh Bali sehingga
memunculkan istilah eksploitasi berlebihan terhadap Bali (Bali over exploited)
dan kunjungan wisatawan yang berlebihan (Bali over tourism).

Pergeseran nilai-nilai budaya mulai timbul akibat gesekan secara tidak
langsung terhadap kebudayaan masyarakat lokal dengan kebudayaan yang
dibawa para wisatawan. Seperti halnya bagaimana ketertarikan wisatawan
terhadap kebudayaan Bali mengakibatkan)berbagai aktivitas keagamaan dan
tempat suci dapat diakses para wisatawan. Tak jarang beberapa wisatawan
mengenakan pakaian| kurang:pantas, membuat kegaduhan bahkan mungkin
sedang dalam kondisi cuntaka (kondisi tidak bersih’karena sedang menstruasi).
Akibatnya terjadi\ pergeseran. terhadap aktivitas keagamaan dan tempat suci
yang sakral menjadi wisata tontonan-dan objek wisata.

Kunjungan wisatawan herlebih juga berdampak-pada ekologi Bali yaitu,
eksploitasi lahan hingga 'menumpuknya sampah-akibat perilaku konsumsi
wisatawan yang berlebihan-serta pengelolaan™ sampah yang masih belum
maksimal turut mendampingi kerusakan ekologi Bali. Besarnya jumlah
produksi sampah rumahan, ditambah sampah industri pariwisata, dan sampah
kiriman yang berlabuh di berbagai bibir pantai di Bali mengakibatkan
munculnya istilah “kiamat plastik”. Akibatnya Bali masuk ke dalam daftar 15
destinasi yang sebaiknya tidak dikunjungi di tahun 2025 oleh Fodor’s Travel
(cnnindonesia.com, 2024).

Selain pergeseran nilai luhur kebudayaan, masalah ekologi, Bali juga
mengalami berbagai permasalahan sosial yang tentu sangat berdampak terhadap
tatanan masyarakat lokal, seperti kemacetan parah di beberapa titik Bali Selatan,
keributan antarwisatawan dan penduduk lokal dengan wisatawan yang

belakangan sering terjadi, perusakan fasilitas publik dan barang yang disewakan



seperti vila, mobil dan sepeda motor, bahkan perdagangan narkoba dengan
strategi promosi melalui aksi vandal di tembok-tembok di ruang publik.

Meskipun dampak-dampak negatif dari industri pariwisata sudah terlihat
sejak lama, namun hingga hari ini Bali masih menghadapi situasi serupa, seolah-
olah belum ada tindakan serius dari pemerintah dan masyarakat pun tidak dapat
berbuat banyak terhadap masalah tersebut. Menurut Wardana (2024) sebagian
besar masyarakat Bali masih berada dalam posisi ambivalen: berharap ada
lapangan pekerjaan namun sekaligus khawatir akan dampak tidak terkendalinya
pariwisata. Schulte Nordholt dalam Wardana (2024) menyebut Bali sebagai
“open fortress” (benteng terbuka). Di satu sisi, kebudayaan Bali dilindungi
dengan pemapanan benteng yang melindunginya dari pengaruh-pengaruh luar;
di sisi lain, Bali secara ekonomis bergantung pada industri pariwisata yang
ditopang oleh arus masuk wisatawan asing.

Selain itu, menurut penelitian /anak muda ‘'di~kota di Jawa dan Bali
memiliki tingkat kepedulian-yang-rendah terhadap isulingkungan (tempo.co,
2023). Hal tersebut/ berbanding terbalik 'dengan /antusias anak muda dunia
terhadap isu lingkungan. “Berdasarkan hasil” penelitian| SMERU Research
Institute diketahui bahwa sebagian besar,pemuda di_Bali’kurang berpartisipasi
terhadap isu publik-yang sedang terjadi akibat kurangnya rasa percaya diri,
kurangnya sikap kritis:serta-takut akan konsekuensi:

Perancangan kampanye-ini ditujukan-kepada para wisatawan nasional dan
internasional yang akan atau sedang berkunjung ke Bali dengan tujuan
menciptakan wisata yang harmonis.

Kampanye merupakan salah satu upaya untuk memberi penyuluhan
mengenai larangan dan kewajiban wisatawan di tempat mereka berwisata agar
terwujudnya wisata yang harmonis. Sebelumnya terdapat beberapa kampanye
yang telah dilakukan pemerintah dalam mewujudkan pariwisata harmonis di
Bali, salah satunya: kampanye nasional “Keep The Wonder” yang diluncurkan
pada Agustus 2024. Penamaan Keep the Wonder sendiri mengacu pada kata
“keep” yang berarti menjaga dan “the wonder” merujuk pada ibu pertiwi dan
ckosistem yang ada di dalamnya (alam dan lingkungan Indonesia). “Keep The

Wonder” hadir untuk menghadapi tantangan di sektor pariwisata Indonesia yang



semakin mengedepankan kualitas, pengalaman yang lebih baik, kesadaran akan
pentingnya pengelolaan lingkungan yang berkelanjutan, pembangunan ekonomi
lokal, serta pengembangan sosial budaya yang inklusif. Kampanye ini mengajak
wisatawan untuk berperan sebagai pelancong yang bertanggung jawab, dengan
mengintegrasikan nilai-nilai keberlanjutan dalam setiap perjalanan mereka.

Di era modern dengan keragaman media yang memungkinkan peredaran
informasi lebih menarik, efisien dan relevan terdapat banyak pilihan untuk
mengemas informasi suatu kampanye. Dalam hal ini penulis akan merancang
sebuah kampanye menggunakan media poster baik poster digital maupun fisik
dengan visual yang selaras dengan pesan yang ingin disampaikan.

Perancangan kampanye melalui media poster merupakan salah satu upaya
strategis dalam menyampaikan pesan secara menarik, ringkas, dan efektif
kepada audiens. Poster sebagal media visual memiliki kemampuan untuk
mengefisienkan proses komunikasi; sehingga pesan yang disampaikan dapat
diterima dan dipahami dengan lebih-mudah. Berdasarkan tinjauan historis,
penulis meyakini bahwa desain posteryang sederhana namun komunikatif
memiliki potensi\ besar dalam /memengaruhi” opini publik, bahkan dapat
mendorong terjadinya perubahan daltamskala yang luas, termasuk pada tingkat
global.

Dengan demikian-poster fisik dan poster.digital merupakan media utama
perancangan ini. Perancangan ini berharap™ dapat memberi wawasan,
menumbuhkan kesadaran dan memberi dorongan untuk mengambil sikap atas

fenomena yang sedang terjadi.

. Rumusan Masalah
Bagaimana merancang poster sebagai media kampanye wisata harmonis
di Bali?

. Batasan Masalah
1. Batasan konten
a. Penyampaian pesan dampak-dampak akibat ekspansi pariwisata dan

kunjungan wisatawan berlebih terhadap sosial, budaya, religi dan ekologi.



b. Penyampaian informasi berwisata yang baik guna mencapai wisata yang

harmonis.

2. Batasan media

Media yang digunakan adalah poster fisik dan digital.

3. Batasan khalayak
Penyebaran poster ditujukan kepada para wisatawan, baik wisatawan

lokal dan mancanegara.

4. Batasan tempat
Poster fisik akan ditempatkan pada tempat-tempat strategis, seperti di
pinggir jalan, area pertokoan;dan kawasan.-objek wisata. Poster digital akan
diunggah dalam akun kampanye di media sosial Instagram.

. Tujuan perancangan
Tujuan dari\perancangan poster’kampanye ini adalah sebagai informasi
mengenai dampak negatif kunjungan-wisatawan berlebihan kepada wisatawan

dan seluruh stakeholder dalam ekosistem pariwisata’Bali.

. Manfaat Perancangan
1. Bagi pemerintah
Menjadi media kritik atas kinerja pemerintah untuk mendorong perbaikan

atas kebijakan-kebijakan yang kurang tepat.

2. Bagi pihak swasta

Mendorong pihak-pihak swasta penyelenggara pariwisata di Bali untuk
turut mengedukasi tata krama kepada para wisatawan dan menyadarkan pihak
swasta agar tidak berlebihan dalam pengelolaan industri pariwisata yang dapat
berakibat buruk terhadap keseimbangan Bali.



3. Bagi masyarakat lokal
Membantu masyarakat lokal untuk membangkitkan kesadaran akan
kepedulian atas dampak-dampak negatif pariwisata di Bali, serta dapat menjadi
media referensi untuk menghimbau wisatawan.
4. Bagi wisatawan
Membantu memberi materi penyuluhan mengenai tata krama dan
pantangan-pantangan ketika berwisata di Bali kepada wisatawan domestik dan

mancanegara.

5. Bagi ilmu pengetahuan
Memberikan informasi mengenai dampak negatif kunjungan
wisatawan berlebih terhadap pariwisata Bali serta bagaimana upaya

menciptakan wisata harmonis di Bali.

6. Bagi perancang dan institusi
Menambah\wawasan dan“menumbuhkan sikap berupa kepekaan dan
aksi atas kunjungan wisatawan berlebihan”"Menjadi /bahan penelitian atau
referensi perancangan kampanye-serupa di masa yang,akan datang.

. Definisi Operasional
1. Kampanye
Menurut Rogers dan Storey (1987: 821-822) kampanye merupakan
serangkaian tindakan komunikasi yang terencana dengan tujuan menciptakan
efek tertentu pada sejumlah besar khalayak yang dilakukan secara

berkelanjutan pada kurun waktu tertentu.

2. Poster
Anitah dan Smith dalam Sumartono dan Astuti (2018) menyatakan
poster adalah suatu media yang mengkombinasikan unsur-unsur visual
berupa garis, gambar dan huruf guna menyampaikan pesan secara singkat.
Robin Landa dalam Aryaputra (2024) poster memiliki format dua dimensi

yang diperuntukkan untuk menyampaikan informasi berupa data, jadwal,



promosi tempat, acara, produk, perusahaan, layanan jasa hingga organisasi.
Poster biasanya diproduksi dalam jumlah masif dan biasanya diedarkan di
berbagai lokasi yang dilihat oleh banyak orang.

. Wisatawan

Dalam Inpres no.9 tahun 1969 pasal 1 ayat 1 disebutkan bahwa
wisatawan (tourist) adalah setiap orang yang bepergian dari tempat
tinggalnya untuk berkunjung ke tempat lain dengan menikmati perjalanan
dan kunjungan itu.

Burkart dan Medlik dalam Sahara, dkk. (2016) menyebutkan wisatawan
memiliki empat ciri utama. Keempat ciri ini adalah: (a) wisatawan adalah
orang yang melakukan perjalanan/ke dan tinggal berbagai empat tujuan; (b)
tempat tujuan wisatawan_berbeda.dari-tempat tinggal dan tempat kerjanya
sehari-hari, karena itu kegiatan| wisatawan tidak. sama dengan kegiatan
penduduk yang berdiamdan bekerja di-tempat tujuan wisatawan; (c)
wisatawan bermaksud pulang kembali-dalam beberapa hari atau bulan karena
perjalannya yang bersifatisementara 'dan berjangka pendek; (d) wisatawan
melakukan perjalanan bukan untuk.mencari tempattinggal untuk menetap di
tempat tujuan atat-bekerja untuk mencari nafkah:

Berdasarkan tempat asalnya, wisatawan dapat dibedakan menjadi dua
yaitu wisatawan domestik-dan wisatawan-internasional. Smith dalam Sahara,
dkk. (2016) menyebutkan bahwa terdapat 5 golongan wisatawan yaitu (a)
Domestik Tourism adalah pariwisata yang ditimbulkan oleh orang yang
bertempat tinggal di suatu negara yang mempunyai tempat di dalam negara
yang bersangkutan; (b) Inbound Tourism adalah pariwisata sebagai
kunjungan orang-orang yang bukan penduduk di suatu negara; (c) Outbound
tourism adalah pariwisata sebagai kunjungan penduduk suatu negara ke
negara lain; (d) Internal tourism adalah merupakan kombinasi antara
domestik dan outbound tourism; (e) International tourism adalah merupakan

kombinasi inbound dan outbound tourism.



4. Wisata Harmonis

Secara etimologis Wisata Harmonis terdiri dari dua kata, yaitu wisata
dan harmonis. Wisata dalam Bahasa Sansekerta yaitu perjalanan atau
bepergian. Wisata menurut World Tourism Organization merupakan
aktivitas yang dilakukan sementara di suatu tempat, meliputi perjalanan dan
aktivitas bersenang-senang. Harmonis dalam KBBI berarti memiliki sangkut
paut, dan untuk mewakili keadaan harmonis dapat berarti keserasian, dan
keselarasan. Goesniandhie dalam Putra (2017) mengungkapkan unsur-unsur
yang terdapat dalam harmoniasasi; di antaranya: (a) Adanya hal-hal yang
mengakibatkan ketegangan berlebih; (b) Penyelarasan kedua rencana dengan
menggunakan masing-masing bagian agar membentuk suatu sistem; (c)
Suatu proses atau upaya realisasi/keselarasan, kesesuaian, kecocokan, dan
keseimbangan; (d) Kerja_sama berbagaifaktor yang sedemikan rupa,
sehingga membentuk suatu kesatuan yang luhur.

Maka pengertian Wisata Harmonis dapat diartikan sebagai suatu upaya
menggabungkan berbagai unsurdarinilai tawar tempat wisata dan kebutuhan
wisatawan agar /tercipta, suatu, kesadaran mengenai keselarasan dan

keserasian serta mengurangi resike.dalam berwisata.

G. Metode Perancangan
1. Data yang dibutuhkan

a. Data verbal dibutuhkan untuk memperkuat perancangan dalam bentuk
lisan mengenai informasi menyangkut tema perancangan, data dapat
diambil dari buku, kajian pustaka, literatur-literatur, institusi, dan jurnal
yang menyangkut tentang tema perancangan.

b. Data visual berupa arsip foto dan dokumen menyangkut bukti autentik
peristiwa dan kejadian yang sempat didokumentasikan, data visual dapat
diperolen melalui artikel online ataupun gambar-gambar terkait yang

disebarkan di sosial media, internet, dan arsip-arsip museum.



2. Metode pengumpulan data

a. Kepustakaan

Metode ini dilakukan dengan cara mengumpulkan informasi
melalui media-media seperti buku, koran, literasi, kajian pustaka,

literatur, dan jurnal pariwisata.

. Dokumen

Pengumpulan data dapat melalui dokumen tertulis maupun

elektronik dari lembaga atau institusi terkait tema perancangan.

. Wawancara

Metode wawancara dilakukan dengan narasumber yang memiliki

ketertarikan dan bersinggungan.dengan.tema perancangan.

. Diskusi kelompok

Metode\ terakhir yaitu demgan.mengajak diskusi kelompok teman-
teman yang. memilikisketertarikan, di bidang serupa untuk menambah
wawasan dan diskusi terkait-tema perancangan sehingga menghasilkan
data yang lebih-autentik.

H. Metode Analisis Data

Analisis data menggunakan metode analisis 5W+1H, Metode ini dapat

membantu dalam memahami objek perancangan secara lebih terstruktur

sehingga memudahkan pengolahan data.

1.
2.
3.
4.
S.
6.

What: Apa permasalahan yang ingin diselesaikan dari perancangan ini?
Who: Siapa yang menjadi target perancangan ini?

Where: Di mana jangkauan wilayah dalam karya perancangan ini?
When: Kapan karya perancangan ini dipresentasikan?

Why: Mengapa perancangan ini perlu diciptakan?

How: Bagaimana cara mengkomunikasikan masalah perancangan?



I. Skematika Perancangan
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Gambar 1.1 Skematika Perancangan
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