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BAB V 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

PenciptaankaryaperancanganKampanye Digital Anti 

PelecehanSeksualAnakinimerupakansebuahhasildaririsetpanjangpenulis, di 

mananantinyadiharapkandapatmenjadi media edukatifbagikhalayakumum. 

Selainitu, 

jugadiharapkanmampumenghentikanatausetidaknyamengurangidanmenjadikanny

asebagai media/saranaedukatifbagimasyarakat agar 

dapatlebihmemahamidanlebihberperanaktifuntukmemberantaskasuspelecehansek

sualanak di Indonesia. Perolehan data 

tentangkasuspelecehanseksualmemangtidaksulitditemui, baik di internet 

maupunbuku-buku yang membahaskasustersebut. Justrusebaliknya, 

konseptentangkampanye digital masihsangatsulitditemui, karenateoripasti yang 

benar-benar valid masihbelumtersedia yang adahanyabeberapacontoh-

contohkampanye digital yang sudahdilakukandanditerapkan. Dalamhakikatnya, 

penciptaankampanye digital anti 

pelecehanseksualanakdirasacukupmampumemenuhiekspektasipenuliswalaupund

alamprosesnyabanyakkekurangandanmasihharusdiperbaiki.   

B. Saran 

Ada banyakhal yang harusdiperhatikansaatmenciptakansebuahdigital 

campaign, darimulaitujuanpenciptaannya, hinggabranding campaigntersebut. 

Untukmenciptakantemaserupa, adaduahal yang harusdipikirkanmatang-

matangdanharusseimbang, tentangpermasalahandan media campaign yang 

digunakan, kekuranganpenulisadalahkurangnyamemperhatikanhalkedua, di 

manahanya focus padapermasalahan. Data yang 
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diperolehmasihkurangrelevandenganperkembangankasusnya, 

karenahanyadiperolehdarisumberpustaka, tidakterjunlangsungkepadanarasumber.  
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