BAB VI
KRSIMPULAN DAN SARAN

EKESINPULAN.

Sebelum wengokhini tulisan didalam skripsi
ini, didalam bad tergliir-Ind ingin kamli mengerm=-
kekan kesimpulen yenz dpet kami tmbil dari sema
uralan yang telah terpgpsrksn dimuka.

Relians. sebegod medie kOmnikasi yeng ber
sifat mnxﬂ bact prwm atoupun peserta lo-
'.Lu-ltutaa pernisgesn digdlam usaha memperkenalkan
atau Inemnjukan hagil produkesi atou benw-.ﬁentuk-
jasa m tidak depat lepas deri prﬂb?.ma-probh
ma yang am d.tdt-.ﬂam tingkelrYTaku gosig? menusia -
selaku obyek-gasoronnyn. Kereng itu- media rekle-
me tidak depet renspesiglisesikan diri, tetaspi -
pex;lu rengadskon ker jasamn (kooperatif) dengan -
Psikologi Vassa yang depat membantu aspek operasi
onil media reklare itue

Tugas reklame adalsh rempengoruhi ke jiwaan
mamusia dengen demikisan ia tidak dopat lepas dari
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ma saloh-masaloh psikologi. aktor-sakt& besar da
ri publik adaloh massa, kerena ituloh reklame me=-
manfaatkan ilm pengetahuan yang direfleksiken 0=
leh Psikologi Massa.

Pendepat den selera publik terhadep suatu-
produk merupeken aftl yeng penting bagi media rek
lame, korena itu Eenelaggpn terhadsnh hal-hal ter
sebut per!n dilgkukeny ddsinileh pentinany:c- penge
trapan tebpik penallpiup dopd Peikolopi Nassa.
Bomﬂnf; itu pala perlu diketabhui begaimeng teng -
gapan\dan pendopdt derl publik terhadep segple mo
del mékloge produk itu. Yepelitian del“ik:kan yong
dilelukon dalom suetu situssi mossa a!mn lebih ef
fisien ddtom lis) wgktu, tenaga den bisya.

Dengen aiYseukannys peheiiion ini sken -
mnzingatkan konsuren stoupun colon konswmen agar
tidek melupokan merek itu (REMINDIR AD), dopat we
nentukan nilai kempanye reklame, dan dspat nemper
oleh fakte~fokte yung tidek diketshul sebelumnye,
sebagai dasar untuk membust rencana baru (SAMPLE-
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PATTERN ) «
Hasil enslisc deri pode penelitisn terse-

tut merupskeon deser dalam penciptesn rekleme., Na
mn demikian masih harus didaosari dengan pertim=

bangen-pertimbengen psikelegis puls, ysitu dengan
care renggolongken den mengklesifisgir publik, o-
danya kesatuan yong harmonis antars taxd, illus~
trasi gorbar, mm don konposisi worna, serto-
renge trepkennya pode pedia yong sesuals Dengan
demikian tercipteloh kermdian suatu reklome yong
effextif, den berhasil mepdotongken  keustungen
peds perugshagn. |
Demilrignlah pentingnya percopen Psikologi-
Vasse delem penciptasnh veklame. Dan suastu rekla-
me yeng tidek didesari pengetsiman mengensi  si
fot=sifot monusia itu sken merupckan rekleme -
yeng kosong, yeng skon tidek mensrik den skhir -
nya hanya tken dilelui oleh celon-gelon perbali-
nys, sehingge reklome yong demikien berarti ha =

nya membuang ongkos dengan sia-sia.
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SARAMN

Didetlam uscha remperkenalkan atou memaju -
kan hesil produksi ateu bentuk-bentulk jasa perlu-
lah peserta lalu-lintas pernisgean itu berlaku se
lektif dan cermat mngingat besgrnya biaya yang
dibutuhlbp dolam melaksgneken kampanye melalul me
dia Mdum. I‘eﬁtor-tﬂ&w dapd ranugdla Ie’aku sa
lm'th yong dituju m?.tn neflu diperhatikpn demd
verhesiknya rek:'.ﬂm ﬂu. Terutars didqluu memper=
Kkenal lan praduk \mﬂ, debgdknya dlsunalgtn cara-ca
ra yang Bersifat "mendidik" dari padh dilskuken -
dongenx sara yang Vpendadakie Dengan caft-cora yanff

"mendidik™.gkan diperoleh tanggapin yang baik da~
ri publik.

Bogi reklamator sendiri, hendsknya jangan-
hanya rengandaulkan intuisi, pengetahuan pribadil -~
atoupun pengalemen, tetapi juga harus memperhati-

xep fektor-foktor nsikologis dari sasoraon yang di

tuju. Perlulsh diingot adagium kuno bahwa "raslio

adalah pelita dari rasa’.
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