BAB IV

KESIVMPULAN DAN PENUTUP

KESIMPULAN.

1. Bagian-bagian dari rangsang iklan, yaitu heading,
sub-heading, body-copy, illustrasi, kupon, lay-out dan war-
na mempunyai fungsi sendiri-sendiri. Tiap-tiap fungei ditu
dapat menjalankan peranannya masing-masing, dengan jalan pe
ngaruh-mempengaruvhi, bantu wembantu sehingga ada interaksi
antar baglan~bagian it%u yang ﬁengnkibntkln tercapainya apa
yang diharapksn oleh iklan tersebut, yaitu menarik perhati-
an pembaca sehingga @da kelsujuten dari pembmce untuk membe
1i produk yang diiklankan dan setelsh ity akan merupakan ke
butuhannya. '

2. Nesyarakat terdiri dari bermacam-macam golongan.

Karena itu majalah terbagi menjadl 2 baegien, yaitu : majalsh
Umum dan mgjalah terarah/khusus. lmjalah umum untuk semuala
piean masyarakat, sedangkan majalah terarah untuk golongan-
tertentu saja sesuai dengan profesinye, tingkat umur, kese-
nangan/hobby mereka dan lain-lain.

Supaya iklan mencapei sasarannya dengan tepat maka pemuatan
nya pade majalah harus disesuaikan dengan rencana péenjualan
nya.

Pemuatan pada majalah berdasarkan tarip yang telah ditentu-
kan oleh majalsh tersebut. Kemudian si pemasang iklan harus
dapat menentukan poeisi iklan sehingga dapat menarik perha-

tian,
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Fegangan utaus d alan reXleae supaya menarik perhatian ada-

lab suatu hel yang aneb atau sesvatu yang lain dari pade
yang lain, "

5. Imjalak yang cengpunakan jenis kertae yang belk
yaitu Art paper, mutu cetakannya baik serta warna yang te-
pat, akan lebih menarik perhatian pembeli majalah, biin ai

- bandiggkan dengan majelah yang henys menggunekan kertasti
asa.s Tapi masalah kertas ipd buken merupskan patokan yang
pasti yang menyebaikan vaikpya sirkulasi. Hal ini Juga ter
gantung dari btagaivena menyugun bagian~basian iklan dan by
gaimana pewtatennys di majaleb  Jadi penakaipn kertas inie
pun harus @ ejalen dengen -Qim rangsaug iklan dan pe-
muatannys 44 majalah.

'\

N

dajelah termaptk prlal sntu media teycetak berben -
m:' iklan dan blaya pe@nsan atnyspun relatis xaah.l karena
itu dalam menyajiken, iklan perlu pemikirer yang mendalam.
Selain itu majalah Wempunyai umu¥ y8ng lama echingga orang
yang belum membacanys, kemunskinan suatu waktu akan menbae
canye Juga., Tetapi meskipun demikian, keuntungan yang di -
peroleh berkali-keli lipat karena dengan memasang iklan mg
ka produknya akan dikenal nasyarakat éehingga akan menbane
tu memperbesar produksi.

Ferlu kita inget bahwa iklan bukan hamnya bersaing de
ngan iklan-iklan lain dalas majalah tersebut. Tetapi mau-
pun bersaing dengan artikel-artikel yang dimuat. Iklan jang
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kalah menarik demgan artikel-artikel tersebut, iklan tersg
but dkan dilewatkan bagitu saja. Atau malah sebaliknya ar-
tikel-artikel yang ada hubungannya dengan iklan yang dimu-
at didekatnya, diharapkan dapat membantu iklsn tersebut.
Dengan meruat iklan pada majalah bisa diketahui ki-
ra~kiras berapa banyak yang menbaca iklan tersebut, karema
dari deftar penjualan sirkulasi, dicatat berapa banyak ma-
jalah yang sudah terjual tinp bulammya. Untuk mcnporbeuar
" Jumlah pembeli uajalah. makn majalah tersebut berusaha de-
ngan berbagai nacam cara ul!ﬂk menarik pembeli misalnya de
ngan nenyelipunn utickcraitiﬂkdr kate-kata mutiara, gambar
ganbar lueu, )outorbpoutqr‘hinanns film, kupon berhadiah -
dan lainelain, n>
Jadi dengan biaya pemassngan iklen yeng mehal, dihg
- rapkdn mendepat kuntungan yang diperoleh berkali-kali lipat
. dengan mengingat bohtrapa fawtﬂr yang memungkinken berhasil
nye iklan d1 ma jalah.

Sekian ¥
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