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b PENDAHULUAN

Akibat kemajuan pesat dan perkembangan di  bidang
tehnologi dan perindustrian, menyebabkan mendorong timbul
nya berbagai macam perusahaan demi untuk memenuhi kebutuh
an manusia yang bertambsh kompleks. Sehubungan dengan hal
tersebut di atas, perusahaan-perusahaan tersebut berusaha
memperkenalkan dan menjual barang-barang dan jasa sebagai
hasil produkeinya. Hal tersebut dilakukan dengan jalanmem
buat reklame.

Jadi roklmo dapat memenuhi fungsl ekonomi, karena

a. Membantu memberi penerangan kepada pihak konnunin.
Tanpa reklame, maka anéka macam produk-produk yang mem
punyai eiri tingkat industriil yang sangat berkembang
tidak a kan menghadapi permintaan produknys, hanya oleh
karena orang tidak memgetahui bahwa produk tersebut itu
ada.

be Membantu memperbesar produksi.

c. Memperbesar kegcepatan perputarand alam bidang perniagas
an eceran dan d engan demikian menurunkan biaya distri-

~ busi perkesatuan produk,

d. Menstimulir produsen untuk mempertahankan kwalitas ar-
tikelnya.

Reklame dalam bentuk apapun juga bertujuan menarik
perhatian orang banyak untuk sesuatu hal sehingga perbuat
an/kelakuannya dipengaruhinya. Cara penyampaian Reklame
bisa dilakukan melalui berbagali macam media. Sedangkan dg
ri berbagai macam media tersebut bisa dibagi dalam 3 ke -
lompok, yaitu :
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1. Visuil yaitu media tercetak yang meliputi Folder, daf-
tar harga, buku, majalah, kalender, buku tilpon, pem -
bungkus, kertas pembungkus, etalage/window display, de
aler help; hadian-hadiah peringatan, papan reklame dan
poster; penerangan lampu, spanduk.

2., Auditil yaitu radio.

3, Audio visuil yaitu reklame film, TV, mobil propaganda.

Sebagian besar reklame barang cetakan adalah ber-
bentuk iklan. Di tenah air kita iklan.belum mendapat tem-
pat secara menyeluruh di kalengan pensusaha perdaganganse
hingga masyarakatnya belum mengerti bagaimans mereklame -
kan hasil produkainyg lewat iklan. Mereka hanya tahu ke~

- lau iklam mem uat:;g;;sahaan mereka, mereka aken merasa
bangga. Jarang s ekali perusahaan mempunyai abli  reklame
yang dapat memberi saran-saran bagaimana membuat iklan
yang baik; Mereka memperenyakah pembuatan iklan pada birg
biro iklan yang hanya berusaha menyenangkan para langgan-
annya sehingga akan muncul iklan-iklan yang berlebih-lebih
an, iklan yang hanya memuji diri sendiri sehingga iklan
tersebut akan kelihatan hanya omong besar saja, tidak ju=
jur behkan tidak benar. Menurut Stmrch dalam bukunya Prin
ciples of advertising, menyatakan 3

Advertising should be absolutely trustworthy, for

two reason: first, for the general moral reason, that
all forms of human intercourse should be honest and
dependable, and secondly for business reasons, that

lying and cheating in advertising, in the long run,
are commercial suicide. 1

1
Winardi (Penyad), Ilmu Reklame, Penerbit Alumni /
1975/Bandung, p. 104,
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Nixon dalsm bukunya Principles of advertizing juga, mengs
takan _

"The interest of the individual who means to live

by the practise of advertizing,will be served best by the
use of appeals that are socially, morally and esthetically
defensible.?
Pllaman saran-saran tersebut benar-benar diperhatikan dan
diataati maka dalam bidang reklame tak aken ada tempat bg
gl jenis tindekan melebibkan yang hanya menyatakan secara
superlatif: yang tevriesar-yans paling bergizi-yeng paling
murabh. Di negara kita hingge kini masih saja kita mende -
ngar katg-kata "kecap nomor satu - barang yang paling he-
bat - obat yang peling manjur dem sebagainya”. lialm tidak
afa tempat umtuk "penipuan®” berupa katea-kata barang import
rada bel didbuat oleh kite sendiri, misalnya wol mumi pa-
da bal tifruan. Yang dipentlugkan adalah "fruth in Adverti
ging". Esorgng rekiamator harus sengetahul apa yang akan
dicapai oleh iXlan ity dan bagaimana caranya mendapatkan-
hasil veng sebaik-baiknya dari iklen tersebut.

SURAT L alan térrasuk medie tercetak berbentuk  iMan
dan biaya pemasangannyapun relatif mahal, karena itu un -
tuk dapat memperoleh hasil sebagaimaha yang diharapken -
oleh pemasang iklen yang bersangkutan, memerlukan pemikir
an yeng lebih mendalam, bagaimana menjediken iklan yangme

narik, Hal ini d apat mencapai apatila kita menginsat bebe

pa faktor yeng merungkinkan berhasilnya iklan di majalah,
Iklsn yeng baik adalah iklen dalam bentuk sederhana tetapi

r———

21bid, p. 66.
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bise menanamksn kesan yang mendalam dan baik bagi calon
pembeli atau pembaca iklan tersebut sehingga menimbulkan

rasa tertarik disertai keinginan lebih lanjut memenuhi an
juran iklan yaitu tindaken membeli. Hal ini tergantung dg
ri bagaimana penyusurnan rangeang iklen yang berupa head-
ing, subheading, body-copy, illustrasi, logotype, kupon,
lay-out, dan warna.

Heading atau judul merupakan kalimat utama, biasa-
nya dibuat pendek tetapi isinya wmencakup keseluruban.
Teks yang lebih panjang dari heading yaitu sub-heading
atau p-nbantt'x kepala/judul, bergifat membantu menjelas -
ken maksud heading atau merupakan Jawab dari heading.
Dalam iklan isi lebih pentving daripada bentuk karena isi/
teks dapet memberikan gambaran kepada pembaca bentang ni-
lai suatu barang.

Teks disebut juga body-copy, merupakan inti dari iklan.
Illustrasi edalah gambar ncruﬁaknn pelengkap dalam 11:1-::
dan berfungsi sebagal pelengkap atau pembiubing pandangan
dan selain itu illustrasi harus dapat menyampaikan isi
iklan dalam waktu singkat.

Logotype berupa gambar, huruf atau gabungan dari  gambar
dan huruf. Dalam membuat logotype diusahakan agar cap itu
sependek-pendeknya, berbunyi baik, mudah diucapkan, di=
tulie, dan diingat.

Eupon pada lagimnya terdapat di bagian bawah iklan dan
memberi hak kepada si pemasangnya atas sebuah hadiah atau
sebuah contoh barang.

Peks dalam kupon ini pendek, singkat, dan yang dianggap
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perlu saja.
Lay-out adalah susunan iklan yaitu menempatkan bagian-bg

gien iklan pada tempat yang tepat, sehingga terdapat kom
posisi yang baik. Dalam lay-out harus ada dominance, ba-
lance, irama dan kesatuan.

Tujuan penggunaan warna dalam iklan adalah untuk
menarik perhatian pembaca, untuk mengarahkan mata menuju
bagian atau kesatu arah yaug diutanakeu menuju misalnya
ke produknya dan dapat pula untuk meneiptakan suasana
misalnya kemeéwahan, kesegaran aiau menggembarkan suasana
hati misalnya kegembiraan, sukae-hati dan lain-lain.
Pemasang iklan mensgunakan segestinya dengan jalan peng-
gunaan warna,

Pemuatan iklan yang menguntungkan adalah dalam
majalah yang oplasgnya besar sehingga iklan tersebut akan
lebih banyaek dibaca orang daripada majelah yang oplaegnya
kecil. Ade orang mengatakan, 1ebih baik mefissang  iklan
daripada tidak same sekali. Fendapat ini kurang benar di-
sebabkan uang yang digunakan untuk meﬁasang iklan tidak
membawa untung, dengen sendirinya terbuang sia-sia. Ke-
untungan sebesar-besarnya dapat kita peroleh, apabila ki-
ta mengetahui jelan mana setepat-tepatnya iklan itu harus
disusun dan bagaimana pula harus menempatkannya sehingga
bisa mengenai nasiran dan mencapai apa yeng diharapkan pe

- mahang iklan tersebut. Selain itu tergantung kepada media
yang memuatnya maksudnya iklan yang ditujukan untuk sesu-

atu golongan masyarakat misalnys terhadap para dokter,guru
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4bu rameh tangga dan lain-lain. Cara terbeik adalah dg
ngan menuat iklan itu dalam majalah yang khusus dikeluar-
ken untuk golongan itu misalnya iklan pakaian-pakaian wa-
nite ditempatkan pads majalah wanita atau majalah mode un
tuk wanita.

Ruang pada halaman kulit muka (I) merupakan posisi
vang peling tepat untuk sebush iklan sebab marupakan tem-
pat terbuka sehingga dengan selintas orang bisa melihat
iklan tersebut. Untuk halewaw kullt bagian dalam lebih

Jbaik banyak mémgosorigkan ruansz pubih agar dapat menonjol
di antara tuligan. Untuk iklan yang kecil, ‘@i sudut kanan
atas dari bhalaman majelalh adaleh posisi yang Serbaik untuk
iklan. Tempat tersebut adaled tewpal yang mula-mula da-
pat perhatian pembaca.

Penespatan foriat iklan dipandang dari /sudut reklg
me lnngaf penting dan hal tersebut penting pula ditinjau
dari sudut budgeter. Iklan deugan format bésar dapat le-
bih cepat menarik perhatian, karena adanya kekontrasan dg
ngan iklan~-iklan-lainnya yang lebih keeil. Tetapi ditin -
jau dari sudut budgeter, iklam dengan format besar terla-
lu mahal. Karena itu iklan yang besarnya sehalaman tidak
begitu penting, yang dipentingken adalah pemuatannya ber-
kali-kali/pengulangan. '

Semakin kecil format iklan, semakin besar usaha yang ha=
rus dikerjakan, ager dapat menarik perhatian pembaca.

Pemakaian kertaspun dapat menpengaruhi tertarik ti
daknya pandangan pembaca untuk melihat iklan tersebut.
Mutu kertas dan cetakan pada halaman kulit jauh lebih baik
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daripada halaman dglam karena itu halaman kullt lebih ba-
nyak menarik perhatian penbaca, sehingge penempatan iklan
pada halaman kulit jelas lebkh menguntungkan. ¥pjalah - ma
jalah ¢i Indonesia sudah mulai maju, sudah ada belberapa
majalah yang halaman sebelah dalamnya menggunakan kertas
perwarne dan mutu kertasnya sama dengsn haleman kulit, ju
ga cetakarnya. Pengaruh d-ri penempatan/posisi yeng baik
{itu, maka pemasangan iklan pada halawan kulit mengakibat-
ken penentuan harga yang paling tinggi.
Beberapa faktor yang t elah diginggung di atas 1itu
lgh yang memungkinkan berhasilnya iklan 41 ‘wajalah.
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BAR I

PINGARUH RANGSANG IKLAW

Pujuan iklen adalah menimiulkan deya tarik sehing-
ga ada keinginan lebih lanjut untuk mementhi anjuran ikliam
yaitu tindakan untuk membeli. Adanya tindakan / aksi untuk
nnioli itu dikarenaksn orang tersebut mempunyal motif ya

“itu "Suatu pengertian yang melingkupi semua gerak, alasan
lasan atau dorongan-dorongan dalam diri manusia yeng me-
nyebabkan ia berbuat muuﬂ:u.1 misalnya orang nmjmn;nq_q
tif membeli dikarenakan gépuatu kebutuhan.

Voodworth menggolongkan motif menjadi 3
1. Organie needs ialah komtuhlnfkohtuhm organic
{:g‘:tf:l‘ir:i:ﬁyg iapaY, haus, bemafas, sex, be-
2, Emergémcy motiveés/motif darurat. Motif ini tin

bul kgrena adanya kebutuhen g se ' harus dipenubi.
Motif ini teraan tung.-pada l.tz;:ungm. 4

Un tuk meng erakiten motif-motif ysng /mda diperlukan
rangsang .

"Rangeang adulah segala sesuatw yan; berupa kekuat
an-kekuatan (bati dari dalac matpum dari luar) yang menge
nai diri seseorang sehingea mompongaruhinyn.' 3
fangeang iklan yang penulis maksud di sini adalah berupa
heading, sub<heading, body-copy, kupon, lay-out, dan war-

1Gorungan Dipl. W. Pt.Eresco, Ja ~
karta, Cetakan III, 1972, p. .

oIS R T, s e
bitan PIP-IKIF Yosya ’ s P .

>Ibid, v. 45.
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Heading merupakan kalirat pertama, biasanya dibuat
pendek tetapl iesinys mencakupkeseluruhan. Fungsei headline
adalah untuk menarik perhatian pembeli sehingga mereka -
akan membaca tulisan torul;ut.

Huiginga menyatakan :

"Headline harus membuat orang "ingintahu" dan me-
nimbulkan éﬂarnrmn."4
Kemudian Hotckiss berpendapat behawa :

"The headline is the generally the moet important
copy elewent in ldvortillmont!s
i um.;i‘;ﬁlng itu dikgtakamys 3

i B EEDL g b o,
does any other ong eler@mt of the copy.  Comperative
teat of advertisements using the same text but diffe-
rences in results.6

‘Feda umusnya mengenal hespdline depat dikatakan bah

- wa ia harusg uingkat @éetual dengan situasi yang bersangkut
an - orisinil dam interesan.
~ Ada 2 mgpoam hegding, yaitu (1) headline secara lang
sung, (2) headline secara tidak langsung. Headline secara
langsung maksudnya mengemukakan secara langs.ng penjualan
suatu produk, Headline tidak langsung maksudnya hanya meng
hentikan pandangen pembaca supaya pembaca akan membaca apa
j-ng dimaksudkan dalam iklan tersebut karena pPro=-

"umi. +Uit, pe 104.
¥inardi, Loc.Cit.
®1v44, p. 1074
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hun and t6lah beru_;gha membasmmya
_ denmn pelbagri cara 2 Jangan cemas.
S@kan i anda -. ;;.at me ggunakan

yang c!tgundkan oleh para ahli pembasmn nyamuk
di seluruh dunia. Baygon membasmi nyamuk seketika,
lebih ampuh dari cara? lain. Dengan Baygon anda benar2
yakin bahwa nyamuk di rumah anda terbasmi habis. Bahkan
tempat yana pernah kena semprotan Baygon masih memiliki
daya pembasi i terhadap nyamuk untuk waktu yang lama, .
Namun Baygon samasekali aman bagi manusia. Pakailah
X Baygon-aeroso! atau minyak semprot - untuk membasmi
BAYER ' nyamule, sarangga merayap (kacoa, semut, kutu busuk) dan

s serangoa terbang lain (lalat) dirumah anda dan mkmatilah
hasilnya.
Baygon, produk bermutu buatan Bayer,

“Bavaon - cara para ahli membasmi nyamuk
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Seym

..hidupnya...
ecantikannya
.. perawatan
ajahnya

etika si cantik jelita Jane
Seymour yang berusia 21
ahun terpilih untuk berperan
ebagai Solitaire dalam film
James Bond baru "Live and
et Die”, lahirlah seorang,
bintang film internasional
ang baru. "Gadis ini”, ujar
produser kenamaan Harry
Saltzman, "akan menjadi .-
bintang tahun tujuh puluhan

ARy s

~Jane Seymour, juga i

mempercayakan wajahnya -
yang ayu pada-Lux BALR I R i

ey RV S

Jane Seymour
sebagai 'Solitaire’.

ane memiliki suatu

persamaan dengan
ebanyakan bintang film

erkenal lainnya-ia selalu
emilih Lux dengan busa
ewahnya yang halus laksana
ream untuk merawat
ajahnya yang ayu,

Susa Lux secara lembut b : , "
emanjakan wajah anda, 52 ST ok e s ORI Ll R R Al b
erawatnya agar senantiasa : : iy als el

Ndah berseri, halus dan

sl po ~ Sabunkecantikan bintang? film.

:
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produknya tidak ditonjolkan.

Heading dibedakan 3
1. Yang mengandung berita, contohnya iklan Sari Up
« Knorr-Swise. "Inilsh Sarinya. Sup Knorr-Swiss".

2. Yang menimbulken suasana ingin tshu, contohnya
iklan sabun Bris. "Segarkanlah hidup anda....."

%. Yang berspekulasi/ berdasaerkan sifat menghemat -
dan kelobaan menusis-a@tau yang memberikan hadi-
ah atey sayembaray contohnya-iklan Pasta Gigl
Miliion. "Ikutilah sayeubera pasta gigi Million®

4, Yang memsiai knlinﬁt‘perﬁanyaan, oéntohnyaiklln
obe b uyanuk Beygons Miyanuk nesejalela di rusah
anda 7"

5s Yang menyebutkan  produknya, contobnya iklan san

\dang Trevirm. NIREVIRA®.

6. Yang nnnan%dlkan oruhg-ozang teTxehal , contohnya
sabun I-ﬁl. "Jane Seymour .. aidupnya ... kecan
tikannya v+ perawa tan«i-wajainya."

7. Yang menggunakan peringatan/warning, ‘contohnya
iklen Odorono 8tick Deodorant. "Awas !! Jangan
bergaul dengan BI".

Lime (5) tugee advertensi yang harus jelas diketa=
hui oleh seorang copy writer menutut Arthur Erisbane i

1!Y°“00.l
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1. You must make people see it.

2. You must make people read it.

%, You must make people understand it.

4. You must make people believe it. 7

5, You must make people want your product.

Ad. 1. Keharusan pertama adalah membuat prinsip
prinsip yang effektif dalam lay out, yaitu dengan menyu -
gun bagian-bagian iklan tersebut yang terdiri dari heading,
sub=-heading, body-copy, illustrasi dan logotype sedemikiem

rupa sehingga dapat menarik werhatian pembaca.

Ad. 2, Baggimais meglust orsng-supays membaca Pead
ing tersebup 7 Kite Heopat menbuat mercka membacanya ha-
nya dengan eatu cara yaliw mewbustays renariks Salak satu
gebab meraksd wenbeli majelab diwana iklan tersebut dimuat,
dikarenakan di dalamnya terdgpat artikel atau ceritd yang
akan mereke baca. kereka membelingg tidak dilavenakan =
ingin membaca iklan tersebut, Karena itu peker jaan se bagal
copy~writer, bagaimane mevbuat heading 1w menarik, suatu
hari perhatign pewmbaca akan di¥angkap olgll penyeleseian -
pertama, sehingga mereka aken bermingt-mewbaca heading @
sebut. Jadi sebagai Copy=-wrifer ia ekan berpegangan pada
prineip ini dalam ingatannys, ie tidek akan pernsh lupa
bahwa ie harus bersaing tidak hanys dengan iklan lain te-
tapi juge dengan cerita-cerita, artikel-artikel, gambar -
genbar, éan lein-lain. Jadi supasya orang membaca iklan ter
gsebut kita harus mengetshui apakah yang disvkai umum,

7Riehard D.Irwin, Gharles J.Dirksen, Arthur Kroeger,

ve i le Problem, Inc, Homewood, Tllino
8. n-porsey ed, Nobleton, Ontario,1972, p. 127.
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Pada upumnya orang ingin mencari kesenangan dalam dirinya,
ingin menonjol, ingin sukses, mergembangkan kegemarannuya,
den selain itu Juga tergantung dari keterlibaten erang
tersebut dalam iklan itu, apakah iklan itu dapat menclong
nya menyelesaikan problemnya. Kemudisn mereke ditarik per
katiannya untuk keperluan yang asereka sayangl, nisalnyesp
aml, kekasih, isteri, saudara laki-lalki, ssudara perempu=
an, orang tua, ansk-anak dan temen-temen. Inl adalah do-
rongen demi keopentingap-gidng lain dalsm alam kemanueiaan,
teristinewa dalaxm Ralvartikel yang Yiga-digunsakan sebazail
kediah. Padd mmumnys untuk wderp@rkenalkan produk baru/mo~
del baru dengan cara dnformas] yaltu dimana produk terse-
but dapal ¢1pq301eh, basaliEana penggunasnnyds prang-orang
aksn mepasa gemblya mendapatkan inforfmeel yFang dapat meng
long mereka sehingga membust hidup mereka lebilk mudah dan
lebih senang. Heading lebih pentiag dari {1lustrasi kare-
na iklan tanpandillustrasi, orat;: fasih dapdal mengertl arpa
yang dimaksud iklan teysebut., Kemudlgt heading itu harus
mempunyal daya tawik sdhingga ada keinginan pembaca untuk
mengetabui lebih lanjut dpa-yehg diiklankan. '

Ad. %. Harue memdbust orang mengerti heading terse-
but. Heading tersebut harus jelas untuk setiap orang yeng
membacanya. Hal ini tergantung dari pemilihan kata - kata
untuk heading, apakah kata~kata tersebut dimengerti  oleh
umum, tidek hanya oleh orang-orang tertentu. Pada umum -
nya kate-kate yang jelas, sederhana lebih mudah dimengerti

oleh pembaca.
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Ad. 4. Kemudian heading tersebut harus dapat membu
at orang percaya. Keharusan ini berdasarkan prinsip dari
kebenaran dalam iklan. Iklan harus terbukti kebenarannys,
tidak hanya mengagung-agungksn produknye sendiri. Untuk
menanamkan kesan kepercayaan, maka sebaiknya copy-writer-
pun harus mempunyal kepercayaan yang tulus terhadap pro-
duk yang diiklankan. Kepercayean ini berdasarkan pengelem
gn sendiri dengan produk tersebut atau melalui pengawasan
nya dari pengalelian ovarg lain-yaeng ®erbukti kebenarannya.
Sebagal copy-writer harus wemadd kan ber¥itanya tanpe kehi
langan keta-kata, harus dgpat membuat sedikit kata - kata
tapl dimengerti oleh ypembeca seperti apa yang dikatakan -
oleh Arthur Brlbane yaitu § "Say a hundved words and make
his resder think & thoughud.*d

Ad. 5% Akhirnye hondinggtertebut harus dapat membu
et orang memglngirken phouuk tercebut. 1klgn “ersebut ha-
rus dapet meninggelken Xesarn J8EIam ingetey pembace esehing
ge pembaca tersebut slan menghergad produknyas dan aken men
punyal pertimbangans &iharapkan pembaca tergebut akan men

jedi seorang pembell.

B. SUB~HEADING/TEKS PLMBAUTU.

Sub-heading adalah teks pembantu atau pembantu he=-
ading. DVigunakar untuk melengkapli maksud heading merupa -
kan jawab darl heading atau merupakan kata-kata lanjutan

®1bia, p. 128

UPA Perpustakaan ISI Yogyakarta



14

dari heading, karena hoidinc merupakan kalimat singkat,te
tapi sub-heading ini bersifat membantu menjelaskan head-
ing. Sub-heading ini dibuat dengan hurup yang lebih keeil
dari heading. Contoh, iklan bedak : "MARCKS" untuk yang
menyukal kecantikan yang asli.

C. BODY~-COPY.

Body-copy adalah isi/\atau teks merupakan hal yang
a terpenting dalam iklen< #éks @apat juga dianggap sebagal
penyampaian naksud reklameé dengan katéd-kata dan merupakan
isi reklame. Teks itu harud dapat memberi gambaran kepada
pembaca tentang nilai, guna dan f{aedah sesuatu barang. lig
ngenai isi dan pemilihan kata~-kata, orang senantiasa per-
1u memperhatikan tavref pengetahuan Orang-orangs Apabila
memerluken teks yans panjeng waka dapat dibaci dalam bebg
rapa bazian sehingga pembaca tidak jemu untuk membaca se-
luruhnya. Petapi sebalknya teks janganterlajipau banyak kg
ta-kata dan kata-kata yang digunakan jugae sebalknya sing=-
kat. Cerita teks harus menarik karems isi dan gayanya.
peks harus disusun sedemikion rupa sehingga momikat pembg
cs. Dalam mengarsng teks dapatlah pertanyaan sebagai ber=-
ikut.inidjedikan pedoman : apa yang kita jual, siapa yang
membeli barang kitq den apekah harapannya, harapan mang -
keh yang dapat kita penubi, bukti apakeh yang ada pada ki
te untuk membuktikannya, bagaimena harus menyajikan pena=-
waran itu, sehingga mendorong pembace untuk membelinya.
Dalam membuat iklan diusabaker tekesnya dibuat sedemikian
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rupa sehingga dapat menyaingi : berita-berita semsasi ten
tang pembunuhan, roman percintaan, peristiwa yang mengge-
gerkan dalam majalah, yaitu apabila dibaca sepintas saje
teks tersebut sudah dipabami, oleh karena itu iklan harus
jelas, sederhena dan menarik. Tkesnya harus mengandung te
kanan-tekanan . x.alimt-kaunt reklame yang ideal adalah
semboyan atau slogan, karena : ringkas, padat, hidup dan
tak terlupaken serta tertanam dalam ingatan orang. Guna=-
kan kata-kats yang mermpeBond dan menarik, karena iklan ade
lah alat penggerek. Dapat dipestikom Velwa slogan dapat
memban tu mempopulalieir edbusl perusaheen atau produk, te
tapi sebual slogen Jjarang yabhg aken meﬁjual "produk”.
Nixon berpendspat @

A\ "ees it lms been -;ruagniul that & slogan, as such,
hae no magic power. ﬂu_ important thing is the idea expres
sed, and no more mbul‘elwmtu can compunsate for ab-
gence of an impelling central mmw..g
Sebuah produk tidak dapat menggunakan levih dari pada se-
buah slogan sekaligus, bilam“ digunaken selusin,slogan,
maka tidak ada di antaramye yang cukup baik karena pemba-
¢a tidak akan hafal.

Contoh sloganj iklan radioc Philips : "Kita mempersembah~
kan duani dengan hsnya menmutar tombol".

Tklan barus lebih menarik daripade berita-berita, oleh se
bab itu iklan harus dapat menggerakkan kemauan, menggerak
kan pembaca untuk membeli, tidak hanya membangilthan kessm

Yinarai, Op.cit, pe 107.
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melulu. Iklan harus dinamis. Sebelum menuliskan Teksnya,

harus mempelajari dulu barangnya. Tujuan kita adalah meng
gerakkan pembaca supaya mereka lebih mementingkan barang-

nya daripada harganya. Umum lebih suka membeli barang yang
juga dimiliki oleh orang-orang terkemuka.

D. ILLUSTRASI

Illustrasi di dalam iklen digunakan untuk menandag
kan judul. Iima langkah rencana illustrasi menurut Arthur
JB dalam bukunys Introductien to advertising adalah "At -
tracting Attention, creating interest, arousing desire,in
ducing deeision and ceusing ut:lon."w
Jadi lima langkah tersebut adelah untuk menarik perhatian,
menciptakan interest, menggugah keinginan, menyebavkan pu
tusan dan menjadikan aksi.

Orang menggunakan gambar untuk mengekspresikan idenya. Se
belum orsng mengenal Sulisan, setiap orang telah mengerti
gambar, kareng daye tariknya dapat @itangkap cepat, baik
oleh orang tus maupun orang muda, baik 0leh orang yang
pandai maupun orang yang duta-huruf, Iklam menggunaken ggm
bar dikarenakan suatu tujuan bukan dikarenakan sesuatu

yang indah atau gambaran artistik. Iklan menggunakan gam-
bar untuk menawarkan berita penjualan. Illustrasi merupa-
kan penghubung antara isi dan bentuk lahiriah sebuah ad -

vertensi, Cambar bukan saja menarik perhatian tetapi harus

)rthur 5B, Herbert HP, Robert GI, Igtroductien to
v ing, Me.Graw-Hill Book Company, Inc, ew Yor.
!omnio. Tond

on, p. 174.
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pula mengarahkan ke elemen-elemen lainnya. Jelaslah kira-
nya bahwa membuat illustrasi memerlukan banyak pengetahu-
an bilamana harus memenuhi syaradésyarat tersebut di atas.
Kemajusn dalam bidang fotografie banyak membantu dalam il

2 ; lustrasi reklsme. P. Schuitema memberi kan pendapainya se-
bagal berikut mengenai ahli pemotretan :

"Seorang ahli pemotretan yang bekerja untuk kepen-
tingen reklame perta a-tata harus merupakan orang reilame,
sedikitnya seorang yang wengerti seluk-beluk reklame dan
barulah setelatinya ia hdrug merupakin ghli dalam bidang -
penotretan .'ﬂ !

Macan-macam type ilinstrasl :

Te Monggambarkan perbukus atau produknya sendiri,

Bentuk yang sederhana dari illustrasi ini adalah -
ganbar produknys sendiri,; karena penbaca dapat langsung
melibat apa yang diiklankan. Untek lebih mésarik sebaik -
nya ada orangdi dekat prrodiuk-tersebwt. Sebuah mesin bia-
sanya lebih wendrik kalau ada orgng yeng ditunjukken di
dekat neein tersebwt,. Berdasarkan Temdapat ini auto mobil
sering digarbarksn dengsn satu atau beberapa orang yang
berdiri d4i dekat mobil tersebut. Gambar orang yang biasa-
nye dipakai di dalam iklen adalah gambar wanite. Kaumpria
lebih senang melihat gambar wanita dan kaum wanitapun yang
lebih banyak terlibat dalam soal pembelian barang keperly
an, rupa-rupanya lebih senang Juga melihat gambar wanita-
karena untuk memgukur keadaan dirinya eendiri.

"l:lnrdi. Op.Cit, — p. 110.
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t sesuai bagi kulit wanita Indonesia.

Freckles/bintik-bintik

jelas pada kulit muka.

Penyalur-penyalur: JAKARTA :

Martha's Beauty Salon, Cokroaminoto 2-
Ibu K. Soegianto, Bondowoso 10,

Ibu Dibyo, Cikini Raya 10,

Apotik Polinka, Budikemuliaan 10E;
Toko Ramona, H. Agus Salim 38;

Toko Menteng, T. Cikditiro 75

Toko Perdana. Pasar Cikini Baru Depan,
Pasar Baru: Toko Eropa..

Toko Populair no, 93,

Toko Ataka, Juanda 12.

Kebayoran Baru:

Toko Sari Ayu Pasar Blok M los H 31;
dan toko2 lain,

Apotik Mahakam, Mahakam 1/6;

Apotk Santa, Monginsidi 76;

Apotik Arie, Tebah 3/28;

Apotik Shri Kreshna, Jln, Fatmawati, *
Tebet Salon Remaja, Tebet Barat 2/11;
Apotik Tebet, Tebet Timur,

Toko Wira, Bioskop Wira;

Apotik Waras, Tebet Utara 136.

Slipi dan Grogol:

Apotik Tomang Raya, Tomang Raya 25;
Apotik Tekun, Muwardi 3/4;

Toko Tambuo, Biak 62.

Toko Mekar Jaya, Salemba Raya 19;
Toko Machmur, Pasar Timur 9~ la Jatinegara,
Kota:

Apotik Gajah Mada, Gajahmada 181,
Victory Kosmetik, Pancoran Gloria lantai 1/10,

Yati, Taman Tebet no, 2 Jakarta; Melayani wesel pos oo

gkos kirim.

OR : Jakarta: Pasar Pagi Mini 44, 33, 70, 67, 25. Surabaya: Kemban
dlmahera Raya 17; Bandung: A. Yani 128 dan Gatoi
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2.Jerawat dan_bekas bintik
~warnanya tidak begitu hitam.

el

Dijomin posti membpyst " W
seri2 alamioh, sesy b nLs 0

Glodok Builiding lantai 2;

Indah Kosmeuk 21/H,

Harapan baru 28/H.

Proyek Senen : Blok 3 Lt, I-F/78;

wAoko sutratex Jaya: Proyek Senen Blok I Ly '1/7.

BOGOR:

loko Mega Ria Pasar Baru blok A-1/9,
CIREBON :

Jelita JIn. Bahakia 14,

SURABAYA::

Toka Tiga Jaya, Pasar Rejeki Kembang Jepun;
Toko Siola;

l'oko Tanjung Anom C-2;

Toko Sentral;

Toko Apolo dan Toko Metro kesemuanya
di jl. Tunjungan;

Tokd Bar.cs'[!iaumn 14;

Toko Tiga Putra, THR;

Apotik Asih, U, Soemoharjo 27,

SEMARANG:

Toko Mickey Mouse, Depok 42;
Salon Lesly, Melati Utara 2;

W.I, Mandona, Kranggan Barat 144;
Toko Osaka Yaik Peramai Blok | B/8;
Titania, Pandanaran 19;

Toko Meliora, Pemuda 25B;

Toko dua-dua Mer. Sugyopranoto 22;
Toko Sentra, Pemuda 25,
YOGYAKARTA:

Toko Samijaya Malioboro 18;

Sebagai

vy tevdapat di perut bagi yang baru melahirkan.

3.Noda lebar hitam.

R CREAM diolah menurut resep kecantikan tradisionil, dengan menggunakan bahan2 alam Indonesia yang terkenal di dunia al:
ut, tanaman khusus untuk bahanZ alat kecantikan dan bahan biologi lainnya, yang kesemuanya kaya akan gizi dan unsur penyehat

TRI MANGKUNEGORO KE VIil SOLO telah membuktikan khasiat cream ini. Dengan rasa penuh kebanggaan beliau memperke-
duksi kebanggaan Indonesia ini kepada Permaisuri Sultan Johore, Malaysia, sewaktu beliau berkunjung ke Malaysia.
1. Melindungi kulit Anda dari terik meaiahari, disamoing mencegah turbuhnya noda hitam akibat sengatan matahari.
2 Untuk foundation, akan menarik bedak dengan sempurna,
benda-benda asing yang akan merusak kulit.
3. Untuk nourishing dan night cream, dalam seksjap membuat kulit kencang, licin, halus, bersih dan memberikan
rasa yang sejuk. Dalam waktu 30 hari pasti mambuat wajah Anda ishih indah dan berseri-seri alamiah.
4. Dalam waktu 30 hari menghilangkan freckles, tlatik-hintild ‘hitam darl jerawat atau luka-luka yang baru sembuh,
noda hitam akibat sengatan matahari, sarta nods-no

f

lapisan yang tipis mampu mencegah

Ji.2)

. - 4.Sesudah memakai 30 hari,
wajahnya menjadi lebih in-
dah dan berseri-seri alamiah.

1 indah don ber
selamn 30 hori

Toko Ramai A. Yani 71;

Toke Bun Kwang, Mangkubumi 85,
Toko Muda, Ketandan 14;

Toke Junon, §, Riadi 162;

Toko Obral Coyudan 153;

Toko Asia, Pasar Besar,

MALANG:

Toko Avia Celaket |4;

Mini Kosmetik pasar besar 30,

Salon La Novia, Sumba 9,

BANDUNG :

Tambou Royal, Braga 31;

Toko Lima,

Toko Bahagia,

Toko Kotatuju;

Toko Tambuo Mejit Agung 12;

Toko Dumai A, Yuani 82;

Toko Damai A, Yani 128;

Apotik Prapatan Lima, Gatotsubroto |1:
Salon Mawar, ABC 42 dan toko?2 Jain
di kota2 tersebut di atas din

seluruh PULAU JAWA,
UJUNGPANDANG :

Toko2 yang terkemuka di seluruh kota
Ujungpandang.

PALEMBANG :

Toko2 yang tertkemuka di seluruly Palembang.
MEDAN :

Nusantara 67 dan toko2 laine di kota Medan,
Kupang : :
Nyonya Soeyoro 8. H. Gubernuran N1,T,

kota: yang masih belum ada penyalurnya.per pot Rp. 600,—

g Jepung 135/98.
ito 11; Medan: Nusantara 67.
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2. Menggambarkan produk yang s edang dipakai.
Illustrasi ini digunaken untuk meuperkenalkan barang
baru dan d iperlihatkan begaimasna cara penggunaannys .
Contoh, iklan bedak Purol. Gambar wanita yang sedang mena-
burkan bedak Purol di badannya.

3. Menunjukkan hasil pemakaian produk, dapat pula
digambarken sebelum dan sesudsh pemakaian produk. Contoh,
iklan obat jerawat Gizi. Digewbarkan wanita yang banyak bin
tik-bintik jerawat pada wajahnya. ‘Dari wajahnya kelihatan
bahwa wanits tersebut sedang dalam keadasan susah sebelum
pemakaien produk. Setelah pemgkéian produk, wanita itu ke-
lihatan tersenyum kareuve jerawatnga telah sembul.

4, Menunjukkan orang-orang yang terkenal memakaipro
duk tersebut. Contoh, dklan sevun Tux. NMenanpilkan wajah
bintang film Jane Seymour.

5. Menun Jukksn detail produk.

Pabrik mobil ln_dnng-kadang hanya meénun jukkan mesin-
nya daripada keselurulan\mobil te¥sébut. Banyak pemasang
iklan yang menggunakan gambar-gambar beberapa detail atau
bacian dari produk daripade memperlihetkan keseluruhan mo-
bil tersebut. Contoh, iklan mobil Statesmen de ville., Di-
gembarkan bagian-bagian bagasi, kureli jok muke dan bela -~
kang dan lain-lain.

6. Menggambarkan suasans/situasi.
Pengetrapan ideenya tidak d iambil dari headline ta

pi dari teksnya/body-copynya. Fada umumnya yang mengguna=
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kan gambar orang lebih menarik, karena wajah dapat bexkepre
8i dan mempunyai maksud.

Wajah adalah suatu bahasa yang universil. Dalam dunias ko -
mersiil yang modern, komunikasi wajah dapat mewakili sifat
kwalitas untuk menjadi menarik, seperti misalnya kesehatan,
keindahan dan lain-lain.

Contoh iklan kemeja Arvow menggambarkan seorang wanita dan
pria sedang duduk di rumputs 5i wanita memandang kemeja ke

kasihnya.

7. Menggambarkan kedudukan sukar @dan membahayakan.

Ken.nn,ria membingungkan, menyukarkan, sakit, susahm
yah dan lain-lain. ‘Contoh, iklan obat anti gatel Galadryl.
Menggambarkan wanita yang sedang menggaruk-garuk punggung-
nya dan dari wajahnya kelihatan sedang gelisah karena ga-
tal,

8. Bartoon.

Cartoen bersifat, lucu. Cerita Cartoon hanya sedikit
(banyaknya terbatas) dan dapat merupakan cerita serial.
Contoh, iklan Full Cream Milk Péwder Dancow. Menggambarkan
oreng dengan bentuk dekoratif sedang mengulurkan lidshnya.

9. Komik, (cerita bergembar).

Komik adalah gambar yang beruntun yang menganjur -
kan untuk membeli produk tersebut. Dialog dari orang-orang
dalam gambar tersebut dimasukkan dalam suatu "balloons"
atau "blurb".

Komik ini didacarkan pada 1
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@+ Kedudukan sukar dan berbahaya (seseorang mempunyai pro-
blem).

b. lMendapati penyelesaian.

¢. Penyelesaian berakhir dengan kebahagisan.

Contoh, iklan bumbu masak Ajinomoto : menggambarkan ibu

rumah tangga yang sedang memasak ln-akanny;.'tnpi setelah

dise jikan suaminya tidak bernafsu makan. Kemudian setelah

dibubuhi bumbu masak Ajinomoto, masakan tersebnt menjadi

lezat rasanya, sehingga sudminyas menjadi lahap makannya.

10, Memumdt¥kan perbgndingsn. Per¥andingan menunjuk
kan persamaan @iantara dua bugh ldee, misalnaya iklah sepa-
tu karet menggembarksn langksh orafg yang memakai sepatu
karet dibendingkan denganm langkah’ seekor /¥uaing. |

11. Menunjukken kekontrasan.

Kontrgs digunakan untuk munéutarakan perbvedaan da-
lam detail wtau perbedaan diatitaradua buah preduk atau
idee. Obyek yang satu dikontraskan dengsn obyek atau idee
yang lain, misalnya ikler sirop Tonikum Cerebrofort untuk
anak=-gnak. menggambariun dua orapg-erak sedang belajar.
Anak yang satu kelihatan'tormenung dan lesu sambil menopang
dagu, sedangkan anak yang satunya lagi kelihatan segar,ceyr
das dan sehat karena setiap hari minum Cerebrofort.

12, Menunjukkan simbolisme atau lambang.

Simbolisme dalam cerita kepahlawanan Romawi dan Yumna
ni yaitu Hereules untuk kekuatan, Yupiter untuk kebesaran,
Mars untuk peperangen, Yuno untuk kecantikan seorans istri.
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E. LOGOTYPE.

Logotype adalah cap dagang atau merk dagang yang me
nurut Merkenwet tahun 1893 digunakan untuk memhedakan ba-
rang-barang pabrik atau barang-barang perniagaan seseorang
dengan barang-barang orang lain. Cap dagang atau logotype

“ini dapat disamskan dengan tanda tangan seseorang yang kita
kenali dﬁlam seke jap mata, dengan t ak usah mengeja huruf
bhurufnya dahulu. ‘

 Merk digunakan jugs untuk proteksi, maksudnys melindungi
produksinysa dafi persaingen yang 't idak jujur dan melindungl
ialyaraka? dari penipuan,selain itw digunakan juga untuk
mompertaha;kln‘atau mewelibara kwalitas produknya. Jadi

‘sebenarnys p§naaunuan mérak itu mempunyai metif yang bersi
fat emosidhil, kareng ei produgen akan selalu bertindak ha
ti~-hati menjage agar barang produksinya yang bermerk itu te
tap baik mibinya. Sepsrtd ‘ape/ ying dikatakesi 9leh Tan Kiat
Djwee 3 | “j

Apabila é;bam;nyt suatu macam bgrang yang bermerk"X"

ternyata jelek mutunya, atau lebih jelek daripada wak-
tu sebelumnyn, maks seseorafg pembeli yang kebetulan
membeli merk "X" tersebut yang mutunya mengecewakan,iz

akan menyasmpaikan kepada teman-teman sejawatnya dan me
nganjurkan jangan membeli barang itu, yang mungkin ke-

mudian diteruskannya kepada teman-temannya yang lain
secara berturut-turut, sehingga memungkinkan timbulnya
apa yang disebut "anti advertising impact."12
Jadi dengen lambang-lambang atau gambar-gambar yang terte-
ra pada merk itu diusshakan agar pare konsumen mempunyai

"brand image" akan barang yang bersangkutan, yaitu agar de

Z1an k1at Diwee, M:ﬁ.fﬂ.ﬁa&mmhmuv
Penerbit Alumni/1975/Bandung, . 24,
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ngan melihat merk dengan gambar atau lambang tertentu itu
konsumen mempunyai kesan akan barang yang bersangkutan, mi
salnya Margarine - Palboom dengan brand image pohon kelapa
sabun Sunlight dengan dua buah tangan yang sedang berjabat
an tangan, barang produksi Colibrita dengan burung Colibri.
Apakah sebenarnya maksud/tujuan para produsen menamakan
"brand image" mereka dalam ingatan konsumen? ™ juannya ia-
lah apabila brand image itu benar-benar telsh melekat da-
lam ingetan para konsumeny maka mereka mengharapkan agar
para kofisumen idw mempunyai brand preference" yang berarti
bahwa : parg konsumen ity selslu memilih dengan brand ima-
ge yang telah kuat melekat dalam ingatannya. Mempunyai twand
image merupakan suatu"disiinkei" atau ciri tersendiri.

Bentuk Cap Dagang.

1. \Berupa gembar (belldmerk), biasanys disertai tan
da nama. Pada merk jenis ini sifat optie lebih diperhati -
kan, contohnya Cap dago (jamu), Robiana {alat-alat kecan -

tikan), dan lain-l&ine

2. Berupa design dengan garis geometris atay garis
fantasi, biaeanya dengan tanda nama dan kadang-kadang name
dari perusahaan tersebut. Conteohnye Viva Cosmetics, Ambaruk
mo Hotel, Good Year (ban mobil).

3. Nama barang tersebut tanpa memakai gambar dise -
but tanda nama atau Trade Name (woordmerk). Pada merk ini
sifat akustis ditekankan. Contoh Bata (sepatu), Kodak
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(tustel), Coca Cola (minuman), Parker (pulpen).

8. Suatu kata/mama fantasi yang"enak " didengar dan
tidak ada hubungannya dengan barangnya. Contohnyaj kemeja
Arrow, sabun Ivory.

5. Nama dari orang-orang yang termashur yang telah
meninggal atau nama-nama dari cerita mithologi/purbakala.
Contohnya : Venus (pensil), dincoln (mobil).

6. Nama pemidiks
Contohnya : Pord (mobil), ¥lisabeth Arden|(gosmetics), Gil
lete (silet), Philipss(radie), Van Houten (coklat).

7. Huruf yang mexupekan singkatan dari suatu perusg
haan. Contohnya. RGA (Raddio Corporation of America), FIAT
(Febric Italiana di Auto Mobile Turino), JAPARCO (Java Par
fumery Compeny).

8., Warma Khas.

Warna Logotyre mémpunyai cirl yang khas untuk mewa-
kili suatu produk. Condohnya : Bulatan hitam Iwan Tirta(bg
tik), dengan mudah dapat dikenal dan diingat orang.

Cap yang ideal.

1. Cap dagang harvus didaftar, meksudnya supaya di -
lindungi oleh hukum. Cap degang yang sudah didaftar tidak
boleh ditiru atau dipaleu ' eoleh perusahaan lain.

Ketentuan tersebut terdapat dalam hukum perdata yang menga
takan :
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Seseorang yang mempunyai suatu perusahaan lazim mem
pergunakan suatu "merk" ysng diperlindungi oleh regle-
men milik perindustrian. Tiap pedagang berhak untukllf
daftarkan merknya kepada Kantor Milik Perindustrian 4
Jakarta, yang berada di bawah pengawasan Kementerian -
Kehakiman, Pendaftaran itu akan dilakukan jika merk itu
tidak menyerupai merk lain yang sudah didaftarkan le-
bih dahulu. Dengan dilakukannys pendaftaran tersebut ,
yanz digertal pengumumnan dalem Berita Negara, si pemg
hon memperoleh hak atas pemakaian merk tersebut. 13

2. Mudah diucapkan dan diingat.

Syerat yang harus dipenuhi oleh sebuah merk nama -
(merknaam) menurut Hotckipe adalah; "easy to remember,eal&
to pronounce, ard cppropiate short, simpleé, apt, euphonius
and diatinctive.“14
Contohnys ndalah merk "Vaseline" yang pada tahun 1970 didg
ponir oleh Chesebrough Mfg. Co,y 'karena reklame, mencapal
ke tenaran interragional defiikien rupdy sehingga menjadi ng
ma jcnid, Contoh lainnya aﬁalah mlfk "Kodak", pads berbagal
negara bilamanaorang berbicara fentang al&t pouotretan,
orang biasenya meng imaken istilsh Kodake Nems Kodak diemu
kan sendiri ¢d¢h padriknya. George Eastiman menyukal perka-
taan "K", karena-katanya "it seemed a.etrong, incive sort
of letter" dan oleh karchanya ia harus memulai dan meng =
akhiri nama‘pabrik tersebut dengan huruf K. Gilette-aspi~-

rin-odol merupakan contch merk-merk yang "kena"  mencapai

spukges deri pihak penyelenggata reklame.

3%, Designnya sederhana sehingga mudah diingat.

1D guvekts , SH. , Pokok-Pokok dari ukun Perdata, yans
termuat dalam BW dan Wvk, Pener o ermasa, ta,

1975.

Yyinardai, Op-Cit, hal. 30.
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- 4, Bisa menyenangkan/enak didengar, meskipun tidak
ada hubungannya dengan barang tersebut. Contohnya : Sunkist
Quink (Quick Ink).

P. KUPON.

Kupon memberikan kesempatan kepada pembaca untukmem
berikan aksi langsung atas pesan reklame. Kupon ini pada
lagimnys terdapat 41 bawah iklan dan memberi si pemegang -
nya atas sebush hadiah, . dlkucontoh barang dan aebaga}nya.
Teks dalam kupon-pendek, disingkatkan sebingga hanya yang
benar-benar pqy&u gaja umpaménys permintaan‘kepada si peng
kirim uvrntuk menuliskan nams; algmqtn;a, Juga qxurat-cynrnt
yang harus @ipepuhi, migg;qyg ppmm1ntaaq welampirkan perang
ko.

4 [ i . &t
Kupon diguxaken untuk mdnawarkgn eontoh dagangan dan mena-

warkan potensan harga untuk bnmtna‘produquéﬂ ;elain itu
kupon d4igung¥an untuk menawarkan hadish pads yﬁng membeli
barang produkuys. /
Eupon menggambarkan. suatu perjanjien aentara pembeli dan
penjual bila kupon tersebut-digunakan untuk pesanan barang.
Berdasarkan hal ini banyak pemasang iklan memilih untukmem
buat pemberitghuan khusus dalam kuponnya melalui vos, tang
gung jawab pembayaran dan jaminan uang kembali dan lain-lg
g . :

Di sekeliling bidang kupon dibuat garis titik atau
garis patah dan.diberi gambar gunting untuk menunjukkan bg

gien mana yang bisa digunting. Dalam kupon tersebut biasa=-
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nya dioantumgan nomor kunei untik iklan, agar si pemasang
iklan dapat mengetahui kupon itu berasal dari majalah mana.
Selain itu dijelaskan urdian penawavan, identitas dari ba-
rang yang ditawarkan, hargn. ukuran, style dan lain-lain.
Pada umummya pemasang iklan memilih atau menempat -
ken kuponnys di sudut kenan bswah atau sudut kiri bawah i
ri ruang iklan supaya mudeh wengguntingnya dan tidak meng
ganggu 1klar tersebut.
Yeng menycbabkan kupon §itenps tkan pads akhir berita penju
alan adalsh kgpers ternyatflktpon mews¥Tld| kepraktisan men
jual untuk Meninyakan pesanen, Belain 1t méwudshkan pemba
ca untuk nmenggunting etap menyobek kupon tergetut dari ba-
glan iklan. Iklay 41 sebelzh kizd nenghepfaki Xupon ditem=-
patkan dd eudut kirl bawah, iklen dihelaman sebelah kenan,
kuponnya ditenpatkan di eudut kenan bawah. Pada umumnya
orang merags dayang séngiintipg kupon delam maialehnya, kg
rena majelah iV ¢ikungelkannys baik-baik. Hel ini dapat di
atasi dengan menyedipkan kupon tersebut-dalam halaman majg
lah, jadi lepas deri=tklen itu ser®ivi.

G+ LAY - OUT.

Lay-oub adalah susunan iklan yaitu menenpatkan bagi
an-bagian iklan yang terdiri dari heading, aup-heading. bo
dy-copy, illustrasi, kupon, alauet pada tempat yang tepat
sehingga terdapat komposisi yung balk. Ruang iklan mashal,
karena itu menyajikannya harus dengan waktu yang cukup dan
mempelajari lay-outnya secara pasti dan bermanfaat maksl -
mum dari pemakaian biaya tersebut. Seorang lay-outman bia-
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sanya membuat 2 sampai 20 lay-out kasar atau aiets sebelum
sampai pada finish.
Agar penyusunan iklan tersebut menjadi harmonis, harus ber
dasarkan @

1.Kesatuan.

2.eye catcher dan eye pathway.

% .Keseimbanganl 15 :

4. Kekontrasan.

Ad. 1. Kesatuan.

Antara unsur tereéndiri-sendiri, yang kesemusnys mem
bentuk svatu iklen harus ada hubungarnya Batu sama lain de
ngan selurull pandangan, yang memberi suatn kesan kepada pem

baca.

Ad. 2. Bye Cgtcher dan Eye Pathway.

Eye cateher/¥likvangsr adalak ‘bagian yaug lebih me-
nonjol dari susunan basiuu*bagian iklan tersebut merupakan
penangkap yardangan atau titikrpandangan pertara. Eye Cat-
cher ini penting eekall sehab | pandanggn tertuju ke gatu
titik. Jadi fumgsei eye catcher erat-hmbungannya dengan ke-
satuan sebad akan menyaiakan seliru¥ komposgisi. Tanpé ada
nya eye catcher ini pandangen kita gkan menyebar ke selu =
ruh bagian, sehingga akan mengaburken pandangan.

Eye pathway/blikleider adelah pembimbing pandangan/pengarsh
pandangan sehinggs sampail pada point yang diutamakan, se=

ring disebut juga gerakan.

15 ;
Dari "The Graphies of Communication," Penylvh Gra-
fika,I (Agustus, 1970), p. 17. : R
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Adn bermecam cara membuat eye pethway, veitu :

a. Dengan mengguraken geries putus, garis tebal atau ansk
panah yang menuju ke satu arsh yang diutamakan.

b. Dengan titik dan dekorasi design untuk mengarahkan pen-
dangan ke satu point yang diutamskan.

¢ Kumpulan produknya sendiri yeng disusun sedemikian rupa
sehingga merupakan suatu gerskan. |

Dalam memsndang sebuah iklayw, #i pemandeng itu muls ~ mula

menun jukkan pandangannge péia~ulsur yanc utama kemudian da

ri situ baru Wepada unsur-yddur vang tdsk menyolok mata.

Jadi haruelgh @ivsahakan 2@t sl pemendang 1tu mendapat su

atu permulaen fan pamdanganniya dituntun ke argh vang dike-

hendaki.

Ad. 3. Balance/Keseimbangan.

Palence adalah selsh setu prinsip dalen lay-out, un
tuk mencarl harmoni. Balance ddlam lay-out afialah membuat
sisi tarik mebarilk sehinsga mempunyei ke u@itan yang sama
dan menjadi stabil, Pile sebuah garis horisontal, vertikel
atau garis diagonal memotong tepat melalui pusat dari sua-
tu iklan sehinsga menjadi dua bagian yarg sama, akam mempu
nyai berat yang sama. Keseimbangan ini tampak statis, kalku,
tetap, tidak remmi den kurang menarik. Keseimbangan ini ai
sebut bisymmetrie/formal balance atau keseinbangan simetris.
Bila kite menggambarkan ruang di salah satu sisinya agak
gimetris dari pusat sehingsa 41 sini yang lain kesannya le
bih berat maka kita bisa membantu ruang yang.tidak seimbang
itu dengan warna, jadi mempunyai kesan seimbang. Keseimbang
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an ini disebut keseimbangan tersembunyi/keseimbangan tidak
resmi/informael balance. Balance ini lebik enak dan dinamis
dapat disamakan dengan dus orang yeng sedang duduk diujung
sebuah see-saw (jungkat-jungkit). Keseimbangan ini  lebih
sukar dalam mencari perbendingan antars elemen~elemennya,

tapi lebih menarik.

44. 4, Kekontrasan.
Kekontrasandibedakan 2
e. KEontras bensuk.

b, Eonttes nada.

¢+ Kontras ulkuran,

d. Kontras arah,

Ad. a. Kontras Bentuk.

Meakiprun kontras bertuk pads gambar=gambar memberi-
ken haegil yeng meripsken tapl gambar sebelab kiri ke
lihatannya a;-ak 1ebih detar, lebih mémbosankan. Ke
dataran he!‘l‘tﬁ'lz sebelah kiri u’bighiu dengan pembe
daan bentuk dari 3llustrasi huar di sebelah kanan.

Gambar di sebelah kanan menjadi lebih menarik de-
ngan illustrasi besar yang f-bqntukrwa tidak beratur
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Ad. b. Kontras nada.
Kedataran yeng agak membosankan pada gambar gebe-
lah kiri dicerhhkan menjadi "riang" dengan aksen
nade di sebelsh kanan.
Gambar di sebelah kanan menjadikan lebih menarik

karena lay-outnya leblh riang daripada gambar se-
belah kiri, tidak ada kontras nada.

Ad. ¢, Kontras ukuran.
Gambar di sebelah kiri kurang menyenangkan dipan
dang dibanding dengan gambar sebelah kanan yang
illustrasinya lebih menonjol.
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Gambar di sebelah kiri memperlihatkan suatu lay
out yang illustrasid en teksnya kira-kira sama
ukurannya .

e TS

A e e ettt
A ———
T

Ad., d. Kontras arah.

Tujuan utama dalam memberi kontras iaslah untuk
mengarahkan pandangan pembacasehingga seluruhwit
pesan 1tu dapat dicalup berturut-turut, Hal itu
agaknya tak tercapai pada gambar sebelah atas
dengan arahnya berulang. Kedataran agak membosan
kan karena cenderung ke satu arah. Pada gambar
sebelah bawah pandangan bergerak dari satu unsur
ke uneur yang lain karena penmempatan bentuk.
Gerak pandangan diberi arah tertentu. Headline
membawa pandangan ke kanan, di situ bertemu de-
ngan diagonal dan diarahkan ke blok teks.

PAKAILAH SELALU

\\J
(’;;:Wo / /

—— ol WAAAAA AR AAAN YAy,
- . 5 2 A
PENSIL ABC
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H. WARNA.

Kebanyakan iklan dicetak dengan tinta hitam di
atas kertas putih karena biayanya lebih murah, ini dise-~
but iklan hitam putih.

== Seorang pemasang iklan menggunakan warna maksudnya supe-
ya ada kekontrasan antara iklan dengan artikel - artikel
dalam majalah.

Tujuan penggunaan warna

1. Untuk menarik perhatian.
Sebuab illustrasi berwarns mempunyai nilei perhatian
yang lebih besar daripada henya warna hitem putih.
Warna juga wempunyai nilei yang tinggi den dapat ce-
pat membawa reakei emosi. '

2. Untuk mengarahkan mate menuju barang atau ke satu -
arah yang diutamaken, Kadang-kadang pula diinginkan
untuk mengrik perhatian khusue menuju ke produknya.

3+ Untuk menciptakan sussana. Misalnyas dalam reklame pro
dukei makanan, pntuk menyajikan sesuatu daya tarik
yang kuat sehingga orang akan t ertarik, dibuat gambar
dari produksi tersebut dengan memperlihatkan keleszat-
annya yang telah disiapkan di atas meja.

» 4, Untuk menggambarkan suasana yaitu sukahati, kegembira
an, kemewahan, kemulisan, udara yang panss, udara jng
dingin, dan lain-lain.
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Pemasang iklan memberikan sugesti dengan jalan penggu
naan warna. Warna dapat menolong iklan untuk mengeks-
presikan apa yang diiklankan, karena itu warnma Juga e
bagal bahasa.

Kita menghubungkan mergh ddengan darah, keadaan panas de
ngan bahaya; kuning dengan keadaan fonng; bira dengan
keadaan dingin dan tenang.
Pada umumnya kaum pria lebih menyukai biru daripada me -
rah, sedangkan wanita lebih menyukai merah dari pada bi~
ru, biru sebagei pilihan kedua.
Goethe telah mengadakan percobasan-pervobaan, sampai di
mana pengaruh warna terhadap seseorang.

Goethe membagi warna itu menjadi 2 bagian besar

yang maging-masing diberinya name sebagal warma war
na yang positif dan warna-warna yang negatif. Yang

digolongkannya pada wa positif a.l. warna kuning,
orange dan kuning mersh (warna-warna eemerlang). ::f'
na-warna seperti ini di prya Juga dapat menim

kan emosi-emogi positif, seperti girang, lincah

dan sebagainya. Untuk warna-warna yang negatif, dimg
sukkannya warna-warna seperti : biru, merah, lemba -
yung, yang dianggapnya bahwa wamna-warna tersebut ju
&a menimbulkan rasa murung, pemarah, tidak gembira

dan sebagainya. 16

Seorang pemasang iklan yang menggunakan warna d apat mem-
buat kesan yang lebih besa¥ bagi pembaca dengan pemakai-
an halaman yang lebih keeil.

Karena perbedaan harga antara iklan hitam putih
dan iklan berwarna, apaksh tidak lebih baik membeli le=-
bih banyak ruang ﬁ.m higdam putih sebagal penggantli peng

16

Nasri, W Sosial, Yayasan Pe-
nerbit FIP-IKIP Yogya s Ji » 1972, p. 167.
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gunaan ruang untuk iklan berwarna ? Jawabannya adalah tor
gantung deri keadasn ekonomi individu dan pertimbangan to
tal budget. Disamping itu tergantung dari cara majalah
itu disclenggarakan, berwarna atau tidek. Dalam sebush
majalah yang dicetak berwarna, lebih baik dibuat iklan
hitam putih, agar pertentangan d engan sekelilingnya lebih
besar dan dengan demikian menarik perhatian orang.

«000—

UPA Perpustakaan ISI Yogyakarta





