BAB YV

KESIMPULAN

Iklan enamel merupakan dokumen bersejarah yang terselamatkan yang pernah
semarak menghiasi kota-kota dunia termasuk di wilayah nusantara merupakan sebuah
artefak seni mewakili seni visual, khususnya dalam konteks desain komunikasi visual
dimana desain merupakan produk kebudayaan hasil dari dinamika sosial dan berperan
sebagai elemen yang mampu merekfleksikan hubungan antar masyarakat
pendukungnya dan sesuai semangat zamannya. Awalnya teknik enamel yang dapat
menghasilkan lempengan mengkilat kemudian diadaptasi untuk membuat iklan yang
menghasilkan ketahanan, keawetan, kekuatan serta warna cerah menjadi ciri khas
tersendiri dan membedakannya dengan media iklan lain sekaligus berperan sebagai
menjadi indikator komunikatif dari sebuah produk yang diiklankan dan bernilai seni
tinggi.

Kehadiran iklan enamel memang sangat ditentukan campur tangan pihak
asing terutama pemerintah kolonial Belanda, namun pada dasarnya idiom visual yang
kemudian dihadirkan merepresentasikan adanya bukti sangat kongkrit bagaimana
suatu dialog antara kebudayaan lokal dengan luar yang berbeda kemudian saling
transfer satu sama lain hinga menjadi satu hibrida kebudayaan yang dinamis, bahkan
dari iklan enamel kita dapat melihat perubahan sektor kehidupan yang terjadi pada
masyarakatnya seperti perekonomian, industri, perdagangan, politik, sosial, budaya,

serta segi komunikasinya
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Iklan enamel merupakan bagian dari kebudayaan visual secara global yang
memiliki ciri-ciri yang telah dianalisis yaitu:

1. Sebagian besar penampilan visual iklan enamel berupa ilustrasi bahasa
gambar yang berperan penting dalam interaksi komunikasi dengan
konsumennya.

2. llustrasi pada iklan enamel kebanyakan berbentuk piktograf yang merupakan
suatu simbol atau tanda yang mendiskripsikan suatu objek yang bersifat
umum (kebanyakan berupa merk dagang) dan digunakan untuk mengatasi
hambatan komunikasi yang disebabkan karena perbedaan bahasa atau
kebudayaan, serta banyak masyarakat yang belum dapat membaca.

3. Tipografi yang membentuk bahasa verbal iklan enamel sebagian besar
membentuk kualitas ekspresif tinggi atau gaya bebas yang terispirasi dari
benfuk sederhana.

4. Pengpunaan daya desain pada iklan enamel sebagian besar terinspirasi dari
gaya seni modern Eropa, namun juga bersinggungan dengan idiom budaya
lokal hingga membentuk gaya desain yang alkuturatif.

5. Wama yang ditampilkan sebagian besar warna cerah atau terang bahkan
beberapa diantaranya saling berkomplemen karena disesuaikan dengan
penerapan teknologi pembuatan enamel yang membutuhkan kejelian tinggi

6. Untuk dapat menjaring perhatian konsumen yang hanya memiliki sedikit

waktu untuk menyimak iklan, maka iklan enamel dibuat sederhana dan
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kemampuan menggugah perhatian (eye cather) yang tinggi tanpa mengurangi
kualitas informasi yang ingin ditampilkan.

7 Materi kesederhanaan dalam pengolahan meteri visual sangat diutamakan
serta penggunaan simbol-simbol tertentu yang langsung menuju pada
pengungkapan pesan bahkan dengan penggambaran bentuk fisik produk
sesuai dengan aslinya sebagai identifikasi produk dirasa lebih pas
dibandingkan dengan bahasa verbal yang panjang dan terkesan
membosankan.

8. Materinya berisi material-material pokok / garis besamya saja sebagai upaya
untuk dapat menimbulkan ingatan yang diharapkan ditkuti dengan aksi sesuai
dengan isi pada iklan enamel.

9. Peletakan enamel berada pada tempat-tempat strategis misalnya di daerah
perdagangan atau pasar, toko-toko serta agen penjualan.

10. Iklan enamel hadir scbagai representasi perkembangan / kehidupan
perekonomian yang bergejolak dimana ditopang oleh industri global yang
hadir secara derasnya pada awal abad ke-20.

11. Dengan adanya keterlibatan masyarakat pribumi dalam industri modern di
Indonesia meningkatkan perekonomian mereka yang pada akhimya juga
memanfaatkan produk-produk barat sebagai bagian dar pemenuhan
kebutuhan dasar mereka, saat yang bersamaan para profesional pribumi yang
kebanyakan berasal dari bangsawan keraton di Jawa kemudian menjadi agent

of change pola kehidupan kemasyarakatan yang awalnya berhaluan feodal
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tradisional menjadi modern barat. Proses pembaratan tersebut kemudian

mengubah pola dan gaya hidup masyarakat yang berlangsung hingga kini.

Dari beberapa kesimpulan diatas analisis nomor 6 (enam) hingga 9 (sembilan)
didapat sebuah konsep yang sama tentang sebuah media luar ruang modern yang juga
masih disepakati hingga kini, maka iklan enamel menjadi sebuah peradaban iklan
media luar ruang yang kemudian mengilhami kehadiran bentuk media yang hadir
setelahnya dengan perbedaan pada teknologi pembuatannya yaitu papan reklame atau
billboard yang terdiri dar poster panel, paited bulletin hingga berbentuk olah digital

yang sedang marak dewasa ini.
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