PENUTUP
A. KESIMPULAN

Dengan semakin majunya perkembangan teknologi, memberikan peluang
bagi kita untuk lebih banyak mencoba berbagai teknik dalam berkarya. Seperti
halnya dalam Tugas Akhir ini, dalam merancang karya media direct mail
menggunakan beberapa teknik finishing touch, antara lain meliputi teknik die
cutting, pop ups, dan blind embossing serta penggunaan kertas import.

Kesemuanya ini dimanfaatkan guna menyajikan suatu hal yang baru atau
lain daripada yang lain, sesuai dengan karakteristik direct mail. Dengan demikian
cara seperti ini akan mendukung penyebaran media direct mail yang tergolong
baru atan dapat dikatakan sama sekali baru, hal tersebut tampak dalam
pemanfaatan kartu ucapan selamat dan kartupos, di mana dari sifat sebenamya
media tersebut hanya sebagai surat belaka. Tapi dalam Tugas Akhir ini
dimanfaatkan sebagai media promosi yang tentunya tanpa mengesampingkan nilai
berita yang diembannya.

Suatu yang baru dan unik, akan membuat surprise, setidaknya akan
menarik perhatian khalayak sasaran yang akan menerima media direct mail
tersebut untuk langkah lebih lanjut, Regol Media akan selalu diingat dan media
direct mail yang dikirim akan mereka simpan sebagai koleksi serta suatu saat
khalayak akan menggunakan jasa Regol Media. Apabila perancangan ini

diterapakan dalam promosi Regol Media maupun perusahaan lain, maka media

direct mail sebagai pendukung promosi tentunya tentunya

yang baik. Penggunaan media promosi direct mail merup.
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dalam menjawab permasalahan yang dihadapi Regol Media dan tujuan dari

perancangan tercapai.

B. SARAN
Mengingat pentingnya peran pemilihan media desain komunikasi visual
untuk menunjang perkembangan suatu perusahaan maka perlu dipikirkan media
yang tepat yang bertujuan untuk membentuk citra perusahan serta pertu dilakukan
promosi secara terus-menerus serta dilakvkan evaluasi pada setiap akhir masa

promosi.
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