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BAB I

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah

Pada era globalisasi ini kebutuhan manusia akan informasi yang
berhubungan dengan pariwisata telah menjadi hal yang biasa, selain
perkembangan berbagai ilmu, komunikasi dan informasi yang cukup hebat,
kebutuhan akan wisata juga sangat mempengaruhi kualitas hidup manusia di
sebuah bangsa. Sebagai salah satu aset pendapatan daerah yang penting,
pariwisata juga berperan menjadi tolak ukur kemajuan sebuah budaya.

PT. Taman Wisata Candi Borobudur, Prambanan dan Ratu Boko
merupakan perusahaan yang bergerak dalam bidang pengelolaan pariwisata Candi
Borobudur, Candi Prambanan dan Ratu Boko serta lingkungannya. Saat ini salah
satu  kegiatan yang dilaksanakan dan terus ditingkatkan dalam upaya

“meningkatkan dan mengembangkan pariwisata dimana Candi Ratu Boko yang
memiliki daya tarik dan diharapkan mampu bersaing secara global sehingga
menjadi tujuan utama bagi para wisatawan mancanegara dan wisatawan nusantara
adalah merevitalisasi dan meningkatkan peran kegiatan kepariwisataan bangkit
dari pasca gempa yang melanda Yogyakarta dan Jawa Tengah pada tanggal 27
Mei 2006 yang berkekuatan 5,9 Skala Richter dan telah mengakibatkan korban
jiwa yang begitu banyak sehingga sektor ekonomi, fasilitas umum, perkantoran

dan sebagainya mengalami kerusakan yang tak terhitung jumlahnya.
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Dalam rangka memperbaiki kembali, dan mempromosikan akan
keberadaanya di Yogyakarta serta untuk memberikan suatu nuansa wisata
alternatif maka dibutuhkan suatu media promosi utama dan media lain sebagai
pendukungnya. Begitu juga dengan perkembangan pariwisata lain yang
mengalami kelumpuhan dan harus ditata ulang untuk menumbuhkan kembali
minat wisata di Yogyakarta.

Sebuah media komunikasi yang efektif dan terencana akan memudahkan
tempat ini untuk dipromosikan fasilitas dan layanan yang ada di dalamnya. Yang
lebih membantu lagi adalah perkembangan media komunikasi yang semakin hari
semakin menarik dan canggih. Hal ini terjadi karena teknologi komunikasi sudah
sedemikian majunya. Terlebih lagi sejak ditemukannya bahan super konduktor
yang mempelopori terbentuknya era teknologi digital. Perancangan komunikasi
visual berbasis teknologi informasi terkini, seperti media cetak berteknologi tinggi
dan media interaktif yang berbasis program komputer, akan lebih memudahkan
akses informasi mengenai perkembangan Taman Wisata Candi Ratu Boko kepada
khalayak. Media tersebut akan lebih berfungsi sebagai media yang secara efektif
menginformasikan perubahan-perubahan yang lebih mendasar, secara lengkap,
dan terperinci, terutama dalam bidang perkembangan kemajuan gaya hidup
kepada khalayak yang berkompeten.

Selalu ada inovasi baru dalam perkembangan ilmu teknologi dan tak
terbendung, bertujuan untuk’ meningkatkan kualitas hidup manusia sehinéga
mampu melakukan terobosan dan memecahkan segala persoalan dalam

mewujudkan metode baru dalam usaha mempelajari sebuah ilmu. Begitu juga
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dengan informasi yang semakin lama melaju dengan pesat memungkinkan setiap
pembuat media terus selalu berkembang dan berinovasi untuk mampu
menampilkan media promosi yang tidak hanya statis namun mampu tampil secara
interaktif.

Dengan kesimpulan bahwa media promosi tersebut dapat menjadi media
alternatif vang menarik untuk memperkenalkan materi dan obyek yang akan
disampaikan. Hal ini dapat diwujudkan dengan cara membuat suatu bentuk
metode pembelajaran bagi para wisatawan melalui_promosi yang tampil lebih
atraktif dan menarik sesuai dengan karakteristik obyek wisata di Candi Ratu Boko
melalui sajian informasi visual maupun multimedia interaktif. Dengan metode
seperti ini para wisatawan akan jauh lebih mudah mengakses obyek wisata dengan
cara beradaptasi antara tulisan, foto/gambar dan audio visual. Setelah itu para
wisatawan diharap akan dapat informasi yang lebih detail mengenai obyek wisata
Candi Ratu Boko dengan minat yang cukup besar untuk oerkunjung karena di
dalam bentuk promosi ini memberikan informasi yang lengkap dan disajikan

dalam bentuk grafis dan visual yang menarik.

B. Rumusan Masalah
I. Bagaimanakah merancang media komunikasi visual yang tepat untuk
dapat mempromosikan Taman Wisata Candi Ratu Boko sebagai tempat
alternatif wisata yang mempunyai visi dan misi menjadi salah satu tempat

favorit tujuan wisata pasca gempa bumi?
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2. Bagaimanakah bentuk penyajian media komunikasi yang dapat mengolah
unsur-unsur khas pada Taman Wisata Candi Ratu Boko ke dalam sebuah
sajian visual, sehingga menambah daya tarik dan nilai komunikatif sebuah

media komunikasi?

C. Tujuan Perancangan

- Untuk mendapatkan sebuah ranéangan promosi Taman Wisata Candi Ratu
Boko dalam berbagai bentuk komunikasi visual yang komunikatif dan
informatif sehingga masyarakat menyadari pentingnya pelestarian sejarah
budaya sehingga dapat bangga dengan budayanya sendiri untuk mencintai
dan melestarikannya.

- Untuk mendapatkan sebuah rancangan desain komunikasi visual promosi
Taman Wisata Candi Ratu Boko yang artistik, komunikatif, inovatif,

efektif, efisien dan atraktif sesuai dengan konsep.

D. Manfaat Perancangan

|. Manfaat untuk mahasiswa
Mahasiswa mendapatkan sebuah desain komunikasi visual promosi Taman
Wisata Candi Ratu Boko yang sistematis, artistik dan atraktif sesuai dengan
konsep serta dapat mengkomunikasikan hasil rancangan tersebut melalui

berbagai media.
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5 Manfaat bagi pengelola Taman Wisata Candi Ratu Boko
Memberikan manfaat yang sangat baik dalam menjalin komunikasi dan
memberikan informasi yang representatif tentang profil Taman Wisata Candi
Ratu Boko terhadap para wisatawan.

3. Manfaat bagi wisatawan
Mendapatkan informasi yang representatif tentang profil Taman Wisata Candi
Ratu Boko, suasana wisata, petualangan yang eksotis dan lain sebagainya

yang berkaitan dengan obyek wisata dan fasilitas pendukungnya.

E. Lingkup Perancangan

Untuk pesan verbal, menggunakan satu bahasa yaitu bahasa Indonesia
sebagai bahasa pengantar materi atau penutur obyek visual dibatasi pada lokasi
Candi Ratu Boko, sedangkan untuk lingkup wilayah promosi akan didistribusikan
di wilayah Indonesia atau selama tempat tujuan dan target masyarakatnya
mempunyai rasa Keingintahuan mengenai kebudayaan di Indonesia, khususnya

wisata arkeologi di situs Candi Ratu Boko.

I. Metodologi Perancangan

Penelitian dan perancangan memiliki korelasi tertentu. Keduanya adalah
bagian dari usaha yang multidimensional, yang dapat didefinisikan dalam
berbagai cara yang berbeda:beda. Oleh karena itu didalam perancangan dan

penelitian metode yang digunakan harus bersifat ilmiah.' Oleh karena penulisan

' Suryabrata, Sumadi.1983.Metodologi Penelitian.PT RajaGrafindo Persada: Jakarta. Hal, 9
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ini membahas masalah perancangan maka masalah metodologi penelitian tidak
akan dibahas lebih lanjut.

Dengan adanya metode didalam perancangan kali ini, maka tujuan
diharapkan selanjutnya adalah perancangan akan lebih bernilai, efektif pada
proses pengerjaannya, serta efisien di dalam kuantitas waktu dan biaya. Tahap-
tahap yang digunakan dalam perancangan kali ini adalah,

|. Tahap Observasi (pengumpulan data)

o

Tahap Interview (wawancara)

(OS]

Tahap Analisis (pembahasan)
4. Tahap Eksperimen (pembuatan karya)
Beberapa tahapan tersebut dapat dijabarkan lebih lanjut sebagai berikut,
1. Tahap Observasi
Data didapat melalui pengelola obyek wisata, Dinas Pariwisata, dan

departemen yang berkaitan dengan informasi seputar Candi Ratu Boko. Data
bersifat teks dan foto yang dapat diambil melalui proses observasi, yakni
mengumpulkan data dengan cara survey ke lokasi secara langsung untuk
mendapatkan gambaran jelas terhadap perancangan yang akan dibuat.
Disamping itu dapat pula diambil melalui buku-buku literature yang telah ada,
baik itu terbitan dari luar maupun dalam negeri. Tidak ketinggalan juga
mengambil data dengan mengakses dari internet. Seluruhnya digunakan untuk
acuan dasar pembuatan media komunikasi visual.

Tahap ini meliputi pengumpulan data tentang seluruh aspek yang

berkaitan dengan Candi Ratu Boko, yaitu meliputi data letak, data sejarah
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pencmuan, data mitos atau legenda, dan lain sebagainya. Dalam tahap ini
pengumpulan data dan materi diperoleh dari:
1. Kepustakaan (data verbal dan data visual)

2. Pemotretan

2. Tahap Interview
Penulis melakukan wawancara dengan pihak-pihak yang terkait
diantaranya dengan manager pengelola dan para pengunjungnya itu sendiri
untuk memperoleh data mengenai tempat dan manfaat yang didapat dari

Taman Wisata Candi Ratu Boko.

3. Tahap Analisis
Agar tercapainya tujuan perancangan, maka pendekatan yang harus

dilakukan adalah dengan menganalisa data-data yang telah ada. Antara lain:

a. Wujud (appearance)
Sesuatu yang tampak oleh indera penglihatan (visual) secara nyata ataupun
abstrak, seperti ada bayangan atau imajinasi sesuatu dari apa yang
diceritakan ataupun yang dibaca dari buku. Dengan istilah keseharian
disebut dengan rupa.

b. Bentuk (form)
Bentuk adalah gabungan dari seluruh unsur-unsur perwujudan seni rupa
seperti titik, garis, warna dan lain sebagainya. Hal ini untuk menentukan

bentuk visual yang akan ditampilkan.
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c. Susunan (structure)
Gabungan dari bentuk-bentuk sehingga menjadi visual

d. Suara (audio)
Dalam multimedia interaktif terdapat unsur audio, suara dapat
mengidentifikasi suatu benda atau suatu tempat. Hal ini sangat penting
dalam pembuatan multimedia interaktif ini.

e. Isi(content)
Isi ditekankan pada gagasan (ide) sebagai suatu pemikiran atau konsep
untuk menjadikan media komunikasi visual ini sebagai suatu bentuk
penyampaian informasi yang tepat tentang semua hal yang menyangkut
tentan Candi Ratu Boko dan sejarahnya. Isi tersebut akan diolah dengan
mengembangkan wujud, tampilan dan didukung dengan bahan-bahan yang

akan dipakai untuk merancang karya.

4, Tahap Eksperimen
Tahap ini adalah tahap yang pada umumnya menjelaskan proses
informasi perancangan yang paling mantap. Pada perancangan media
komunikasi penjabarannya dimulai dari layout secara garis besar sampai pada
Final Artwork. Penjabarannya adalah sebagai berikut:
a. Tahap Penyusunan Materi
Tahap ini adalah tahap dimana data-data yang telah terkumpul akan
dikelompokkan menjadi beberapa kelompok menurut jenis dan urgensinya

masing-masing. Penyusunan ini bertujuan untuk mempermudah dalam
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mengoptimasi menyajian data pada media komunikasi, terutama pada

media print dan interaktif.

b. Tahap ScreenPlay Script ( Penyusunan Skenario )
Tahap dimana data yang akan digunakan untuk keperluan media CD
interaktif sudah terkelompokkan dipetakan sesuai dengan halaman-
halaman yang akan dibuat dalam media komunikasi. Di tahap ini
ditentukan pula alur dan navigasi tiap script media interaktif agar tata

letak perhalaman tiap kriteria tidak terjadi missing link atau broken link.

¢. Layout Komprehensif
Tahap ini adalah proses pembuatan rancangan visual yang tersaji didalam
gambar sketsa, yang dibuat berdasarkan item-item yang ada pada media
komunikasi. Seperti pada media print (poster, leaflet, iklan koran dan
majalah, merchandising, standing - banner, ~dll) maka layout-nya
disesuaikan dengan konsep yang akan diangkatnya, begitu pula dengan
CD interaktifnya, maka /layout-nya disesuaikan dengan judul bab-nya.
Sedangkan pada media interaktif maka layout sketsa yang dibuat adalah
sketsa dari item opening tune, graphic animation, . button, graphic
interface, graphic content, font, visual background, sound effect, music

illustration, dan sebagainya.
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e. Tahap Publishing
Tahap ini merupakan tahap dimana proses sebelumnya telah selesai
dikerjakan. Karena kompleksitas perancangan media, maka terbagi
menjadi,
1) Printing
Adalah proses akhir pada perancangan media promosi yang
menggunakan bahan jenis kertas. Proses ini menggunakan mesin cetak

separasi CMYK sebagai perangkatnya.

o
—

Digitalisasi Multimedia Interaktif

Adalah proses pendukung promosi pada perancangan komunikasi
visual. Final Artwork diproses kedalam CD yang fungsinya sebagai
mastering media. Dari 1 (satu) CD inilah penggandaan media dapat

dilakukan dengan bantuan sebuah alat,

G. Langkah Perancangan
1. Pendahuluan
Pendahuluan adalah tahap perancangan yang paling awal. Hal-hal
yang mendasar tentang perancangan media promosi Taman Wisata Candi
Ratu Boko akan diulas pada bab ini antara lain:
a. Latar Belakang Masalah

b. Rumusan Masalah ,

o

Tujuan Perancangan

d. Langkah Perancangan
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2. Identifikasi Data
Proses identifikasi data adalah proses dimana data-data yang
mendukung proses perancangan dikumpulkan. Beberapa kegiatan yang
dilakukan antara lain melalui proses wawancara, dokumentasi, observasi,
dan data kepustakaan, Data tersebut terdiri dari:
a. Pengumpulan Data

b. Analisis Data

|75

Konsep Desain

Bab ini merupakan pemaparan beberapa teori yang mendukung
perancangan media promosi Taman Wisata Candi Ratu Boko. Pada bab ini
pula akan diulas mengenai perencanaan media dan perencanaan kreatif

yang semuanya didasari pada analisis data.

4. Perancangan Kreatif
Perancangan kreatif media promosi Taman Wisata Candi Ratu
Boko meliputi penentuan ilustrasi, headline, copy wrt’t:’ng dan closing
word. Diawali dengan membuat layout dipadu dengan copy writing
sebagai alternatif desain. Selanjutnya dibuat komprehensif desain untuk
menentukan desain akhir. Lebih jelasnya dapat dilihat pada skema berikut

ini;
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Skema Perancangan
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H. Tahap Kesimpulan/Penutup
Dari hasil rancangan promosi komunikasi visual ini di harapkan bisa
mengoptimalkan dan memberikan manfaat yang sebaik-baiknya dalam menjalin

komunikasi dan memberikan informasi yang representatif terhadap klien.
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