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PENUTUP

A. Kesimpulan

Mode dan gaya hidup yang tidak lepas dari dunia fesyen saat ini menjadi
pokok pembicaraan yang selalu hangat dibicarakan sebagai salah satu faktor
penting penunjang penampilan, khususnya bagi mereka yang tinggal di daerah
perkotaan yang memandang sisi- penampilan sebagai imej seseorang dalam
hidupnya. Bahwa berkiblat kepada kemajuan dunia fesyen di negara-negara besar
di Eropa, sebut saja contohnya Perancis dengan kota Parisnya, Italia dengan kota
Milannya dan Spanyol dengan kota Madridnya, membuat masyarakat kita seakan
terbius oleh nama besar yang mereka sandang sebagai megara adi busana
terkemuka di dunia. Tak peduli dengan bandrol harga yang mahal, asalkan merek-
merek temama telah melekat di pakaian yang mereka sandang maka kepuasan,
kenyamanan, dan kebanggaan akan menjadi prioritas utama yang tak dapat lagi
terbantahkan.

PT Gabella merupakan salah satu perusahaan garmen yang memproduksi
berbagai jenis produk fashion, termasuk pakaian, yang walaupun masih terhitung
cukup baru untuk berkecimpung di dunia pakaian jadi. Akan tetapi melalui niat
mereka dalam upaya mewujudkan tekad untuk menjadi twan rumah di negeri
sendiri, patut diperhitungkan. Tidak mudah memang, tapi lambat laun bukannya

tidak mungkin akan segera dapat diwujudkan.
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Persaingan terhadap produk lain yang sejenis dan lebih mudah diperoleh di
berbagai took-toko besar maupun super market, serta didukung dengan promosi
yang gencar, menyebabkan posisi Perry Peter mengalami penurunan dan muncul
adanya kekhawatiran dari perusahaan. Kurangnya promosi yang dilakukan secara
menyeluruh dan berkesinambungan juga menyebabkan daya jual produk Perry
Peter mengalami stagnan dan penurunan. Untuk mengatasi hal tersebut perlu
ditetapkan suatu kegiatan promosi yang berkesinambungan karena perusahaan
belum berupaya melakukan paduan pemasaran terhadap produk baik dari segi
produk, harga, dan pendistribusian. Sehingga dilakukan bauran promosi agar
sasaran promosi dapat dicapai secara efektif. Dalam perancangan ini aspek
promosi yang digunakan terutama adalah aspek periklanan yang diharapkan dapat
meningkatkan awareness.

Periklanan penting dilakukan sebagai usaha untuk mencapai posisioning
terhadap produk yang ditawarkan, Pada perancangan komunikasi visual ini tema
pokok yang diangkat adalah produk pakaian pria dewasa yang dipasarkan dengan
target market para kalangan eksekutif muda dan pengusaha yang sebagian besar
berdomisili di kota-kota besar. Untuk mencapai tujuan dari program kampanye
yang diinginkan, visulisasi yang muncul dominan terfokus pada tokoh yang ada,
yaitu dengan menampilkan langsung sosok seorang eksekutif muda. Tema ini
akan diterapkan dalam semua desain baik verbal maupun visual. Secara garis
besar keseragaman terletak dari unsur-unsur pemilihan wama, ilustrasi dan
tipografi sehingga program komunikasi visual kampanye periklanan produk Perry

Peter Men's Apparel diharapkan dapat menanamkan image dan membentuk
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awareness tersendiri dalam benak konsumen melalui media lini atas seperti media
internet, majalah, koran, dan didukung media lini bawah seperti billboard, poster,
neon box, leaflet, transit ad, direct mail, kalender meja, jam dinding dan
ballpoini.
B. Saran

Untuk mengatasi persaingan pada masa yang akan datang PT Gabella
perilu menerapkan program promosi yang berkesinambungan. Dengan
memanfaatkan kepercayaan dari pelanggan, pemilihan strategi promosi yang tepat
dan maksimal, meliputi perancangan komunikasi dan media yang efektif serta
komunikatif, Diharapkan selain aspek promosi, PT Gabella tetap berusaha
mempertahankan mutu kualitas produk dan sarana layanan komunikasi yang
sangat membantu konsumen dalm upaya memperoleh informasi yang terkait
dengan keberadaan produk, sehingga kepercayaan pelanggan tetap bertahan dan
nantinya menjadi pelanggan yang loyal di masa mendatang serta mempertahankan

citra positif perusahaan.
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