BAB V
KESIMPULAN DAN SARAN

A. Kesimpulan
Kesimpulan yang bisa ditarik dari seluruh proses atau rangkaian
perancangan ini dapat dikemukakan sebagai berikut :

1. Seni pertunjukan tradisional Reyog Ponorogo di Jawa Timur Park perlu
suatu perancangan komunikasi visual yang menarik dengan menampilkan
karya desain yang lebih komunikatif, sehingga dapat ditangkap oleh
audience secara mudah dan cepat.

2. Promosi yang berkesinambungan sangat diperlukan dalam perancangan
karya desain seni pertujukan tradisional Reyog Ponorogo di Jawa Timur
Park.

3. Dengan menanamkan image dan citra perusahaan lewat berbagai media
komunikasi yang disusun secara menarik maka akan menjadikan Reyog
Ponorogo sebagai seni pertunjukan tradisional yang baik.

4. Efektifitas komunikasi visual yang digunakan oleh seni pertunjukan Reyog
Ponorogo di Jawa Timur Park tergantung pada strategi media dan

kreatifitas desain.

B. Saran
Beberapa saran yang dapat disampaikan kepada seni pertunjukan Reyog

Ponorogo di Jawa Timur Park sehubungan dengan pembuatan perancangan ini

yaitu :

1. Hendaknya seni pertunjukan tradisional Reyog Ponorogo di Jawa Timur
Park lebih meningkatkan komunikasi korporat terutama untuk
menonjolkan fasilitas-fasilitas one stop service-nya yang juga merupakan
keunggulan dari Jawa Timur Park. Sehingga citra perusahaan dapat

diketahui secara jelas dan benar oleh masyarakat.
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2. Mengemas seni pertunjukan tradisional Reyog Ponorogo di Jawa Timur
Park ini sangat penting dan perlu diaktualkan sebagai seni budaya bangsa
agar generasi muda masih tetap mengenal dan dapat menikmatinya
sehingga timbul rasa untuk mencintai.

3. Dengan konsep perancangan ini penulis berharap dapat menarik publik
untuk mau mendapatkan informasi yang lebih banyak mengenai Jawa

Timur Park melalui seni pertunjukan tradisional Reyog Ponorogo ini.
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