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A. Kesimpulan

Seiring dengan perkembangan ckonomi global, ketatnya persaingan dengan
kompetitor dan mempertahankan citra perusahaan, menjadikan media promosi baru
yang kuat serta cakupannya yang lebih luas, sangatlah diperlukan. Internet sebagai
gerbang segala informasi global masa kini, adalah pilihan yang tepat. Direction
sebagai sebuah perusahaan clothing dengan distribusi yang luas, sudah semestinya
membangun sebuah website yang mampu memberikan informasi dan pelayanan
sehingga mampu menjadi média promosi frontline perusahaan sekaligus sebagai
wadah komunikasi antar konsumen ataupun komunitas yang tergabung didalamnya,
dengan desain yang artistik sesuai dengan konsep perusahaan.

Konsep: Desain. Direction mengakar dari manifestasi gaya lama seperti
Dadaisme, Popart, Street Art, dan Posmo. Fenomena distro, clothing di Indonesia
saat ini merupakan salah satu contohnya. Berangkat dari komunitas indie yang
menjadi antitesis industri konvensional, distro dan clothing menyuguhkan

idealismenya tersendiri. Desain grafis menjadi alat visual dalam mencitrakan

identitas komunitasnya. Pesain yang unik dan berbeda menjadi komoditas
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dasar dalam perancangan web Direction Clothing. Dengan desain yang sesuai
dengan ciri direction, maka hasil perancangan mampu mengkomunikasikan visi

misi perusahaan kepada target audience dan masyarakat pada umumnya.

B. Saran

Dalam kapasitasnya sebagai perusahaan c/othing yang mempunyai pangsa pasar
luas, hendaknya Direction lebih memperhatikan aspek-aspek penunjang pasar yaitu
komunitas yang selama ini menjadi basis kekuatannya. Harus ada semacam forum
virtual yang mampu mengakomodir aspirasi para anggotanya. Selain itu dalam
kekuatan visual hendaknya mulai- memperhatikan aspek kelokalan dan originalitas
dimana Direction berdiri. Yogyakarta merupakan kota budaya yang kaya akan
tradisi dan mitologi yang dapat menjadi daya tarik tersendiri apabila diteliti dan

dikembangkan lebih lanjut.
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