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keterbatasan pada diri penulis.

Tugas Akhir ini dibuat untuk memenuhi salah satu syarat akademis yang harus
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6. Seniorku, Sabri Chaniago dan temanku Kunto Adyasmoro yang sering
memotivasi dan sangat membantuku dalam pengerjaan tugas akhir ini.

7. Mas Koko yang membantuku dengan buku-buku koleksi pribadinya.

8. Teman-teman kuliahku khususnya angkatan 2001, atas dukungan dan bantuan
kalian dalam bentuk apapun selama saya belajar bersama dengan kalian.
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14. Dan semua pihak yang tidak dapat disebutkan satu per satu, terima kasih untuk

Anda semua.
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membangun sangat penulis harapkan dari siapapun juga.
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Penulis
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Motto
Jangan menengadah ke langit atau menunduk dengan langkah yang berat
Pandanglah lurus ke depan........
Fokuslah terhadap apa yang bisa kamu lakukan sekarang...
Tetap melangkah perlahan...

tetapi pasti!!!
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BAB I

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah

Coca Cola atau Coke adalah sebuah merek minuman Cola yang sangat
populer, dijual di berbagai restoran, toko, dan mesin penjual otomatis di
seluruh dunia. Produsen dari minuman ini adalah Perusahaan Coca Cola atau
biasa disebut The Coca Cola Company.

Awalnya, Coca-Cola dibuat sebagai minuman obat oleh John Stith
Pemberton pada akhir abad ke-19 yang kemudian ditangani oleh tokoh-tokoh
penting seperti Asa Griggs Candler, Robert W. Woodruff, dan Roberto
Goizueta yang dengan pemasaran agresifnya bisa membuat Coca Cola
mendominasi pasar minuman ringan dunia.

Banyak hal-hal yang bernilai historis dan berharga dalam kisah
tentang munculnya minuman bersoda ini, sehingga menarik untuk dijadikan

topik dalam rancangan cerita bergambar.

B. Identifikasi Masalah
Beberapa hal yang menjadi latar belakang masalah sehingga
diperlukannya perancéngan cergam 1* Coca Cola adalah sebagai berikut :
1. Sebagian besar masyarakat _belum banyak yang mengetahui siapa dan
bagaimana minuman Coca Cola diciptakan, yang diinformasikan melalui

bentuk rancangan cerita bergambar kepada masyarakat te ~.awal
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penemuan Coca Cola sebagai minuman bersoda yang begitu popular dan
banyak diminati oleh masyarakat.

2. Mempromosikan Coca Cola secara tidak langsung dalam bentuk visualisasi
komunikasi visual yang berbeda, yaitu melalui rancangan cerita bergambar

yang disebarkan / dipublikasikan kepada masyarakat.

C. Rumusan Masalah

1. Bagaimana agar perancangan cergam yang akan dibuat menjadi sebuah
karya yang menarik serta menghibur, juga dapat menyampaikan nilai — nilai
moral, sosial, dan komersial melalui bahasa gambar dengan pendekatan
historis.

2. Bagaimana agar perancangan cergam 1% Coca Cola ini dapat dijadikan
sebagai buku pengetahuan terhadap sejarah munculnya minuman Coca Cola
yang sudah sangat terkenal didunia.

3. Bagaimana perancangan cergam ini dapat menumbuhkan minat Target

Audience terhadap minuman Coca Cola.

D. Batasan Masalah
1. Sejarah yang divisualkan dibatasi dengan penemuan minuman Coca Cola
dan awal berdirinya Coca Cola Company hingga minuman ini mendunia.
2. Cerita yang divisualkan merupakan kisah dan tokoh dari penemu Coca Cola

untuk memudahkan dalam pengilustrasiannya.
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b. Data visual digunakan sebagai data yang memuat dokumentasi tentang
fakta yang terjadi dalam sejarah perjalan Coca Cola, Data visual akan
diambil dari buku-buku sejarah tentang Coca Cola, serta referensi online

yang terkait dengan topik.

G. Sistematika
BABI. PENDAHULUAN

A. Latarbelakang Masalah
B. Identifikasi Masalah
C. Rumusan masalah.
D. Batasan Masalah,
E. Tujuan dan manfaat perancangan
F. Metodeologi Perancangan
G. Sistematika Perancangan

H. Skema Perancangan

BAB II.  IDENTIFIKASI DAN ANALISIS
A. IDENTIFIKASI
1. Sejarah Coca Cola.
2. Tinjauan Perancangan.

3. Tinjavan tentang gaya besar cergam dunia.

UPA Perpustakaan ISI Yogyakarta



E. Tujuan dan Manfaat Perancangan

1. Menjadikan perancangan cergam yang akan dibuat menjadi sebuah karya
yang menarik serta menghibur, juga dapat menyampaikan nilai -nilai moral,
sosial , dan komersial melalui bahasa gambar.

2. Agar perancangan cergam 1% Coca Cola ini dapat dijadikan sebagai buku
pengetahuan terhadap sejarah munculnya minuman Coca Cola yang sudah
sangat terkenal di dunia.

3. Menjadikan perancangan cergam ini untuk menumbuhkan minat target
audience terhadap minuman Coca Cola dengan harapan dapat meningkatkan

penjualan minuman Coca Cola.

F. Metode Perancangan
1. Data yang diperlukan:

a. Data verbal dan visual yang berkaitan dengan minuman Coca Cola,
seperti sejarah munculnya minuman ini untuk pertama kali,
penyebarannya serta perkembangannya di dunia.

b. Data yang berhubungan dengan Coca Cola sebagai salah satu minuman
terkenal di dunia dan perkembangannya dalam dunia periklanan.

2. Metode Pengumpulan data

a. Data verbal digunakan sebagai data yang menyangkut tentang hal-hal
teoritis, seperti sejarah, cara pembuatan, maupun pengetahuan teoritis.
Data verbal akan diambil dari kajian pustaka, berupa buku-buku. teori

ilustrasi, ensiklopedi, buku sejarah, dan referensi online.
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B. ANALISIS
1. Hakekat cergam
a) Hakekat mendongeng dan gaya mendongeng
b) Hakekat mendongeng melalui bahasa gambar
c¢) Hakekat mendongengkan suatu lintasan sejarah
2. Analisis mendasar tentang unsur-unsur pokok cergam
a) Tema/judul,sinopsis,storyline
b) Gaya gambar, gaya desain/layout, gaya goresan
BAB III. KONSEP PERANCANGAN
A. TUJUAN PERANCANGAN
1. Deskripsi tema,synopsis cerita
2. Deskripsi arah bentuk:
a) Rancangan baru
B. STRATEGI KREATIF
1. Target audience
2. Isipesan
C. PENDEKATAN KREATIF
1. Deskripsi Cerita
2. Deskripsi gambar
BAB1V. VISUALISASI
A. Data visual
B. Studi Karakter
C. Studi Tipografi

D. Studi Ilustrasi
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BAB V.
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E. Studi Pakaian

F. Studi Arsitektur

G. Studi Industri : Produksi, pabrik, bentuk botol, mobil
H. Studi Warna

I. Studi Arsir

J. Sket

K. Lay out halaman Cergam

L. Lay out sampul cergam

M. Studi poster

N. Studi Katalog

PENUTUP
A.KESIMPULAN DAN SARAN

B. DAFTAR PUSTAKA
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Identifikasi dan Analisis

A. Identifikasi
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Konsep Perancangan
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BAB IV

Visualisasi
A. Data Visual
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