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ABSTRAK

Perkembangan media digital mengubah cara musisi muda membangun identitas dan
memperluas jaringan profesionalnya. Penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan
pemanfaatan media sosial oleh Mahasiswa Fakultas Seni Pertunjukan ISI Yogyakarta
dalam membangun personal branding keartisan, menganalisis strategi yang digunakan,
serta mengidentifikasi tantangan yang mereka hadapi di ranah digital. Penelitian ini
menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode netnografi, melalui observasi konten
digital pada Instagram dan TikTok, wawancara mendalam dengan lima narasumber, serta
analisis interaksi dan konstruksi identitas digital. Hasil penelitian menunjukkan bahwa
media sosial dimanfaatkan sebagai ruang strategis untuk menampilkan kompetensi musikal
melalui dokumentasi pertunjukan, cover musik, kolaborasi digital, serta pengelolaan visual
dan narasi identitas. Strategi personal branding yang muncul meliputi konsistensi
unggahan, diferensiasi identitas keartisan, pengelolaan kesan yang terencana, serta
pemanfaatan fitur-fitur platform seperti Reels, Stories, dan TikTok feed untuk memperkuat
visibilitas. Namun, proses ini juga diiringi tantangan berupa tekanan psikologis (minder,
overthinking, dan ekspektasi audiens), kendala teknis produksi konten, risiko pelanggaran
hak cipta, serta tuntutan algoritma dan konsistensi. Modal budaya, sosial, ekonomi, dan
simbolik turut memengaruhi keberhasilan branding masing-masing mahasiswa. Penelitian
ini menegaskan bahwa personal branding mahasiswa seni tidak hanya bergantung pada
kemampuan musikal, tetapi juga kecakapan digital dan keberanian tampil dalam ruang
publik yang kompetitif.

Kata kunci: Personal branding, Media Sosial, Keartisan, Mahasiswa
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ABSTRACT

The development of digital media has transformed how young musicians build their artistic
identity and expand their professional networks. This study aims to describe how students
of the Performing Arts Faculty at ISI Yogyakarta utilize social media to construct their
artistic personal branding, analyze the strategies they employ, and identify the challenges
they encounter in the digital sphere. Using a qualitative approach with a netnographic
method, the research involves digital content observation on Instagram and TikTok, in
depth interviews with five informants, and analysis of interactions and identity construction
in online spaces. The findings indicate that social media functions as a strategic platform
for showcasing musical competence through performance documentation, music covers,
digital collaborations, and visual narrative identity management. The personal branding
strategies identified include content consistency, artistic identity differentiation , planned
impression management, and the use of platform features such as Reels, Stories, and
TikTok feeds to strengthen visibility. However, the process is accompanied by several
challenges, including psychological pressures. (self-doubt, overthinking, and audience
expectations), technical production constraints, copyright issues, and algorithmic demands
requiring continuous;adaptation.-Cultural, social, economic, and symbolic capital also
influence each student's branding effectiveness.-Overall, this study demonstrates that
personal branding among performing arts-students is shaped not only by musical ability
but also by digital literacy and the courage to maintain visibility within a competitive online
environment.

Keywords: Personal branding, Social Media, Artistic identity, Students
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BAB I

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang

Perkembangan teknologi digital membawa perubahan besar dalam cara
masyarakat berinteraksi, berkomunikasi, sekaligus membangun identitas diri.
Media sosial, khususnya Instagram, kini menjadi ruang utama generasi muda untuk
mengekspresikan diri dan membangun personal branding. Bagi mahasiswa
fakultas seni pertunjukan, media sosial tidak hanya menjadi sarana hiburan, tetapi
juga ruang profesional untuk menampilkan karya, memperluas jaringan audiens,
serta memperkuat citra keartisan yang diakui secara luas. Hal ini penting mengingat
dunia seni pertunjukan. menuntut publikasi diri, visibilitas, serta kemampuan
membangun reputasi artistik sedari bangku kuliah.

Fakultas Seni Pertunjukan ISI Yogyakarta memiliki beragam bidang studi
seni. Namun penelitian ini berfokus pada mahasiswa yang berkecimpung dalam
praktik seni berbasis musikal dan pertunjukan musik, seperti vokalis, pemain
instrumen, pencipta karya musik, maupun musisi pengiring. Bidang ini secara
langsung bergantung pada interaksi dengan audiens dan platform publik, sehingga
media sosial menjadi bagian penting dari perkembangan karier mereka. Dengan
pembatasan tersebut, penelitian tetap berada dalam ranah seni pertunjukan sesuai
judul, tetapi lebih terarah pada konteks keartisan yang relevan dengan media digital.

Fenomena pemanfaatan media sosial dalam membangun personal branding

dapat dilihat melalui mahasiswa Fakultas Seni Pertunjukan ISI Yogyakarta yang



aktif berkarya di ruang digital. Clara Nadia Frascha Renata (Nada) menampilkan
identitas keartisannya sebagai pemain biola profesional melalui dokumentasi
penampilan bersama orkestra dan band seperti Erwin Gutawa Orchestra serta Tipe-
X. Florence Josi Vania membangun branding melalui konten musik berbahasa
Mandarin di TikTok dan dokumentasi panggung di Instagram. Indra Justify
mengembangkan identitas musikalnya melalui cover saxophone lintas genre dan
kolaborasi digital. Herdy Prasojo memperkuat citra diri sebagai keyboardist dan
arranger melalui cover, dokumentasi perform, serta pengakuan dari brand
internasional seperti Roland. Sementara itu, Yehezkiel Fernando Nainggolan (Kiki)
memanfaatkan TikTok dan Instagram untuk menampilkan karakter vokalnya,
terutama melalui cover lagu Batak yang membantunya memperoleh eksposur luas.

Pemanfaatan Instagram terbukti—efektif dalam memasarkan karya dan
membangun. identitas musikal. Penelitian menunjukkan bahwa media sosial
berperan dalam memperluas audiens sekaligus memperkuat positioning musikal
(Cristianto, 2025). Hal ini menegaskan bahwa keberhasilan musisi di era digital
tidak hanya bertumpu pada kualitas musikal semata, melainkan juga pada
kemampuan mengelola eksistensi digital secara konsisten dan strategis.

Strategi personal branding melalui media sosial memberikan dampak
signifikan dalam membangun eksistensi seniman. Penelitian menunjukkan bahwa
penggunaan Instagram dapat menegaskan identitas artistik, meningkatkan
kedekatan dengan audiens, serta memperluas pengaruh di ruang digital (Bagus et
al., 2024). Temuan lain menegaskan bahwa media sosial berperan sebagai modal

penting dalam membangun reputasi profesional melalui narasi identitas dan



konsistensi konten (Ali & Widjaja, 2024). Fakta ini menunjukkan bahwa praktik
branding digital bersifat lintas disiplin seni dan relevan diterapkan dalam konteks
mahasiswa seni yang tengah membangun karier keartisannya.

Dinamika fitur media sosial turut memperkuat posisi personal branding.
Sejumlah penelitian memperlihatkan bahwa fitur video pendek dan interaktif
memungkinkan pengguna menampilkan citra diri melalui perpaduan elemen musik,
visual, serta interaksi dengan audiens. Strategi pengemasan konten semacam ini
dinilai efektif dalam meningkatkan keterhubungan emosional dengan pengikut
(Elvina et al., 2024). Temuan tersebut memberi gambaran bahwa kreativitas digital
dapat dimanfaatkan tidak hanya untuk mempromosikan karya seni, tetapi juga
untuk membangun kedekatan emosional dan memperkuat eksistensi keartisan di
ruang digital.

Konsep impression management menjadi' kunci dalam memahami praktik
personal branding di media sosial. Penelitian menunjukkan bahwa pengguna
platform digital secara sadar mengelola kesan melalui fitur visual dan interaksi,
sehingga audiens menangkap identitas yang ingin ditampilkan (Sukmayadi &
Yahya, 2020). Studi lain pada konteks global turut memperkuat bahwa pengelolaan
kesan di media sosial berpengaruh terhadap persepsi profesionalitas dan
penerimaan sosial individu (Al-Shatti et al., 2022). Temuan ini menegaskan bahwa
personal branding di media digital tidak berlangsung secara spontan, melainkan
merupakan hasil strategi komunikasi yang sadar dan terencana.

Mahasiswa Fakultas Seni Pertunjukan ISI Yogyakarta menghadapi tantangan

yang kompleks. Mereka dituntut tidak hanya menguasai keterampilan bermusik,



tetapi juga menampilkan identitas keartisan yang khas di ruang digital. Tantangan
ini mencakup konsistensi konten, diferensiasi identitas dari sesama musisi, serta
strategi komunikasi digital yang efektif untuk menjangkau audiens yang lebih luas.
Penelitian mengenai topik ini masih terbatas, terutama yang menyoroti bagaimana
membangun personal branding di media sosial. Kekosongan kajian tersebut
memperlihatkan adanya jarak antara teori personal branding, praktik pendidikan
seni, dan realitas dunia kreatif yang semakin kompetitif.

Berdasarkan paparan tersebut, penclitian ini diarahkan pada analisis
mengenai bagaimana-Mahasiswa Fakultas Seni Pertunjukan ISI Yogyakarta
memanfaatkan media sosial untuk membangun personal branding keartisan. Hasil
penelitian diharapkan dapat' memberikan kontribusi baru dalam memperkuat
pemahaman tentang praktik branding mahasiswa seni musik, sekaligus
memberikan jembatan antara teori, pendidikan seni, dan praktik kreatif mahasiswa

di era digital.

B. Rumusan masalah
1. Bagaimana bentuk pemanfaatan media sosial oleh Mahasiswa Fakultas Seni
Pertunjukan ISI Yogyakarta dalam membangun personal branding
keartisan?
2. Strategi apa saja yang diterapkan Mahasiswa Fakultas Seni Pertunjukan ISI
Yogyakarta untuk menciptakan dan mempertahankan personal branding

keartisan di ruang digital?



3. Tantangan apa yang dihadapi Mahasiswa Fakultas Seni Pertunjukan ISI

Yogyakarta dalam proses membangun personal branding melalui media

sosial di era digital?

C. Tujuan Penelitian

1.

Mendeskripsikan bentuk dan pola pemanfaatan media sosial oleh
Mahasiswa Fakultas Seni Pertunjukan ISI Yogyakarta dalam membangun

personal branding keartisan:

. Menganalisi§ strategi komunikasi dan representasi identitas yang digunakan

Mahasiswa Fakultas Seni Pertunjukan ISI Yogyakarta dalam membangun

personal branding di ruang digital.

. Menginterpretasikan tantangan dan dinamika-yang memengaruhi proses

pembentukan personal branding keartisan di kalangan Mahasiswa Fakultas

Seni Pertunjukan ISI Yogyakarta.

D. Manfaat Penelitian

1.

Memberikan wawasan praktis bagi Mahasiswa Fakultas Seni Pertunjukan
ISI Yogyakarta tentang strategi membangun personal branding yang efektif
di media sosial.

Menjadi referensi bagi dosen dan institusi pendidikan seni dalam merancang
kurikulum atau program pembelajaran yang mendukung pengembangan

keartisan digital mahasiswa.



3. Menjadi rujukan bagi pembaca umum dan pelaku seni untuk memahami
bagaimana media sosial dapat dimanfaatkan sebagai sarana pengembangan

citra profesional dan karier kreatif di era digital.

E. Sistematika Penulisan

Skripsi ini disusun dalam lima bab yang saling berkaitan. Bab I
Pendahuluan berisi latar belakang masalah, rumusan masalah, tujuan penelitian,
manfaat penelitian, serta sistematika penulisan sebagai gambaran awal keseluruhan
isi skripsi. Bab IL Tinjauan Pustaka menyajikan teori-teort yang digunakan sebagai
dasar analisis, diawali dengan teori Pierre.Bourdieu mengenai habitus, modal, dan
ranah, kemudian diikuti teori, personal branding menurut Montoya, impression
management, serta penelitian-penelitian terdahulu yang relevan dengan fokus
kajian. Bab. Il Metode Penelitian-menjelaskan pendekatan: penelitian yang
digunakan, yakni penelitian kualitatif dengan metode netnografi, mencakup objek
material dan formal penelitian, teknik pengumpulan data berupa observasi digital,
wawancara mendalam, serta dokumentasi, serta teknik analisis data yang digunakan
dalam mengolah temuan penelitian. Bab [V Hasil Penelitian dan Pembahasan
memuat deskripsi temuan lapangan mengenai pemanfaatan media sosial oleh lima
Mahasiswa Fakultas Seni Pertunjukan ISI Yogyakarta, strategi personal branding
yang diterapkan, serta tantangan yang dihadapi, yang kemudian dianalisis
menggunakan teori pada bab sebelumnya. Bab V Penutup berisi kesimpulan yang
menjawab rumusan masalah penelitian dan saran yang ditujukan bagi mahasiswa,

institusi pendidikan, serta peneliti selanjutnya.



