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ANALISIS NARATIF TERHADAP INTEGRASI PRODUCT PLACEMENT 
DALAM ALUR CERITA PADA FILM THE DEVIL WEARS PRADA 

ABSTRAK 
 
Film The Devil Wears Prada merupakan film tentang kehidupan seorang berasal 
dari dunia jurnalis sedang berusaha bekerja di industri fashion New York. Terdapat 
banyak produk fashion dari berbagai brand dalam film, baik itu digunakan oleh 
para karakter maupun sebagai pembahasan dalam alur cerita. Penelitian ini 
menganalisis bagaimana aspek naratif digunakan untuk mengintegrasikan product 
placement dalam alur cerita. Penelitian menggunakan pendekatan kualitatif 
deskriptif melalui pengamatan dan pengklasifikasian adegan kemunculan merek. 
Aspek naratif dalam film dianalisis menggunakan teori naratif David Bordwell. 
Objek penelitian mencakup adegan terkait penampilan brand dengan melibatkan 
cerita, plot, ruang, waktu, sebab, akibat, dialog, pembuka, penutup, dan pola 
perkembangan. Penelitian ini memandang bahwa integrasi fashion brand tidak 
hanya mengandalkan elemen visual saja, tetapi menjadi bagian dari mekanisme 
naratif pembentuk proses transformasi karakter. Terdapat 18 temuan product 
placement dengan keterlibatan aspek naratif. Luxury brand menjadi pemicu 
perubahan identitas, status sosial, dan dinamika hubungan antar karakter. Dengan 
demikian, aspek naratif terbukti berperan dalam memperkuat efektivitas kampanye 
produk dan membangun representasi dunia fashion dalam film.  
 
Kata kunci: aspek naratif, product placement, transformasi, fashion brand, the 
devil wears prada 
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BAB I 

PENDAHULUAN 

 
A. Latar Belakang  

Biaya untuk melakukan kampanye mengenalkan produk baru maupun 

lama memerlukan anggaran banyak, product placement dipilih perusahaan 

karena merupakan bentuk kampanye berkelanjutan atau sustaianable tersedia 

di banyak platform dengan durasi kampanye tak terbatas (Zhang dkk., 2023). 

Film menjadi pilihan tepat bagi para perusahaan untuk melakukan product 

placement karena jangkauan film cukup luas dan saling menguntungkan kedua 

pihak (Haddad, 2024:2-4). Naratif film memiliki efek cukup kuat untuk 

memengaruhi daya beli konsumen, hal ini dikarenakan alur dan cerita dapat 

membuat hubungan emosi antara konsumen dengan brand (Li, 2015:10-11). 

Penggunaan naratif film dalam mengenalkan produk dapat membuat para 

audiens bisa mendeskripsikan merek dengan sebuah cerita. Bentuk drama 

dalam film memengaruhi pengalaman audiens untuk memiliki daya tarik 

terhadap suatu produk. Dalam mewujudkan itu diperlukan pembangunan 

struktur naratif dengan baik agar tidak mengganggu alur cerita. 

Menurut Bordwell (2024:72), aspek naratif dalam film digunakan untuk 

menyajikan urutan peristiwa dengan memperhatikan sebab akibat dari plot dan 

cerita. Naratif dalam film menjadi aspek penting untuk merealisasikan cerita 

ke dalam bentuk visual dengan tujuan mengarahkan penonton dalam 

memahami alur cerita. Aspek naratif film terdiri dari cerita, plot, sebab, akibat, 
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waktu, ruang, narator, pembuka, penutup dan pola perkembangan (Bordwell 

dkk., 2024). Dari semua aspek tersebut saling bekerja sama menyatukan 

berbagai momen untuk membangun sebuah cerita sesuai dengan urutan 

kronologis (Bordwell dkk, 2024:87).  

Naratif film sering dimanfaatkan sebagai media dalam praktik product 

placement atau dalam bahasa Indonesia disebut penempatan produk. Product 

placement menjadi kegiatan komersialisasi oleh para perusahaan pemilik 

brand produk maupun jasa untuk mengenalkan produk ke audiens. Praktik 

product placement dalam film muncul dalam berbagai cara dan bentuk mulai 

dari tampilan visual hingga keterlibatan lebih jauh ke dalam aspek naratif 

(Lehu, 2007:5). Product placement pada dasarnnya digunakan untuk 

menaikkan brand awareness dari suatu produk. Brand awareness merupakan 

tingkat kesadaran merek oleh para calon pembeli untuk kembali mengingat, 

mengenali, atau membeli berbagai kategori produk (Kotler & Keller, 2016:48). 

Efek dari product placement menaikkan brand awareness bukan penjualan, 

melalui brand awareness dapat memengaruhi audiens untuk membuat 

keputusan menyukai, memilih, dan membeli produk berdasarkan citra merek 

(Abu Seman et al., 2019:63-64).  

Film The Devil Wears Prada menceritakan tentang seorang lulusan dari 

jurusan jurnalis sedang bekerja menjadi asisten kepala editor majalah fashion 

“Runaway”. Dengan bahasan topik film seputar dunia fashion membuat brand-

brand fashion menjadi relevan untuk masuk ke dalam aspek naratif. Dalam 

film The Devil Wears Prada dapat ditemui banyak praktik product placement. 
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Bug dalam bukunya berjudul Fashion and Film (2020:23), menjelaskan jika 

dengan hanya menonton film The Devil Wears Prada bisa ditemui 69 praktik 

product placement dari berbagai brand fashion muncul baik secara visual, 

verbal, dan gabungan dari visual dengan verbal. Bug (2020:26) juga 

menyatakan bahwa proses product placement dalam film mayoritas dipilih dan 

disukai para brand mewah untuk mengampanyekan brand sebagai upaya 

dalam mendapatkan brand awareness dengan citra baik. Dalam proses product 

placement, penerapan strategi saat menampilkan produk dibutuhkan untuk 

menjaga kenaturalan dari segi aspek naratif dan aspek sinematik. Hal itu 

dilakukan untuk mengurangi timbulnya distraksi agar tidak menyebabkan 

terganggunya alur cerita. Meskipun dalam proses product placement dilakukan 

dengan pendekatan pemasaran secara halus, namun praktik product placement 

dalam film harus menyampaikan pertanda atau konteks bahwasannya 

kampanye dilakukan secara visual dan verbal merupakan bagian dari proses 

pemasaran produk secara jelas. Hal itu bertujuan supaya produk dapat dikenali, 

diingat, atau bahkan dijadikan referensi oleh para penonton. Maka dari itu, 

proses menjaga kesinambungan dengan aspek naratif memerlukan sebuah 

kreativitas.  

Integrasi dapat dipahami sebagai konsep penyatuan berbagai elemen 

dalam konteks sosial, ekonomi, budaya, dan pengetahuan lain menjadi 

kesatuan untuk membuat pembaruan (Maharany dkk., 2023:343). Proses 

integrasi antara aspek naratif dan praktik product placement dalam penelitian 

ini merujuk pada proses penggunaan berbagai aspek naratif dari teori film 
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ketika melakukan praktik product placement dalam ranah marketing bisa saling 

bekerja sama untuk mewujudkan karya dengan kerangka konseptual menarik. 

Integrasi berperan untuk menyampaikan pesan dan identitas artistik film secara 

optimal mencakup aspek naratif dan sinematik dalam film (Ricciardelli dkk., 

2019). Penyelarasan antara naratif film dengan elemen pemasaran dalam 

praktik product placement dibutuhkan untuk membangun identitas citra kuat 

melalui penyampaian pesan secara implisit dan ekplisit (Tarmawan, 2020:88). 

Dengan demikian, analisis terkait integrasi product placement dalam alur cerita 

dilakukan untuk memahami cara pemasaran brand secara fungsional di 

keseluruhan cerita film. 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis bagaimana peran aspek naratif 

dalam melakukan produk placement bisa tetap menjaga kesinambungan 

dengan plot dan cerita. Dikarenakan dalam film The Devil Wears Prada  

terdapat banyak brand fashion, maka dilakukan analisis dengan cara 

membedah semua brand muncul dalam visual, verbal dan campuran. Serta 

dilakukan analisis mengenai hubungan para brand dengan aspek-aspek naratif 

menurut teori dari Bordwell. Dengan demikian, hasil dari penelitian ini 

diharapkan dapat memberikan kontribusi teoritis dan praktis bagi para pelaku 

pemasaran dan pembuat film dalam merancang strategi efektif dalam aspek 

naratif ketika melakukan pemasaran produk.  
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B. Rumusan Masalah  

Berdasarkan latar belakang dari penelitian ini dapat dirumuskan untuk 

menjawab permasalahan bagaimana peran aspek naratif dalam film The Devil 

Wears Prada saat melakukan product placement? 

C. Tujuan dan Manfaat 

Tujuan penelitian ini berfokus untuk mencari tahu bagaimana peran aspek 

naratif ketika melakukan product placement dalam film The Devil Wears 

Prada. Hasil dari analisis terkait aspek naratif diharapkan dapat memberikan 

manfaat teoritis maupun praktis sebagai berikut. 

1. Manfaat Teoritis 

a. memberikan kontribusi dalam memperkaya kajian teoritis mengenai 

strategi integrasi product placement, khususnya dalam konteks 

keselarasan antara elemen pemasaran dengan struktur naratif film. 

b. menjawab pemahaman tentang proses product placement ke dalam alur 

cerita film. 

2. Manfaat Praktis 

a. memberikan referensi strategi pemanfaatan naratif film untuk praktik 

product placement bagi praktisi pemasaran produk dalam film secara 

lebih alami dan efektif. 

b. pembahasan terhadap temuan peran aspek naratif dalam 

mengintegrasikan produk diharapkan dapat membantu pelaku industri 

film untuk merancang proses integrasi produk tanpa merusak struktur 

aspek naratif.  


