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BAB V 

PENUTUP 

 

A. Simpulan 

Skripsi penciptaan fotografi dengan judul “Penerapan Konsep 

Tropis dalam Fotografi Produk untuk Memperkuat Identitas Visual Viva 

Cosmetics” merupakan hasil eksplorasi visual terhadap bagaimana estetika 

tropis dapat diterapkan dalam fotografi produk untuk membangun citra dan 

identitas visual merek lokal. Melalui proses eksplorasi, eksperimentasi, dan 

perwujudan karya, karya ini menunjukkan bahwa konsep tropis dapat 

digunakan sebagai acuan visual dalam menampilkan produk Viva 

Cosmetics yang memiliki kedekatan dengan iklim dan karakteristik alam 

Indonesia. 

Penerapan elemen-elemen tropis seperti warna-warna cerah, 

dedaunan hijau, kayu alami, serta pencahayaan yang menyerupai sinar 

matahari tropis terbukti mampu menghadirkan kesan segar, alami, dan 

hangat. Pendekatan ini tidak hanya meningkatkan daya tarik estetika foto 

produk, tetapi juga memperkuat pesan visual yang ingin disampaikan 

kepada audiens, yaitu produk kecantikan yang sesuai dengan kondisi kulit 

di daerah tropis. 

Dengan demikian, penciptaan karya ini berhasil menunjukkan 

bahwa fotografi produk dengan konsep tropis dapat berfungsi ganda, yaitu 

sebagai media komunikasi visual yang estetis sekaligus sebagai sarana 
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penyampaian pesan visual yang efektif untuk memperkuat identitas dan 

karakter produk lokal di tengah perkembangan industri kosmetik modern.  

B. Saran 

Skripsi ini diharapkan dapat menjadi referensi sekaligus pendorong 

bagi mahasiswa fotografi dalam mengembangkan proses penciptaan karya, 

khususnya pada bidang fotografi produk kosmetik. Dalam penciptaan 

fotografi produk kosmetik, masih banyak ruang untuk eksplorasi, terutama 

dalam aspek teknis dan elemen visual yang dapat dikembangkan lebih 

lanjut. 

Pada penciptaan berikutnya, disarankan pencipta dapat lebih 

menonjolkan karakter produk melalui pengaturan pencahayaan dan 

komposisi yang menegaskan bentuk serta tekstur produk. Eksplorasi 

terhadap variasi elemen tropis seperti bahan alami dan warna juga perlu 

diperluas agar setiap karya memiliki kekhasan visual tanpa meninggalkan 

kesatuan konsep. Selain itu, perlu dilakukan pengujian pencahayaan dan 

penyesuaian warna yang lebih cermat agar tampilan produk terlihat 

seimbang dengan latar dan properti. 
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