BAB V SARAN DAN KESIMPULAN
A. Simpulan

Fotografi dalam Company profile merupakan suatu medium untuk
membangun citra suatu Perusahaan atau instansi kepada khalayak luar. Hal
ini digunakan untuk memudahkan Masyarakat dalam mencari informasi
tentang Perusahaan atau instansi tersebut. Dalam pembuatan Company
profile Dinas Pariwisata dan Kebudayaan (Disparbud) Kabupaten Jepara,
fotografi digunakan sebagai medium untuk memberi gambaran mengenai
Disparbud Kabupaten Jepara beserta objek wisata dan festival kebudayaan
yang dikelola.

Ide dalam penciptaan tugas akhir fotografi ini berawal dari
pengalaman penulis saat magang di Disparbud Kabupaten. Hal ini membuat
penulis menyadari bahwa Disparbud Kabupaten Jepara belum memiliki
foto-foto yang dapat digunakan sebagai profil instansi. Selain itu Disparbud
Kabupaten Jepara juga belum memiliki arsip foto terbaru mengenai
destinasi wisata yang dikelola.

Kabupaten Jepara memiliki banyak destinasi wisata dan budaya
yang menarik. Melihat potensi keindahan alam serta budaya yang ada di
Jepara membuat penulis tertarik untuk mengangkat sekaligus
mempromosikan potensi tersebut melalui medium fotografi. Karya foto
yang dikemas dengan baik dan menarik dapat menjadi daya tarik bagi
wisatawan untuk berwisata ke daerah tersebut yang mana dalam hal ini

adalah destinasi wisata yang ada di Kabupaten Jepara.
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Karya foto dipotret di berbagai waktu, yaitu pagi, sore, dan malam
dengan rata-rata menggunakan available light sebagai sumber pencahayaan.
Namun, ada beberapa karya juga yang menggunakan artificial light sebagai
sumber pencahayaan. Pemilihan objek-objek destinasi wisata serta budaya
tersebut dipilih karena merupakan destinasi ikonik yang dimiliki Kabupaten
Jepara.

Selama proses penciptaan karya, penulis juga sempat menemukan
beberapa kendala yang harus dihadapi. Dengan adanya penciptaan foto
Company profil Disparbud Kabupaten Jepara dan pembaharuan foto
destinasi ini diharapkan dapat meningkatkan kualitas pariwisata Jepara.
selain itu diharapkan juga mampu meningkatkan keindahan visual dari foto-
foto sebelumnya sehingga para wisatawan ingin untuk datang dan

berkunjung.
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B. Saran-Saran

Berdasarkan proses penciptaan karya yang telah dilakukan,
pembuatan jadwal untuk pemotretan sangat penting karena dapat membantu
dalam time management. Selain itu, melakukan observasi terkait lokasi
mana saja yang akan dijadikan objek pemotretan juga penting agar
memudahkan saat proses pembuatan karya. Kemudian untuk mendapatkan
hasil yang maksimal, sebaiknya melakukan cek perkiraan cuaca terlebih
dahulu jika objek pemotretan berada di luar ruangan.

Tentu saja proses penciptaan tugas akhir fotografi ini jauh dari kata
sempurna, diharapkan penciptaan karya ini dapat dikembangkan lebih baik
lagi. Masih banyak destinasi wisata dan budaya di Kabupaten Jepara yang
indah dan bisa dijelajahi. Kemudian masih banyak juga teknik fotografi
yang dapat diterapkan dalam penciptaan karya. Karya tugas akhir ini
diharapkan dapat meningkatkan kualitas dari foto-foto sebelumnya
sehingga mampu menjadi referensi para peminat fotografi dan peneliti
lainnya untuk memberikan inovasi terhadap perkembangan fotografi dan

pariwisata.
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