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ABSTRAK 

Fotografi komersial berperan penting dalam membangun identitas dan citra 

perusahaan melalui media visual yang komunikatif dan profesional. 

Penciptaan ini bertujuan mengemas profil perusahaan jam tangan Eboni ke 

dalam bentuk karya fotografi komersial sebagai strategi untuk membangun 

jenama. Eboni merupakan jenama jam tangan kayu lokal yang berlokasi di 

Klaten, Jawa Tengah, dengan keunikan pada penggunaan material kayu 

sebagai bahan utama produknya. Metode penciptaan dilakukan melalui 

beberapa tahapan, yaitu perumusan ide, observasi, perwujudan karya 

dengan memanfaatkan cahaya buatan berupa flash eksternal dan cahaya 

alami, serta pengolahan digital. Objek pemotretan meliputi profil 

perusahaan jam tangan Eboni, potret pemilik, tampilan interior, produk 

yang dihasilkan, proses produksi jam tangan, hingga penyusunan katalog 

foto produk. Hasil penciptaan berupa karya fotografi komersial yang 

menyajikan profil perusahaan secara menyeluruh. Karya ini tidak hanya 

berfungsi sebagai media dokumentasi, tetapi juga sebagai sarana untuk 

memperkuat identitas perusahaan, membangun kepercayaan konsumen, 

dan meningkatkan kredibilitas perusahaan. Visual yang dihasilkan 

menampilkan gambaran utuh perusahaan Eboni, mencakup produk, 

suasana kerja, proses produksi, serta nilai-nilai yang diusung. Penciptaan 

ini menunjukkan bahwa fotografi komersial dapat menjadi strategi 

komunikasi visual yang efektif dalam menyampaikan nilai, visi, dan 

keunggulan perusahaan kepada masyarakat luas. 

Kata Kunci: fotografi komersial, profil perusahaan, jenama, jam tangan 

kayu, Eboni 
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ABSTRACT 

Commercial photography plays an important role in building a company’s 

identity and image through communicative and professional visual media. 

This creation aims to present the profile of Eboni watch company in the 

form of commercial photography as a strategy to build brand identity. 

Eboni is a local wooden watch brand based in Klaten, Central Java, 

distinguished by its use of wood as the main material in its products. The 

creation method was carried out through several stages, including idea 

formulation, observation, realization of the works by utilizing artificial 

lighting in the form of external flash and natural light, as well as digital 

post-processing. The photographic objects include the Eboni company 

profile, owner portraits, interior views, finished products, the watch 

production process, and the compilation of a product photo catalog. The 

results of this creation are commercial photography works that present a 

comprehensive company profile. These works function not only as 

documentation media but also as a means to strengthen corporate identity, 

build consumer trust, and enhance company credibility. The resulting 

visuals present a complete depiction of Eboni, including its products, work 

environment, production process, and the values upheld by the company. 

This creation demonstrates that commercial photography can serve as an 

effective visual communication strategy in conveying a company’s values, 

vision, and strengths to the wider public. 

Keywords: commercial photography, company profile, brand, wooden watch, Eboni 
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BAB I  

PENDAHULUAN 

A. Latar Belakang Penciptaan 

Modernisasi telah membentuk persepsi masyarakat terhadap dunia 

fashion, dengan media sosial seperti Instagram berperan sebagai media utama 

dalam penyebaran tren fashion secara global. Berbagai platform media sosial 

memudahkan masyarakat mengetahui maupun melihat gaya berpakaian yang 

dikenakan banyak orang, sehingga memunculkan dorongan untuk mengikuti 

tren agar terlihat modern. Banyak orang rela mengeluarkan uang demi tampil 

modis (Leman et al., 2020). Fashion kini telah menjadi salah satu bagian 

penting dari kebutuhan dasar manusia, salah satunya dalam penggunaan 

aksesoris. Berbagai macam aksesoris yang digunakan seperti perhiasan anting, 

kalung, gelang, cincin, selendang, ikat pinggang, topi, kacamata, tas, termasuk 

dalam penggunaan aksesoris seperti jam tangan. Jam tangan tidak hanya 

berfungsi sebagai alat penunjuk waktu tetapi juga sebagai pelengkap gaya yang 

digemari oleh masyarakat modern. Jam tangan merupakan aksesoris yang 

berfungsi sebagai penunjuk waktu dengan mekanisme yang dikendalikan oleh 

mesin. Sebagai produk yang memiliki desain sederhana, baik dalam hal 

penggunaan maupun fungsinya, jam tangan pada dasarnya berfungsi sebagai 

alat bantu bagi seseorang untuk mengetahui waktu (Siddik et al., 2023). 

Di Indonesia terdapat banyak jenama jam tangan yang dapat 

ditemukan, tetapi tidak semua jenama tersebut memiliki keunikan dalam 

pemilihan bahan produksi. Industri jam tangan umumnya menggunakan bahan 



 

2 

UPA Perpustakaan ISI Yogyakarta 

seperti logam, plastik, dan karet. Namun, penggunaan kayu sebagai bahan 

utama jam tangan merupakan inovasi yang menarik dan unik. Di Indonesia, 

Eboni, jenama jam tangan kayu asal Klaten, Jawa Tengah, berhasil menarik 

perhatian pasar. Didirikan oleh Afidha, Eboni terinspirasi dari pengalaman 

melihat jam tangan kayu yang terasa besar dan kurang nyaman serta harga 

pasaran dinilai cukup mahal. Maka dari itu jam tangan Eboni memanfaatkan 

limbah kayu sebagai bahan utama dari pembuatan jam tangan dan dinilai dapat 

mengurangi limbah kayu serta menekan biaya produksi. Kemajuan ilmu 

pengetahuan dan teknologi saat ini berkembang dengan sangat cepat, termasuk 

dalam industri pengolahan kayu seperti kayu lapis dan kayu gergajian. Selain 

menghasilkan produk utama berupa kayu lapis dan kayu gergajian, proses 

pengolahan tersebut juga menghasilkan limbah berupa potongan kayu bulat. 

Sebagian dari limbah ini telah dimanfaatkan kembali sebagai bahan untuk inti 

papan blok maupun sebagai bahan baku dalam pembuatan papan partikel 

(Royani et al., 2021). Oleh karena itu, Eboni berusaha menciptakan produk 

dengan pemanfaatan limbah kayu serta ukuran lebih kecil, nyaman dipakai 

terutama untuk wanita dan dengan harga yang lebih terjangkau.  

Sejak awal berdirinya, Eboni tidak hanya fokus pada pasar domestik, 

tetapi juga telah berhasil mengekspor produknya ke berbagai negara seperti 

Afrika Selatan dan beberapa negara di Asia. Hal ini menunjukkan bahwa 

kualitas produk jam tangan Eboni mampu bersaing di pasar internasional. 

Produk-produk dari jam tangan Eboni dapat dilihat di laman resmi www.eboni-

watch.com. 
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Sebagai jenama jam tangan lokal yang memiliki keunikan dalam 

penggunaan materialnya, jam tangan Eboni memerlukan strategi komunikasi 

visual yang tidak hanya menampilkan produknya, tetapi juga memperkenalkan 

nilai, visi, dan keunggulan perusahaan secara lebih mendalam. Profil 

perusahaan yang tidak sekadar dokumentasi, tetapi juga menjadi media untuk 

memperkuat jenama perusahaan, selain itu tujuan lain dari penciptaan profil 

perusahaan (company profile) adalah meningkatkan kredibilitas dan 

kepercayaan perusahaan bagi konsumen dan mitra bisnis. 

Dalam penulisan ini, jenama dipahami sebagai padanan kata baku 

bahasa Indonesia untuk istilah brand atau merek, yaitu nama, istilah, simbol, 

logo, atau desain yang digunakan untuk mengidentifikasi serta membedakan 

produk atau layanan yang dihasilkan oleh suatu produsen dengan produsen 

lainnya. Sejalan dengan fungsi tersebut, jenama Eboni dibangun berdasarkan 

nilai perusahaan yang menekankan tiga nilai utama, yaitu experimental, 

empowering, dan sustainability. Brand yang memiliki kualitas baik mampu 

menciptakan nilai yang lebih tinggi bagi konsumen sekaligus memberikan 

kontribusi positif berupa peningkatan nilai tambah bagi perusahaan (Yaqin & 

Prasetyono, 2021). Nilai experimental diwujudkan melalui peran Eboni 

sebagai wadah kreatif dan inovatif yang mendorong eksplorasi ide, teknik, 

serta pendekatan baru dalam proses produksi. Nilai empowering tercermin 

dalam komitmen perusahaan untuk membangun hubungan yang dicintai dan 

dipercaya oleh pelanggan, sekaligus memberdayakan pengrajin lokal sebagai 

mitra strategis dalam menghasilkan produk bernilai. Sementara itu, nilai 
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sustainability diwujudkan melalui komitmen Eboni terhadap keberlanjutan 

dengan menggunakan bahan-bahan ramah lingkungan serta mendukung upaya 

konservasi alam. Oleh karena itu, pembangunan jenama memerlukan strategi 

komunikasi yang konsisten dan terencana, salah satunya melalui penyajian 

visual yang kuat dan komunikatif. Keberhasilan dalam mempromosikan 

sebuah brand tidak hanya ditentukan oleh kemampuan teknis dalam 

pengambilan gambar, tetapi juga oleh perencanaan konsep visual yang kuat, 

proses pengolahan hasil akhir hingga tahap publikasi, serta penyesuaian 

dengan karakteristik dan selera audiens (Prakosa et al., 2024). Dalam hal ini, 

fotografi komersial pada profil perusahaan berperan sebagai media strategis 

untuk menyampaikan nilai, visi, dan keunikan Eboni secara visual, sehingga 

jenama Eboni tidak hanya dikenal melalui produknya, tetapi juga melalui 

narasi visual mengenai proses produksi, lingkungan kerja, serta nilai yang 

diusung perusahaan. 

Ketertarikan penulis terhadap topik ini berangkat dari keterlibatan dan 

kedekatan penulis dengan penggunaan aksesoris, khususnya jam tangan, yang 

tidak hanya berfungsi sebagai penunjuk waktu tetapi juga sebagai bagian dari 

identitas dan gaya berpakaian. Ketertarikan tersebut berkembang seiring 

dengan perhatian penulis terhadap proses pembuatan jam tangan kayu secara 

hand made, yang menuntut ketelitian dalam pemilihan material, perancangan 

desain, hingga perakitan komponen agar tetap fungsional dan nyaman 

digunakan. Minat ini semakin menguat ketika penulis mencermati potensi 

limbah kayu yang kerap dianggap tidak bernilai, namun sesungguhnya dapat 
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diolah menjadi produk jam tangan yang memiliki nilai estetika, fungsional, dan 

ekonomis. Pemahaman tersebut mendorong penulis untuk melakukan 

penelitian lebih lanjut bagaimana pemanfaatan limbah kayu dapat diangkat 

melalui karya fotografi komersial sebagai sarana untuk memperkenalkan 

produk jam tangan kayu sekaligus membangun citra dan jenama perusahaan 

secara visual yang komunikatif dan professional kedalam sebuah profil 

perusahaan. 

Pentingnya pembuatan profil perusahaan ini terletak pada perannya 

sebagai alat komunikasi strategis antara perusahaan dengan publik. Melalui 

profil perusahaan yang informatif dan visual yang kuat. Perusahaan dapat 

membangun citra positif, menumbuhkan kepercayaan, serta dapat memperluas 

jaringan pasar. Penelitian ini penting untuk memahami bagaimana fotografi 

dapat digunakan secara efektif untuk menampilkan identitas dan nilai 

perusahaan. Dengan adanya penciptaan karya ini, diharapkan dapat 

memberikan kontribusi dalam pengembangan karya fotografi komersial yang 

tidak hanya menampilkan produk, tetapi juga memperkuat karakter dan citra 

perusahaan melalui visual yang komunikatif dan profesional. 

Pembuatan karya fotografi komersial ini menghadirkan visual yang 

merepresentasikan perusahaan serta memperkenalkan jam tangan Eboni dari 

berbagai aspek, seperti produk, proses produksi, dan profil pemiliknya. Foto-

foto yang dihasilkan akan dimanfaatkan sebagai sarana promosi dan media 

hubungan masyarakat untuk memperkuat produk jam tangan Eboni tersebut. 

Dalam karya fotografi berjudul "Penciptaan Foto Komersial Profil Perusahaan 
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Jam Tangan Eboni Untuk Membangun Jenama", fokus utama terletak pada 

penggambaran profil usaha, meliputi profil perusahaan jam tangan Eboni, 

potret pemilik, tampilan interior, produk yang ditawarkan, proses produksi jam 

tangan, hingga penyusunan katalog foto produk.  

 

B. Rumusan Penciptaan  

Berdasarkan latar belakang penciptaan, maka rumusan penciptaan 

adalah bagaimana mengemas profil perusahaan jam tangan Eboni dalam wujud 

karya fotografi komersial untuk membangun jenama? 

C. Tujuan dan Manfaat 

1. Tujuan 

Tujuan dari karya penciptaan ini adalah mengemas profil 

perusahaan jam tangan Eboni dalam wujud karya fotografi komersial untuk 

membangun jenama. 

2. Manfaat  

a. Manfaat praktis  

1) Memberikan solusi visual bagi jam Eboni untuk membangun 

identitas jenama yang lebih kuat melalui profil perusahaan dalam 

fotografi komersial. 

2) Menyediakan referensi bagi perusahaan lokal lainnya dalam 

menyusun profil perusahaan yang tidak hanya informatif, tetapi juga 

menarik secara visual. 
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3) Membantu meningkatkan kredibilitas dan daya tarik jam Eboni di 

mata pelanggan dan mitra bisnis. 

b. Manfaat akademis  

1) Menambah wawasan dalam bidang fotografi komersial, khususnya 

dalam penerapan strategi visual untuk membangun identitas 

perusahaan. 

2) Memperkaya studi tentang profil perusahaan dalam konteks industri 

kreatif dan bisnis berbasis produk.  

 

 


