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V. PENUTUP 

A. Kesimpulan 

       Kesimpulan yang dapat ditarik dari keseluruhan perancangan Desain 

Komunikasi Visual, Wisata Taman Laut Nasional Bunaken adalah sebagai 

berikut : 

1. Dengan Perancangan ini dapat membentuk suatu image dan 

pencitraan yang kuat dan benar tentang bagiamana sebenarnya 

wisata taman laut Nasional Bunaken, sehingga mampu menarik 

khalayak secara rutinitas melakukan kunjungan wisata ke 

Bunaken. 

2. Tidak ada lagi promosi yang rancu, saling tumpang tindih antara 

instansi-instansi pemerintah dan swasta dalam pengelolaan wisata 

taman laut Nasional Bunaken karena berpatokan pada satu model 

perancangan Komunikasi Visual. 

3. Desain-desain poster, kalender, brosur, logo, dan sign board 

diharapkan dapat membantu dan mendukung promosi wisata 

taman laut Nasional Bunaken oleh Pemerintah Daerah dan pihak-

pihak swasta, pada jalur yang benar. 

4. Desain-desain merchandise dapat menjadi contoh dan patokan 

bagi para pengrajin dalam usahanya mengembangkan usaha dan 
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menghidupi keluarganya. Dan terutama dapat mewakili pencitraan 

Bunaken itu sendiri. 

B. SARAN 

     Agar wisata taman laut Nasional Bunaken senantiasa eksis, Pemeritah 

daerah dan instansi terkait dengan pengeloloaannya dapat melakukan 

hal-hal sebagai berikut : 

a. Promosi Bunaken tidak sekedar dilakukan dalam bentuk 

ceremonial dan terkesan mewah dan heboh dalam sesaat 

kemudian sepi dari pengunjung karena hal tersebut hanya 

menghamburkan biaya. 

b. Membangun Starting Point untuk akses ke Bunaken dan 

pengaturan jadwal keberangkatan yang selalu tepat waktu. 

c. Mengorganisir promosi Bunaken yang berkesinambungan disetiap 

peluang media-media promosi. 

d. Menempatkan sign board di tempat-tempat yang strategis guna 

membantu khalayak yang akan ke Bunaken. 

e. Membangun dan mengorganisir sentra-sentra industri kerajinan 

yang berhubungan dengan promosi Bunaken dan berpatokan pada 

satu style, misalnya disetiap bentuk kerajinan apapun termasuk 

merchandise harus menggunakan logo Bunaken ntuk menyatukan 

pencitraan Bunaken sebagai kawasan wisata taman laut Nasional. 
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