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BAB V 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Perancangan ini menunjukkan bahwa proses rebranding dalam upaya  

repositioning pada toko ritel CMMN tidak hanya menghasilkan perubahan 

visual, tetapi juga menghasilkan pemahaman bahwa identitas brand harus 

dibangun berdasarkan konteks budaya dan perilaku audiensnya. Dalam hal 

ini, peran desainer tidak hanya sebagai pembentuk estetika, tetapi sebagai 

perespon terhadap kebutuhan brand untuk menanggalkan citra lama dan 

membangun persepsi baru yang lebih relevan. Berdasarkan permasalahan 

tersebut, perancangan difokuskan pada upaya membangun identitas visual 

yang tidak hanya merepresentasikan produk running, tetapi juga mampu 

mencerminkan karakter budaya running itu sendiri, yaitu dinamis, kolektif, 

dan terbuka. 

Hasil dari proses tersebut diwujudkan melalui keputusan visual berupa 

pembaruan identitas, baik pada identitas visual dalam bentuk Graphic 

Standard Manual (GSM), maupun fotografi sebagai media brand storytelling. 

GSM dirancang secara modular dan fleksibel untuk menegaskan peran 

CMMN sebagai toko ritel yang berfungsi sebagai fasilitator, sehingga mampu 

menjaga konsistensi identitas tanpa mendominasi brand-brand yang 

dihadirkan di dalamnya. Pendekatan ini menunjukkan bahwa dalam konteks 

toko ritel multi-brand, identitas visual tidak hanya semata-mata berfungsi 

sebagai penanda brand tersebut, tetapi juga sebagai sistem yang mampu 

beradaptasi terhadap keberagaman prodak yang dijual. 

Sementara itu, penggunaan fotografi berperan dalam membangun 

narasi brand yang lebih kontekstual, dengan menekankan momen, interaksi, 

dan dinamika komunitas sebagai representasi dari budaya running. Hal ini 

memperkuat posisi CMMN sebagai bagian dari ekosistem komunitas, bukan 

sekadar penyedia produk.  

Dengan demikian, perancangan ini menghasilkan identitas visual yang 

tidak hanya adaptif secara sistem, tetapi juga relevan secara makna, serta 
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mengkomunikasikan posisi baru CMMN lebih utuh. Selain itu, perancangan 

ini juga telah memenuhi tujuan yang ditetapkan, yaitu menghasilkan identitas 

visual baru yang mampu memperkenalkan arah dan posisi brand CMMN 

yang diperbarui. Hal ini ditunjukkan melalui perancangan sistem identitas 

yang terstruktur dalam Graphic Standard Manual (GSM), sehingga 

memungkinkan penerapan identitas secara konsisten di berbagai media 

komunikasi. Meskipun tidak melalui tahap validasi langsung terhadap 

audiens, hasil perancangan ini secara objektif telah mencapai tujuan 

perancangan dalam bentuk luaran desain yang sistematis, aplikatif, dan siap 

untuk diimplementasikan sebagai acuan visual branding CMMN ke 

depannya. 

B. Saran 

Berdasarkan proses perancangan yang telah dilakukan, terdapat 

beberapa keterbatasan yang dapat menjadi bahan pertimbangan bagi 

perancang selanjutnya. Salah satunya adalah keterbatasan dalam proses 

pengumpulan data, khususnya dalam menjangkau spektrum audiens yang 

lebih luas di luar lingkup komunitas yang sudah dekat dengan dan dikenal  

oleh brand. Hal ini berpotensi mempengaruhi kedalaman analisis terhadap 

persepsi brand secara lebih menyeluruh. 

Selain itu, eksplorasi visual dalam perancangan ini masih berfokus pada 

pendekatan tertentu, terutama pada penggunaan fotografi sebagai elemen 

utama. Meskipun pendekatan ini dipilih secara strategis, masih terdapat 

peluang untuk mengembangkan alternatif pendekatan visual lain yang dapat 

memberikan sudut pandang berbeda dalam merepresentasikan brand running. 

Dalam proses implementasi, perancangan ini juga masih terbatas pada 

simulasi penerapan di berbagai media, sehingga belum sepenuhnya diuji 

dalam konteks penggunaan nyata. Oleh karena itu, perancang selanjutnya 

disarankan untuk melakukan pengujian langsung terhadap implementasi 

identitas visual di lapangan guna mengetahui efektivitasnya terhadap audiens. 

Terakhir, perancangan ini belum secara mendalam membahas aspek 

keberlanjutan sistem visual dalam jangka panjang, terutama dalam 

menghadapi perubahan tren dan dinamika industri. Hal ini membuka peluang 
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bagi penelitian atau perancangan lanjutan untuk mengkaji fleksibilitas dan 

adaptabilitas identitas visual secara lebih komprehensif.
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