
 

BAB IV 

PENUTUP 

 

A.​ Kesimpulan 

Penelitian berjudul “Pengelolaan Program Pameran Ramesan Art 

2025 sebagai Upaya Pemasaran Eko Nugroho Art Class” bertujuan untuk 

mendeskripsikan pengelolaan Pameran Ramesan 2025 dalam upaya 

memasarkan ENAC sebagai lembaga pendidikan seni nonformal. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa proses pengelolaan pameran dilaksanakan 

melalui penerapan prinsip  Manajemen event oleh Goldblatt, dimulai dari 

tahap Riset (Research), desain (design), perencanaan (planning), 

koordinasi (coordination), dan Evaluasi (Evaluation). Selain itu ditemukan 

strategi STP (Segmentation, Targeting, Positioning) program beserta media 

pemasaran yang digunakan dalam upaya memasarkan ENAC melalui 

program Pameran Ramesan Art 2025. 

Pengelolaan Pameran Ramesan Art 2025 dilakukan melalui tahapan 

riset, desain, perencanaan, koordinasi, dan evaluasi secara terstruktur di 

bawah arahan koordinator program yaitu Nisya Putri. keseluruhan 

rangkaian acara terlaksana sesuai dengan proses pengelolaan yang 

dijelaskan oleh narasumber. Temuan penelitian menunjukkan beberapa 

perubahan dalam pengelolaan Ramesan Art 2025 dibandingkan 

penyelenggaraan sebelumnya, seperti konsistensi publikasi melalui media 

sosial, keberagaman program side event, serta keterlibatan sekolah-sekolah 

di Kota Yogyakarta dalam kegiatan pameran. Hal ini juga ditunjukkan dari 

pengunjung yang datang dengan tujuan yang lebih jelas karena sebagian 

besar sudah mengetahui informasi Ramesan Art 2025 melalui media sosial 

terutama Instagram. Program side event juga lebih beragam dibandingkan 

Ramesan Art sebelumnya, kontribusi beberapa sekolah di Yogyakarta 

dalam peningkatan jumlah pengunjung 

Dari segi strategi STP, ENAC memasang target segmen demografis 

anak usia 5 hingga 15 tahun dan orangtua kelas menengah ke atas di Kota 
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Yogyakarta dengan targeting utama yaitu kepada institusi pendidikan 

formal (TK,SD, SMP) melalui program tur pameran gratis. Melalui 

strategi tersebut, ENAC berupaya membangun positioning sebagai 

lembaga pendidikan seni nonformal yang menyediakan ruang berkreasi 

dan apresiasi karya melalui program pameran rutin. Strategi pemasaran 

media sosial dilakukan melalui platform Instagram dan Facebook dengan 

pendekatan organic marketing yang menekankan konsistensi konten, 

termasuk pemanfaatan fitur kolaborasi unggahan antara akun Eko Nugroho 

Art Class dan Ramesan Art, berdasarkan dokumentasi media sosial dan 

hasil wawancara, interaksi audiens lebih banyak ditemukan pada akun 

Instagram dibandingkan Facebook. 

Secara keseluruhan integrasi antara pengelolaan event yang 

terencana, strategi STP yang terstruktur walaupun masih ada beberapa hal 

yang kurang dari hal koordinasi, serta pemasaran melalui media sosial 

yang konsisten membuat Ramesan Art 2025 tidak hanya berfungsi sebagai 

sarana apresiasi karya, melainkan dimanfaat juga sebagai sarana untuk 

memperkenalkan identitas lembaga dan membangun hubungan dengan 

siswa serta orang tua. 

 

A.​ Saran 

1.​ Bagi Peneliti Selanjutnya 

Penelitian dengan fokus pengelolaan event sebagai strategi 

pemasaran masih bisa dikembangkan lagi untuk peneliti selanjutnya 

dengan pendekatan teori yang berbeda, seperti POAC oleh George 

R.Terry, strategi bauran pemasaran oleh Philip Kotler untuk meneliti 

mengenai program acara kesenian yang dikelola oleh sebuah institusi 

atau lembaga nonformal. Instrumen data yang digunakan juga dapat 

lebih kaya dan mendalam untuk mengkaji Ramesan Art di tahun 

berikutnya sehingga mampu memberikan kontribusi berupa temuan 

terhadap teori manajemen dan strategi pemasaran lebih dalam lagi. 
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2.​ Bagi Eko Nugroho Art Class 

Penelitian ini menunjukkan bahwa penggunaan platform media 

sosial terbukti menghasilkan tingkat keterlibatan audiens yang cukup 

tinggi. Tim pemasaran disarankan untuk lebih memprioritaskan 

alokasi anggaran, waktu, dan kreativitas konten pada optimalisasi fitur 

instagram. Sementara untuk Facebook, konten dapat difokuskan pada 

format informatif jangka panjang yang pasarnya adalah orangtua. 

3.​ Bagi mahasiswa 

Penelitian ini menjadi batas cakupan kajian mengenai program 

pameran seni yang digunakan sebagai strategi pemasaran lembaga 

pendidikan seni nonformal. Mahasiswa diharapkan dapat memperluas 

kajian dengan meneliti efektivitas strategi pemasaran, persepsi 

pengunjung, maupun dampak program terhadap keputusan mengikuti 

kelas seni sehingga diperoleh pemahaman yang lebih komprehensif 

mengenai peran pameran seni dalam pemasaran lembaga pendidikan 

nonformal. 
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