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A. Kesimpulan

Perancangan interior Toko Alat Pancing Daido dengan pendekatan
experiential design berhasil menjawab dua permasalahan utama yang dirumuskan
dalam perancangan ini, yaitu bagaimana menciptakan identitas ruang yang
mampu mencerminkan karakter brand dan karakteristik pemancing, serta
bagaimana mengintegrasikan fungsi retail, café, dan ruang komunal dalam satu
bangunan tanpa saling mengganggu. Melalui konsep The Angler Within: Shaped
by Water, Rod, and Tension”, Ruko yang sebelumnya hanya berfungsi sebagai
gudang dapat ditransformasi menjadi ruang multifungsi yang fungsional sekaligus
berkarakter kuat. Elemen konsep water, rod, dan tension diimplementasikan
secara konsisten ke dalam visual ruang melalui pemilihan material, komposisi
warna, pencahayaan, serta bentuk-bentuk linear dan metalik yang menjadi
karakteristik gaya indusrial futuristik yang diterapkan.

Pengalaman ruang yang immersive diwujudkan melalui pengolahan elemen
pembentuk ruang secara menyeluruh, mulai dari granit dan beton ekspos sebagai
fondasi estetika industrial, hingga instalasi seni dan layar LED sebagai elemen
futuristik yang memperkuat karakter ruang. Pembagian zonasi yang terstruktur
pada tiga lantai perancangan memungkinkan toko untuk mendorong pengunjung
untuk menjelajahi setiap lantai secara alami, lantai 1 sebagai area retail utama,
lantai 2 sebagai area café dan konsultasi, lalu lantai 3 sebagai ruang komunal yang
immersive. Hierarki zonasi ini memastikan setiap lantai memiliki daya tariknya
masing-masing, sehingga pergerakan pengunjung tidak berhenti di satu titik saja
melainkan mengalir secara organik dari bawah ke atas juga agar dapat mendukung
berbagai aktivitas berbelanja, berkonsultasi, menikmati café hingga kegiatan
komunitas berlangsung secara bersamaan tanpa mengurangi kenyamanan satu
sama lain. Dengan demikian, Daido Store tidak lagi sekedar ruang jual beli,
melainkan telah berkembang menjadi community hub yang mampu memperkuat

loyalitas merek, mendukung ekosistem komunitas pemancing, dan menjadi
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destinasi yang relevan bagi komunitas pemacing dari yang profesional maupun

yang pemula.

B. Saran

Agar hasil perancang ini dapat berfungsi optimal dalam jangka panjang,
terdapat beberapa hal yang perlu diperhatikan oleh berbagai pihak. Bagi pemilik
brand Daido, keberhasilan toko sebagai community hub tidak cukup hanya
bergantung pada kualitas visual ruangnya, tetapi juga membutuhkan program
sosial yang konsisten seperti ZTalkshow bulanan bersama pemancing yang
berpengalaman, gathering komunitas, dan event komunitas yang terjadwal, agar
ruang yang telah dirancang dapat benar-benar hidup dan digunakan secara
maksimal.

Bagi pengembangan selanjutnya disarankan agar penulis atau perancang
lain dapat mengkaji aspek-aspek yang belum menjadi fokus utama dalam
perancangan ini seperti pengembangan sistem struktur, utilitas, serta penerapan
prinsip keberlanjutan desain juga layak untuk dikaji lebih dalam pada
pengembangan selanjutnya. Terakhir, kajian terhadap perilaku dan kenyamanan
pengunjung setelah toko beroperasi sangat disarankan untuk dilakukan, karena
temuan dari evaluasi tersebut dapat menjadi dasar penyempurnaan desain
sekaligus meningkatkan kualitas pengalaman pengunjung dan performa bisnis

toko secara keseluruhan di masa mendatang.
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