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FOTO PRODUK KERIPIK
“INTAN RAHMADHANI SANTOSA”
DENGAN PENDEKATAN VISUAL GENERASI Z

ABSTRAK

Ridwan Naufal Ferdiyanto
2211199031

Kebutuhan terhadap gaya visual yang spesifik menjadi pertimbangan dalam
menjangkau target audiens tertentu. UMKM Produk Keripik “Intan Rahmadhani
Santosa” menargetkan audiens Generasi Z, sehingga memerlukan penyesuaian gaya
agar relevan dengan referensi visual mereka. Penciptaan karya fotografi ini
bertujuan untuk membuat foto produk dengan pendekatan tepat untuk
meningkatkan kualitas visual produk tersebut. Proses penciptaan dilakukan melalui
tahap wawancara, observasi, eksperimentasi dan perwujudan. Pendekatan visual
diterapkan menggunakan warna-warna dengan saturasi tinggi untuk menciptakan
kontras, serta teknik utama yang didominasi oleh levitasi dengan pencahayaan pada
sudut tertentu untuk menampilkan tekstur, dimensi, dan detail setiap elemen produk
secara jelas. Melalui proses digital imaging dan pemilihan komposisi dengan kesan
dinamis dan tidak monoton, karya ini menampilkan visual produk yang sesuai serta
relevan dengan target audiens Generasi Z.

Kata Kunci: Fotografi Produk, Keripik, Generasi Z, Digital Imaging
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PRODUCT PHOTOGRAPHY OF “INTAN RAHMADHANI SANTOSA”
CHIPS USING A GENERATION Z VISUAL APPROACH

ABSTRACT

Ridwan Naufal Ferdiyanto
2211199031

The need for a specific visual style is a key consideration in reaching a defined
target audience. The MSME of "Intan Rahmadhani Santosa" Chips targets
Generation Z, thus requiring stylistic adjustments to remain relevant to their visual
preferences. This photography project aims to create product photographs with the
right approach to enhance the visual quality of the products. The creation process
was conducted through stages of interviews, observation, experimentation, and
execution. The visual approach is applied using highly saturated colors to create
contrast, along with a primary technique dominated by levitation and specific
lighting angles to clearly display the texture, dimension, and detail of each product
element. Through digital imaging processes and the selection of dynamic, non-
monotonous compositions, this work delivers product visuals that are suitable and
relevant to the Generation Z target audience.

Keywords: Product Photography, Chips, Generation Z, Digital Imaging
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BAB I PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Penciptaan

Fotografi produk menjadi semakin penting dalam ekosistem usaha
mikro, kecil, dan menengah (UMKM) sebagai media visual yang membangun
daya tarik produk untuk konsumen. Melalui foto yang direncanakan dengan
baik, kualitas, tekstur, serta karakter produk dapat digambarkan dengan jelas,
dan meningkatkan kepercayaan konsumen (Tahalea, 2016). Melalui pengaturan
pencahayaan, komposisi, dan sudut pandang yang tepat, fotografi produk dapat
membangun narasi visual yang merepresentasikan nilai, kualitas, dan keunikan
produk. Pendekatan ini efektif dalam meningkatkan daya tarik visual serta
menciptakan kesan yang eksklusif, sebagaimana ditunjukkan oleh penelitian
mengenai fotografi komersial sebagai branding sosial media Griya Cokelat
Nglanggeran Gunungkidul (Prakoso, 2024).

Dalam hal ini fotografi produk dapat meningkatkan daya tarik visual,
sebagaimana diungkapkan oleh Hariani er al. (2025), kualitas visual yang
dihasilkan melalui pencahayaan dan penataan produk yang baik dapat
membangun kesan profesional dan meningkatkan kepercayaan konsumen.
Selain itu, Yuliana ef al. (2025) menambahkan bahwa mengoptimalkan visual
melalui fotografi yang terkonsep sangat menentukan dalam membangun visual
yang kuat bagi produk UMKM, menjadikan produk tersebut memiliki karakter

visual yang khas.



Namun realitanya, banyak UMKM saat ini yang masih menggunakan
foto seadanya, pencahayaan kurang, komposisi kurang menarik sehingga
potensi visual produknya kurang terlihat. Studi mengenai UMKM
menunjukkan bahwa peningkatan kualitas foto produk termasuk aspek konsep,
teknik, pencahayaan, komposisi, dan detail meningkatkan daya tarik visual
mereka secara signifikan (Widiyanti et al., 2024). Hal ini memperlihatkan
bahwa perbaikan kualitas visual sangat diperlukan.

Oleh karena itu pencahayaan dan teknik olah digital menjadi penting
dalam menguatkan visual produk. Studi lain menunjukkan bahwa pengolahan
digital dalam fotografi komersial dapat menghasilkan tampilan visual yang
lebih kuat dan komunikatif, terutama untuk produk lokal seperti UMKM kuliner
(Pratama, 2025). Dalam konteks ini, kombinasi antara pencahayaan yang baik
dan editing menjadi penting dalam penyempurnaan fotografi produk agar
memiliki daya tarik visual serta meningkatkan kualitas nilai jual produk.

Secara empiris, pemilihan objek perancangan ini didasari oleh kebiasaan
penulis dalam mengonsumsi camilan atau makanan ringan. Dari kebiasaan
tersebut, penulis mencoba mencari berbagai makanan ringan lokal melalui
internet hingga menemukan produk keripik dari UMKM Intan Rahmadhani
Santosa. Produk ini dirasa cocok, sehingga mendorong penulis untuk

mengangkat potensi visualnya.



Penerapan pencahayaan dan editing tersebut sangat relevan jika melihat
potensi yang dimiliki oleh pelaku usaha lokal di Yogyakarta, salah satunya
adalah UMKM Intan Rahmadhani Santosa. Usaha ini merupakan sebuah usaha
mikro yang berlokasi di Sorogenan I, Purwomartani, Kecamatan Kalasan,
Kabupaten Sleman, DI Yogyakarta 55571. Usaha ini bergerak di bidang kuliner,
khususnya pada produksi produk berupa keripik yang mayoritas berbahan dasar
nabati seperti keripik pare, keripik tahu, keripik jamur, keripik tempe, dan
keripik terong.

Berdasarkan hasil wawancara dengan pemilik usaha, Sri Endah
Kurniawati, produk keripik Intan Rahmadhani Santosa menggunakan bahan
baku sepenuhnya berbahan nabati tanpa melibatkan unsur hewani (produk
vegan), serta bebas gluten (gluten free), dan tanpa pengawet yang menjadi
bagian dari bahan dasar produk. Selain itu, produk ini mempertahankan bentuk
dan tekstur yang sesuai dengan karakter asli bahan baku, sehingga bentuknya
mudah dikenali oleh konsumen. Karakteristik tersebut menunjukkan bahwa
produk dirancang sebagai camilan dengan bahan yang jelas dan mudah dikenali.
Namun, potensi visual dari tekstur dan detail produk tersebut diperlukan
pendekatan fotografi yang lebih terkonsep untuk meningkatkan daya tarik

visualnya.



Selain karakteristik produk, penentuan target konsumen menjadi bagian
penting dalam perancangan visual fotografi produk. Hasil wawancara
menunjukkan bahwa target audiens keripik Intan Rahmadhani Santosa adalah
Generasi Z, yang mencakup rentang usia pelajar SMP, SMA, hingga
mahasiswa. Hal ini diperkuat oleh penelitian Hapsari & Suprihanti (2024) yang
menunjukkan bahwa konsumen Intan Rahmadhani Santosa didominasi oleh
kalangan pelajar dan mahasiswa. Karakteristik audiens tersebut menuntut
adanya representasi visual produk yang relevan dengan referensi Generasi Z
sebagai target utama. Harga yang terjangkau membuat produk ini semakin
sesuai dengan konsumen tersebut. Di sisi lain, pemasaran produk utamanya
dilakukan secara online, melalui Instagram, Shopee, dan website SiBakul. Oleh
karena itu, promosi ini membutuhkan foto produk yang menarik, dinamis, dan

tidak monoton agar langsung relevan dengan Generasi Z.



Gambar 1. 1 Foto Produk pada Laman Resmi Intan Rahmadhani Santosa
Sumber: https://s.id/intanrahmadhanisantosa

Pengaturan pencahayaan dan editing serta penataan elemen visual
menjadi solusi teknis untuk memvisualisasikan bentuk dan tekstur pada produk
keripik Intan Rahmadhani Santosa agar lebih tegas serta komunikatif. Foto
produk yang saat ini ditampilkan pada laman resmi tersebut menunjukkan
perlunya pendekatan fotografi yang lebih terkonsep untuk membangun
representasi visual yang lebih kuat. Melalui visualisasi yang lebih matang,
kualitas produk dapat tergambar jelas bagi konsumen. Berdasarkan hal tersebut,
perancangan ini bertujuan untuk menghasilkan foto produk yang relevan
dengan referensi Generasi Z sebagai target audiens utama.

. Rumusan Penciptaan

Berdasarkan latar belakang yang telah dipaparkan, diperlukan sebuah
pemecahan masalah. Oleh karena itu, rumusan penciptaan dalam perancangan
ini adalah bagaimana memproduksi foto produk keripik Intan Rahmadhani

Santosa menggunakan pendekatan selera visual Generasi Z.


https://s.id/intanrahmadhanisantosa

C. Tujuan dan Manfaat
1. Tujuan Penciptaan
Tujuan penciptaan ini adalah memproduksi foto produk keripik Intan
Rahmadhani Santosa menggunakan pendekatan selera visual Generasi Z.
2. Manfaat Penciptaan
a. Manfaat Akademis
Penciptaan ini diharapkan memberikan kontribusi dalam studi foto
produk, khususnya dalam memvisualisasikan produk makanan. Selain
itu, karya ini dapat menjadi referensi bagi mahasiswa atau akademisi
dalam representasi visual melalui teknik pencahayaan, komposisi, dan
editing untuk mengangkat daya tarik visual sebuah produk.
b. Manfaat Praktis
Secara praktis, karya ini berfungsi sebagai media visual yang kuat
bagi UMKM Intan Rahmadhani Santosa untuk meningkatkan kualitas
visual produk. Di sisi lain, penciptaan ini dapat menjadi acuan bagi
fotografer maupun pelaku usaha lain tentang cara mengemas produk
lokal agar lebih baik dan profesional melalui teknik dan konsep fotografi

yang tepat.



