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BAB V PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan proses penciptaan yang dilakukan, ditemukan bahwa 

penggunaan pencahayaan dari sudut tertentu dapat memperjelas tekstur dan 

bentuk produk keripik melalui peningkatan kontras. Selain itu, penggunaan latar 

belakang dengan warna kontras berfungsi sebagai pemisah visual antara objek 

dan latar, sehingga detail produk tetap menonjol sebagai fokus utama dalam 

komposisi yang dinamis dan dapat ditampilkan dengan jelas. Kombinasi teknik 

levitasi, motion blur, dan warna bersaturasi tinggi menghasilkan kesan visual 

yang dinamis dan mencolok, yang selaras dengan referensi visual audiens 

Generasi Z. 

Proses penciptaan juga menunjukkan bahwa setiap produk keripik memiliki 

karakteristik visual yang berbeda, baik dari segi bentuk, ketebalan, warna, 

maupun tekstur permukaan. Hal tersebut memengaruhi respons objek terhadap 

pencahayaan dan penataan komposisi, sehingga menuntut pendekatan teknis 

yang berbeda dalam setiap proses pemotretan. Oleh karena itu, diperlukan 

pengaturan pencahayaan, komposisi, serta pemilihan teknik visual yang tepat 

untuk mempertahankan kejelasan detail dan bentuk objek. Hal ini berpengaruh 

terhadap hasil akhir visual, terutama dalam menonjolkan tekstur serta menjaga 

kualitas visual yang konsisten antar karya dalam komposisi yang dinamis dan 

tidak monoton.
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B. Saran 

Penciptaan fotografi produk keripik dengan pendekatan visual Generasi Z 

membutuhkan perencanaan teknis yang matang, terutama dalam penggunaan 

teknik levitation, motion blur, dan pencahayaan. Proses ini memerlukan 

ketelitian agar tekstur dan bentuk produk tetap jelas. Selain itu, perbedaan 

bentuk dan tekstur setiap keripik menuntut penyesuaian teknik dalam proses 

pemotretan. 

Proses pemotretan menghasilkan banyak berkas foto, sehingga memerlukan 

kapasitas penyimpanan dan pengelolaan berkas yang baik agar penyuntingan 

berjalan lancar. Oleh karena itu, pengkarya selanjutnya disarankan lebih 

menyiapkan teknis pemotretan dengan matang dan mengembangkan 

perancangan visual ini, misalnya dengan menerapkan teknik penataan produk 

yang menggunakan penyangga alat bantu tersembunyi, serta 

mengkombinasikan dengan skema warna komplementer atau triadik pada latar 

belakang untuk menguji kontras terjauh objek. Pengkarya selanjutnya juga 

diharapkan dapat memahami karakter unik dari setiap produk, serta menyiapkan 

kapasitas penyimpanan data yang cukup agar seluruh proses penyuntingan 

berjalan lancar. Selain itu, pemahaman terhadap karakter visual audiens, seperti 

Generasi Z, perlu diperhatikan agar hasil visual lebih relevan. 
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