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PENUTUP

A. Kesimpulan

Berdasarkan hasil analisis masalah dan proses perancangan yang telah

dilakukan, dapat disimpulkan bahwa

1.

Perancangan interior kantor Shiseido Indonesia di Jakarta Selatan
mengusung konsep 'The House of Superstar: Where Beauty is
Cultivated, Not Created' untuk menciptakan karakter visual yang
kuat. Karakter ini mampu merepresentasikan citra global Shiseido
sekaligus menyatukan identitas berbagai sub-brand dalam satu area
melalui gaya organic modern yang diterapkan pada tata letak
(layout), furniture, serta elemen-estetis; hal ini diperkuat dengan
pendekatan brand identity yang mengaplikasikan identitas setiap
merek ke dalam masing-masing ruangan.

Guna mendukung - aktivitas tim marketing development,
perancangan ini  menerapkan fleksibilitas ruang untuk
mengoptimalkan seluruh kegiatan operasional secara efektif. Hal
tersebut diwujudkan melalui penggunaan furniture modular, area
town hall yang dapat dialihfungsikan sesuai dengan kebutuhan
pengguna, penggunaan-sliding partition untuk menambah luasan
area meeting dan sebagainya

Perancangan ini menunjukkan bahwa desain interior kantor tidak
hanya berfungsi untuk memenuhi kebutuhan operasional tetapi
juga dapat menjadi referensi untuk perancangan ruang kerja
modern yang mampu menyelaraskan aspek fungsionalitas,
fleksibilitas tinggi, serta penguatan citra perusahaan (corporate

brand identity) secara harmonis.
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B.

Saran

. Perancangan interior kantor Shiseido Indonesia di Jakarta Selatan masih

memiliki beberapa keterbatasan. Pembahasan mengenai representasi
produk beserta fleksibilitas ruang untuk aktivitas multi-brand baru
mencapai tahap konseptual, belum menyentuh teknis dan pengujian sistem
yang mendalam. Oleh karena itu, peneliti selanjutnya diharapkan dapat
mengeksplorasi lebih lanjut mengenai efektivitas ruang kerja multi-brand
tersebut. Selain itu, studi lanjutan tentang dampak psikologis material
organik terhadap produktivitas karyawan juga sangat disarankan demi

menyempurnakan penerapan gaya organic modern di masa mendatang.

. Bagi kantor Shiseido indonesia di Jakarta Selatan, Manajemen Shiseido

Indonesia diharapkan dapat mengoptimalkan pemanfaatan ruang fleksibel
melalui evaluasi tata letak (layout) berkala demi merespons dinamika tim
marketing development. = Serta sistem. lingkungan kerja berbasis
pencahayaan alami dan efisiensi termal juga perlu dipertahankan untuk

menjaga kenyamanan sekaligus memperkuat citra premium global.
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