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ABSTRAK

Bisnis online telah merebak begitu cepat di berbagai media dan menembus
lintas ruang dan waktu. Salah satu bisnis yang kini berkembang adalah pembuatan
jasa undangan pernikahan. Tak dapat diragukan lagi bahwa kini bisnis online
memiliki prospek pasar yang cukup besar. Peluang bisnis yang terbilang cukup
mudah dan murah untuk dijalankan ini mampu memberikan keuntungan besar
bagi para pelaku usahanya. “Anytime Wedding Invitation” sebagai salah satu
pelaku bisnis online kartu undangan pernikahan, mencoba melakukan terobosan
melalui citra eksklusif yang akan dibangun yakni dengan menawarkan desain
bergaya vintage berbasis vektor. Melalui metode pendekatan deskriptif dan
analisis SWOT (Strength, Weakness, Opportunity, Threat), maka disusunlah
konsep perancangan media online menggunakan media web dan instagram,
sehingga diharapkan masih dapat menyasar pasar yang lebih luas di kota
Yogyakarta.

Kata Kunci: undangan pernikahan, “Anytime Wedding Invitation”, online
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ABSTRACT

Online Business has exploded so quickly in various media and penetrate
across space and time. One of the business that now grow is making services
wedding invitation. Undoubtedly that business online now have the prospect of
the market that is big enough. Business Opportunities that was fairly easy and
inexpensive to run is able to give a great advantage for the perpetrators of the
business. "Anytime Wedding Invitation” as one of the actors online business
wedding invitation card, trying to make a breakthrough through the exclusive
image that will be built by offers vintage-style design based on vectors. Through
the method of descriptive approach and SWOT analysis (Strength, Weakness,
Opportunity, Threat), then compossed the concept of the design of online media
using media web and instagram, so that hopefully can still sweep the broader
market in the city of Yogyakarta.

Keywords: wedding card, “Anytime Wedding Invitation”, vintage, online
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BAB |

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah

Dewasa ini masyarakat Indonesia mempunyai kecenderungan memilih
menggunakan jasa online dalam berbagai aktifitas. Hal ini ditandai dengan
maraknya situs-situs penjualan secara online, seperti; Buka Lapak. Com,
Kaskus, OLX dan lain sebagainya. Dalam situs-situs tersebut masyarakat
dimanjakan dengan berbagai akses kemudahan untuk mencari barang dan jasa
yang diinginkan. Semisal dalam situs OLX terdapat kategorisasi jenis
penjualan barang seperti; Mobil, Motor, Properti, Keperluan Pribadi,
Elektronik dan Gadget, Hobi dan Olah raga, Rumah Tangga, Perlengkapan
Bayi dan Anak, Kantor dan Industri, Jasa dan Lowongan Kerja.

Dalam ragam bisnis online juga terdapat jasa penjualan undangan
pernikahan. Bisnis ini cukup memiliki peminat yang cukup signifikan,
mengingat pernikahan merupakan suatu kebutuhan primer dalam hidup
manusia. Adapun salah satu syarat pada upacara pernikahan adalah kartu
undangan untuk mengkabarkan acara pernikahan kepada yang dituju. Sebelum
maraknya bisnis online, setiap orang yang hendak membuat undangan
pernikahan akan mengunjungi biro-biro pembuatan undangan secara langsung
atau bertatap muka. Namun semenjak berkembangnya teknologi online, biro-
biro pembuatan undangan tak harus dikunjugi secara langsung, melainkan bisa
mengunjunginya melalui situs-situs online yang menyediakan jasa tersebut.
Selain itu, kini tersedia media sosoial sebagai bagian dari perkembangan
media internet atau online. Alhasil muncul pula bisnis penjualan online yang
tidak memanfaatkan website, tetapi menggunakan media sosial seperti
Facebook, Twitter, Instagram, Line dsb.

Ketersediaan pembuatan jasa undangan secara online tersebut
memberikan kemudahan akses bagi masyarakat untuk memesan undangan
sesuai yang diinginkan. Dalam hal ini para pembuat jasa undangan online jeli
dalam memanfaatkan peluang bisnis, karena hampir sebagian besar

masyarakat sudah memiliki akses menggunakan media online lewat gadget
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atau komputer dengan mudahnya internet. Tak dapat diragukan lagi bahwa
kini bisnis online memiliki prospek bisnis yang cukup besar. Peluang bisnis
yang terbilang cukup mudah dan murah untuk dijalankan ini mampu
memberikan keuntungan besar bagi para pelaku usahanya. Mulai dari
berjualan barang maupun menawarkan jasa melalui toko online, hingga
membantu penawaran produk sebagai reseller maupun affiliate, banyak
diminati para pencari usaha (Sulianta: 2015, 23).

Sama seperti peluang usaha offline, bisnis online pun juga dapat
memberikan keuntungan yang cukup besar. Baik keuntungan dalam bentuk
materi maupun keuntungan tidak langsung misalnya berupa luasnya jaringan.
Dalam menjalankan bisnis online, besar kecilnya keuntungan yang diperoleh
tergantung oleh ketekunan dalam media online yang digunakan (Makmur,
2016, 76) Dalam desain online undangan pernikahan pasti memiliki beberapa
kendala dan persoalan yang akan dihadapi, seperti halnya dengan jenis
wirausaha online yang serupa. Efisiensi dan ke-efektifan waktu dalam bekerja
sangat penting dalam usaha ini, karena undangan pernikahan sangat
menyangkut dengan waktu.

Menjaga interaksi yang baik dengan pembeli / customer (untuk revisi,
pembayaran dll), menjalin relasi’ yang baik dengan rekan usaha, kantor
percetakan, kantor pengiriman serta pegawai finishing (lipat, pita, sampul,
plastik, dsb). Sebagai seorang desainer sangat dituntut untuk selalu
memberikan inovasi pada setiap produknya, dalam hal ini terfokus pada layout
undangan, dengan memiliki lebih banyak varian desain, tentu akan menjadi
daya tarik sendiri untuk calon pembeli, tujuan utamanya adalah agar tetap
selalu mengikuti perkembangan jaman dan kemauan pasar, karena pembeli
(calon pengantin) mayoritas di usia muda (Sulianta, 2015, 28). Manajemen
waktu yang disiplin adalah kunci sukses dalam usaha ini, disinilah peran
penting seorang wirausahawan dituntut menjadi seorang pemimpin yang
tegas, terbuka dan disiplin.

Selain itu, menjadi penting untuk memahami aneka macam gaya
desain dalam bisnis pembuatan undangan. Ada yang menggunakan teknik

tertentu mulai dari bentuk hingga permainan warna. Desain sendiri merupakan
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proses merencana suatu karya seni yang terpakai, dengan mengindahkan
fungsi, komposisi warna, tata letak, bentuk, harga dan bisa diproduksi banyak,
keinginan pasar serta bisa laku dijual. “Anytime Wedding Invitation” adalah
salah satu bisnis online di Yogyakarta. Sebagai salah satu pelaku kegiatan
bisnis undangan pernikahan dan melayani jasa secara online, telah ikut
meramaikan bursa pembuatan desain ini.

Menjadi menarik ketika “Anytime Wedding Invitation” membuat
terobosan dengan mengangkat gaya yang khas dan cukup populer dalam
desain undangan, antara lain secara eksklusif mengangkat desain unik berupa
gaya Vintage. Spesifikasi objek visualisasi pada kartu undangan pernikahan
ini menggunakan teknik vektor dan mengeksplorasi bentuk-bentuk tumbuhan
khususnya bunga dan motif ragam hias yang lain. Mengingat maraknya bisnis
undangan pernikahan yang terus menjamur saat ini, maka “Anytime Wedding
Invitation” perlu menyusun strategi dan pendekatan yang lebih kreatif dalam
usaha merebut pasar yang masih dapat disasar bagi target audience di kota
Yogyakarta. Untuk itu konsep PERANCANGAN DESAIN WEB DAN
INSTAGRAM BISNIS ONLINE UNDANGAN PERNIKAHAN “ANYTIME
WEDDING INVITATION”, ini mendesak untuk segera disusun guna

mendukung usaha bidang int.

B. Rumusan Masalah
Bagaimana merancang konsep visualisasi desain web dan instagram bisnis
online undangan pernikahan “Anytime Wedding Invitation” sehingga mampu

menjangkau konsumen dan menyaingi pasar di kota Yogyakarta?

C. Tujuan Perancangan
Untuk mendapatkan konsep perancangan dan visualisasi desain web dan
Instagram bisnis online undangan pernikahan “Anytime Wedding Invitation”.
Memperoleh konsep promosi yang diharapkan meningkatkan jumlah
pemesanan secara online dan dapat memperluas target audien khususnya di

kota Yogyakarta.
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D. Batasan Perancangan

Perancangan ini hanya terbatas pada desain bsisnis online undangan
pernikahan yang dilakukan oleh “Anytime Wedding Invitation”. Dalam
merancang grafis, desain mengadopsi pada gaya desain vintage dengan
elemen bunga sesuai kaidah-kaidah yang diterapkan pada undangan
pernikahan dan diaplikasikan dalam media lain seperti T-Shirt atau oblong
sesuai pesanan peminta jasa undangan. Karya yang diangkat dalam tugas akhir
ini adalah karya individu yang dihasilkan dari konsep perancangan, dan
diharapkan dapat diterima oleh masyarakat yang membutuhkan jasa undangan

pernikahan berbasis online.

E. Manfaat Perancangan

Manfaat yang diharapkan dari perancangan ini adalah :

1. Bagi Mahasiswa :
Penelitian perancangan ini dapat memperluas informasi dan pengetahuan
tentang dasar media-media komunikasi berwirausaha secara online,
dengan undangan pernikahan sebagai contoh penjualan jasa secara online.
Mengajak mahasiswa untuk terus berkarya dan menghasilkan, dengan tata
kelola yang baik, terlebih mengajak mahasiswa untuk mandiri dan menjadi
tuan dalam usaha sendiri.

2. Bagi Prodi DKV :
Dengan adanya perancangan ini diharapkan akan memperluas dan
memberi wawasan baru bagi khasanah penelitian Tugas Akhir Desain
Komunikasi Visual, perkembangan desain dan tata kelola manajemen
usaha online yang baik.

3. Bagi masyarakat/audiens :
Perancangan ini diharapkan mampu memberikan motivasi tersendiri bagi
kaum muda untuk berani memulai berwirausaha, dengan ilmu yang sudah
didapat dari pendidikan dan menerapkan langsung di lapangan dengan
pengetahuan mendasar tentang manajemen usaha, dengan besar harapan
dapat menekan angka pengangguran dan dapat membuka peluang usaha

bagi banyak orang.
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F. Metode Perancangan
Perancangan media promosi ini secara garis besar menjelaskan tentang
bagaimana permasalahan diselesaikan berdasarkan proses perancangan yang
sistematis yang diuraikan sebagai berikut:
1. Pengumpulan Data
a) Data Primer
Dalam pengumpulan data primer dilakukan dengan menggunakan
metode wawancara dengan mengajukan petanyaan-pertanyaan terkait
perancangan media promosi online:

(1) Brand “Anytime Wedding Invitation”

(2) Narasumber “Anytime Wedding Invitation”

(3) Iustrator “Anytime Wedding Invitation”

(4) Narasumber lain

b) Data Sekunder
Pengumpulan data dalam perancangan promosi media online ini
mencakup pencarian data dan kepustakaaan, media internet, media
cetak, penyebaran Kuisioner.

(1) Penelitian pustaka, sebagai referensi dan sumber-sumber yang
memuat informasi mengenai topik perancangan dan landasan teori
yang digunakan.

(2) Sumber-sumber dapat berupa buku, artikel media massa dan
literatur lain yang berkaitan dengan topik perancangan.

(3) Studi dokumentasi yaitu teknik pengumpulan data secara langsung
berupa foto hasil survei lapangan untuk mendapatkan fakta yang
akurat dan sebagai acuan ilustrasi dalam mendesain.

(4) Data yang dimaksud berkaitan dengan permasalahan yang menjadi
topik sentral dalam perancangan media promosi dengan teknik
batik kontemporer, berbagai hambatan, serta solusi yang akan

ditawarkan.
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G. Metode Pengumpulan Data
1. Studi Pustaka
Mengumpulkan data melalui buku, karya ilmiah, serta mengamati
beberapa bentuk visual yang pernah dipakai oleh para pengusaha
undangan pernikahan berbasis online.
2. Data di lapangan dan dokumentasi
Dilakukan dengan mengumpulkan data-data yang diperoleh dari para nara
sumber dan observasi langsung dilapangan.
3. Mengamati dan mengumpulkan data berupa beberapa sample undangan
pernikahan online dari beberapa pengusaha undangan pernikahan berbasis
online, dan menganalisa gaya desain dari setiap produk undangan
pernikahan.
4. Mengambil beberapa gambar atau foto budaya populer yang nantinya
digunakan untuk perancangan
5. Wawancara
a. Melakukan wawancara dengan target audiens tentang desain “Anytime
Wedding Invitation” itu sendiri dan perbandingannya dengan brand
produk lain, sehingga dapat mengetahui kelemahan dan kelebihan dari
produk ini di mata konsumen.

b. Melakukan wawancara langsung dengan para desainer “Anytime

Wedding Invitation” tentang gaya desain undangan pernikahannya.

H. Metode Analisis Data
Perancangan ini menggunakan metode analisis perencanaan strategis
dengan mengevaluasi objek atas dasar: kekuatan (Strengths), kelemahan

(Weaknesses), peluang (Opportunities), dan ancaman (Threats) dalam suatu

projek atau kegiatan bisnis. Keempat faktor dapat dijabarkan:

1. Strength (kekuatan) adalah situasi atau kondisi yang merupakan kekuatan
dari organisasi atau program pada saat ini. Strength ini bersifat internal
dari organisasi atau sebuah program.

2. Weaknesses (kelemahan) adalah kegiatan-kegiatan organisasi yang tidak

berjalan dengan baik atau sumber daya yang dibutuhkan oleh organisasi
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tetapi tidak dimiliki oleh organisasi. Kelemahan itu terkadang lebih mudah
dilihat daripada sebuah kekuatan, namun ada beberapa hal yang
menjadikan kelemahan itu tidak diberikan solusi yang tepat dikarenakan
tidak dimaksimalkan kekuatan yang sudah ada.

3. Opportunity (kesempatan) adalah faktor positif yang muncul dari
lingkungan dan memberikan kesempatan bagi organisasi atau program Kita
untuk memanfaatkannya. Opportunity tidak hanya berupa kebijakan atau
peluang dalam hal mendapatkan modal berupa uang, akan tetapi bisa juga
berupa respon masyarakat atau isu yang sedang diangkat.

4. Threat (ancaman) adalah faktor negatif dari lingkungan yang memberikan
hambatan bagi berkembangnya atau berjalannya sebuah organisasi dan
program. Ancaman ini adalah hal yang terkadang selalu terlewat
dikarenakan banyak yang ingin mencoba untuk kontroversi atau out of
stream (melawan arus) namun pada kenyataannya organisasi tersebut lebih

banyak layu sebelum berkembang.

I. Konsep perancangan
Konsep perancangan undangan pernikahan berbasis online ini akan
dibuat dengan komunikatif, interaktif, simbolis, eksklusif, dan elegan dalam
bentuk visual. Hal ini bertujuan agar perancangan grafis “Anytime Wedding
Invitation” lebih menarik. llustrasi vektor dinilai dapat menambah nilai estetis
dalam suatu karya. Metode yang akan dipakai adalah mengadopsi unsur-unsur

bunga.
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J. Skematika Perancangan
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