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BAB I

PENDAHULUAN

A. ATAR BELAKANG

Kendaraan sebagai tempat memasang iklan sering kita jumpai di jalan-jalan
melalui jalur yang ramai di pusat hota, hingga tempat-tempat perbelanjaan, depan
warung, toko, maupun sekitar pasar. Biasanya (ransit advertising menginklankan suatu
produk tertentu dengan berbagai variasi dan tampilan sesuai dengan karakternya
masing-masing. 7ransit adverising merupakan media iklan luar ruang yang sifatnya aktif
berpindah-pindah tempat dengan waktu pengamatan singkat. Kelebihan jenis iklan ini
memang tidak dimiliki iklan latn jenis out door yang berdin statis disuatu tempat.

Dari masing-masing pengguna iklan yang mengoperasikan produk dan jasa
tertentu di kawasan Kodya Yogyakarta masih begitu kurang memperhatikan aspek-
aspek desain yang semula sudah disadari tentang arti dan fungsi rransit advertising.
Dapat diperhatikan produk yang ditawarkan melalui /ransit advertising yang sering Kita
jumpai, Ditinjau dari segi disaingrafis terlalu banyak menggunakan unsur warna,
jumlah kata dan jenis huruf terlalu banyak, serta penggunaan elemen yang masih
kurang menunjukkan kesederhanaan, bahkan jarang yang berani menampilkan ilustrasi
dan judul saja.

Pemasangan iklan diperlukan pengetahuan untuk menentukan titik lokasi papan
reklame yang menyangkut efektivitas media fransit advertising guna mempengaruhi

efek penerimaan pesan berita bagi konsumen, yaitu:
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1. Jangkauan

Salah satu alat untuk mengukur efektivitas suatu media yaitu jangkauan
atau pengukuran media pada khalayak sasarannya,. Media transit mempunyai
daya jangkauan luas, oleh karena lokasi penempatan discsuaikan dengan bidang
yang ada, misalnya pada bagian kendaraan bagian depan, samping dan belakang

dapat terlihat jelas pada saat kendaraanh itu berjalan maupun berhenti.

2. Kecepatan lalulintas

Karena papan reklame untuk menjangkau orang-orang yang ada diatas
kendaraan maupun pejalan kaki ataupun yang berhenti dipinggir jalan, maka arus
lalulintas iklan harus discsuaikan sedemikian rupa. dan jarak pandang tertentu
iklan dapat dibaca dan diketahui maksud is1 beritanya.

Yang perlu ditinjawkembaliadalaivapakah media transit vang sering kita
jumpai di sekitar Wilavah Kotamadya Yogyakarta sudah memenuhi kriteria-
kriteria frunsit udvertispie scbagai sarana komunikasi visual, yang meliputi
aspek kesederhanaan , kesatuan dan surprise atau kejutan. Sedangkan aspek
kesederhanaan meliputi warna, jumlah kata, jenis huruf, penggunaan elemen.

Penelitian ini mengambil judul: “ STUDI TENTANG PRINSIP-PRINSIP
DESAIN TRANSIT ADVERTISING PADA MOBIL BOKS DI WILAYAH

KOTAMADYA YOGYAKARTA.™

UPT Perpustakaan IS| Yogyakarta



wd

Untuk memperjelas istilah penistilah dan judul tersebut sebagai berikut:

[S)

. Studi

Studi adalah kajian, telaah, penyelidikan ilmiah.’

. Prinsip

Prinsip adalah asas kebenaran yang menjadi pokok dasar orang

berfikir, bertindak. *

. Desain

Desain adalah rancangan’

. Transit Advertising

Kata transit_diartikan perjalanan. Pengangkatan barang dari
satu tempat ketempat lain. Sedangkan transitory artrinya cepat berlalu,
berstfal | sementara, ~Advertising artinva periklanan [ reklame.
Dengan, demikian Kata' fransit” advertising mempunyai pengetian
bentuk . pemberitahuan menggunakan  gambar dan tulisan vang

menggunakan media kendaraan,

Dari masing-masing istilah tersebut dapat dnarik pengertian bahwa

penelitian ini adalah penelaahan atau penelitian secara ilmiah tentang rancangan

media luar ruang yang sifatnya bergerak,berbentuk mobil boks. Sedangkan

"Tim Penyusun Kamus Besar Bahasa Indonesia( Jakarta: Blai Pustaka, 1989),

Him. 860.

“1bid., Hlm. 701,

*lbid., Him. 200.
" Drs. Peter Salim, The Contemporary English Indonesia Dictionary ( Jakarta:

modern English Press, Hlm. 2099-2100.
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rancangan tersebut lebih difokuskan pada elemen-elemen visual vaitu warna,
jumlah kata , jenis huruf’ dan penggunaan elemen.

Bertitik tolak dari judul tersebut, mengamati semakin maraknya media
transit advertising yang secara khusus berada di sekitar Wilayah Kotamadya
Yogyakarta. Transit advertising tampil dengan berba gai kreatif visual sesuai
dengan karakter produknya masing-masing,

Atas sejumlah data yang ada timbul suatu permasalahan, apakah transit
yang terdapat pada mobil boks ditinjau dari teori grafis sudah memenuhi prinsip-
prinsip komunikasi visual, mengingat media transit sifatnya bergerak dengan
waktu pengamatan yang singkat. Untuk mendapatkan jawaban tersebut dapat kita
lakukan melalui studi prinsip tentang teori baik itu dari literatur, pakar grafis,
sumber-sumber teori yang berkaitan dengan sransir advertising dan pemaparan
secara empiris disiplin ilmu penulis dengan sejumlah data yang ada.

Hasil perolehan studi teori terhadap senjumlah data tersebut diambil
sebagal kesimpulan péndapal tentang pembuatan fransit advertising yang baik

sesuai dengan prinsip-prinsip komunikasi visual

B. PERMASALAHAN

Dengan latar belakang permasalahan tersebut diatas, maka masalah vang
timbul dan akan diteliti dalam penulisan ini adalah:

Hasil temuan sejumlah /ransit advertising dinvatakan masih terdapat
iklan yang belum memenuhi prinsip-prinsip komunikasi visual. Tinjauan ini

meliputt berbagai aspek komunikatif |, diantaranya:
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I. Kesederhanaan ( Simplicity ).

Segi kesederhanaan iklan meliputi warna, jumiah kata, jenis hurut, dan
penggunaan elemen. Diperhatikan secara detail , warna cenderung meriah Iebih
dari tiga unsur warna bahkan ada yang menempatkan beberapa unsur primer,
sekunder dalam satu format iklan. Jumlah kata cenderung lebih dari delapan kata

, jenis huruf’ bermacam-macam dan banyak menggunakan elemen.

2. Kesatuan ( Unity ).

Transit advertising  cenderung  menggunakan beberapa elemen  antara
warna, jumlah kata, jenis huruf dan penggunanaan elemen belum menunjukan
kesatuan dan keterpaduan yang mengarah pada isi sebuah produk. Dalam kesatuan
ini biasa terjadi adalah pencmpatan warna yang tidak sesuai dengan tulisan, vang

cenderung membuat tulisan tidak terbaca atau tenggelam

3. Kejutan (Surprisc)
Iklan masih tampil biasa,-belum membangkitkan perhatian pemirsa

untuk tergerak atas apa yang baru saja dilihat atau membuat kejutan,

4. Kejelasan (Clarity)
Media secara simpel mengiklankan produk apa, hal ini untuk mendasari
supaya iklan lebih jelas. Terfokus pada tulisan kecenderungan banyak

menggunakan kalimat dengan ukuran huruf yang relatif kecil dibawah 40 point,
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tentu saja tulisan dengan ukuran semacam ini akan menyulitkan pembaca iklan

terlebih disaat kendaraan berjalan.

C. PEMBATASAN MASALAH

Untuk memperjelas permasalahan ini perlu diberi  pembatasan ruang
lingkupnya yaitu:
I. Obyek yang diteliti adalah beberapa fransit advertising yang dipasang pada

mobil boks yang berada di sekitar Wilayah Kotamadya Yogyakarta.

b2

- Permasalahan yang akan diteliti atau yang akan dibahas dalam penelitian adalah
difokuskan pada masalah kesederhanaan yaitu menyangkut penggunaan warna,
jumlah Kata, jenis huruf, dan penggunaan clemen.

. Waktu penelitian tahun 1997-1998.

L2

D. RUMUSAN MASALAIL

Ditinjau dari segi prinsip desain apakah penggunaan warna, huruf, jumlah
kata, penggunaan clemen dalam media /fransit advertising itui telah memenuhi
kriteria media luar ruang vang baik, Khususnya dari  prinsip-prinsip

kesederhanaan.
E. DIFINISI OPERASIONAL

Yang dimaksud dalam penggunaan warna vyaitu apabila warna

tidak lebih dari 4 warna atau leb.h sedikit lebih baik. Jumlah kata tidak lebih dari
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8 kata. Jenis huruf tidak lebih dani 3, dan penggunaan elemen dibuat sesederhana

mungkin, paling tidak hanya menyangkut judul atau slogan, ilustrasi dan teks.

F. TUJUAN DAN MANFAAT PENELITIAN

2

(5]

. Tujuan Umum

Untuk mengetahui apakah transit advertsing yang ada di Wilayah
Kotamadya Yogyakaerta telah memenuhi kriteria media luar ruang

vang baik,

. Tujuan Khusus

Apakah  transit advertising  sudah  memenuhi  prinsip-prinsip

kesederhanaan

. Manfaat Penelitian

a. Dapat dipakai scbagai acuan untuk penelitian yang lebih kanjut
dibidang yang sama.
b. Dapat menambah khasanah Keilmuan dalam bidang komunikasi

visual.

F. SISTEMATIKA PENULISAN

Laporan penelitian int disusun dalam lima bab, sebagai berikut:

Bab . Pendahuluan
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Mengungkap  Latar  Belakang  Permasalahan, Pembatasan
Masalah, Tujuan dan Manfaat Penclitian, Sistematika

Penulisan.



Bab II. Landasan Teorn dan Hipotesa
Mengungkapkan teori tentang Desain  Transit Advertising,
Elemen Visual, Asumsi Penelitian.

Bab I1I. Metodologi dan Perolehan Data
Mengungkapkan Metodologi Penelitian, Metode Pengambilan
Data, Sekema Penulisan, Perolehan Data.

Bab IV. Analisis dan Pembahasan
Mengungkapkan tentang Ukuran dam Penempatan, Jenis Mobil,
Kelompok Iklan dan Jenis Produk, Elemen lklan, Kriteria dan
Pembahasan.

Bab V. Penutup

Mengungkap tentang Kesimpulan dan Saran.
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G. Skema Penulisan

Persiapan

Pengumpulan Dala

Analisa Data

Kesimpulan

Tinjauan
Pustaka

Y

Landasan

Teorn

;

Asumsi

Tinjauan mengenai

Penelitian

Y

Transtt adyertising

Identifikasi Prinsip-

prinsip Transit Advertising

Pembahasan Aspek-aspek
kesederhanaan meliputi ||
warna, jumlah kata, jenis

huruf,penggunaan elemen

Kesimpulan dan Saran - (-
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