BAB V PENUTUP
A. Simpulan

Penelitian ini memiliki tujuan untuk memahami bagaimana sebuah visual
iklan Mobil Jaguar pada tahun 1970 sampai 1980 membangun sebuah mitos
tertentu atas citranya. Dengan melakukan pendekatan analisis menggunakan Teori
Semiotika Roland Barthes, diperoleh temuan penting yang berada pada konstruksi
makna visual dalam pengkajian foto iklan ini.

Hasil pengkajian pada foto-foto iklan Mobil Jaguar yang tersebar di
internet menunjukkan adanya sebuah representasi visual yang dibentuk melalui
sistem tanda yang bekerja pada dua tingkatan makna menurut Barthes ; (1)
Denotasi, yakni tampilan objektif dari foto iklan mobil Jaguar yang terdiri dari
komposisi, pencahayaan hingga angle/sudut pengambilan foto, (2) Konotasi,
makna simbolik yang terbentuk seperti adanya representasi visual hewan Jaguar di
dalam Mobil Jaguar.

Pada tahap denotatif, mobil jaguar secara konsisten diletakkan di tengah
alam terbuka. Walaupun diletakkan di tengah alam terbuka ketika foto iklan
tersebut menampilkan mobil Jaguar tanpa ada noda sedikit pun. Ada penambahan
objek perempuan pada sampel analisis ketiga yang mendukung makna konotatif
dan mitos kedepannya. Pada tahap konotatif, muncul sebuah narasi makna di
mana Mobil Jaguar ini digambarkan menjadi sebuah representasi hewan Jaguar.
Narasi ini tidak terbentuk secara langsung melainkan dibentuk secara sistematis
melalui Pemilihan lokasi pemotretan, pemilihan sudut pandang foto, pemilihan

warna mobil dan pemilihan kata-kata sebagai judul utama foto iklan. Selanjutnya
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melalui mekanisme mitos menurut Barthes, representasi hewan Jaguar pada Mobil
Jaguar tidak sekadar ingin menunjukkan bahwa Mobil Jaguar adalah mobil yang
indah, buas dan ganas layaknya seekor hewan Jaguar. Mitos yang terbangun
berkaitan erat dengan kolonialisme yang dilakukan oleh negara produsen mobil
Jaguar, Inggris. Hewan Jaguar yang direpresentasikan dalam foto iklan Jaguar
tersebut bukanlah hewan endemik negara Inggris melainkan salah satu produk
kolonialisme yang dilakukan Inggris. Hewan Jaguar menjadi komoditas yang
diperjualbelikan pada masa itu sebagai koleksi pribadi dan untuk menunjukkan
status sosial seseorang. Perempuan yang ditempatkan pada sampel analisis ketiga
juga berkontribusi dalam pembentukan mitos oleh karena pada budaya barat ada
kecenderungan yang menempatkan perempuan sebagai komoditas visual yang
salah fungsinya adalah untuk memberikan daya tarik seksual dan sebagai sebuah
pencapaian ketika berhasil membeli produk yang sedang diiklankan. Dengan
adanya pengaruh secara historis dan visual foto, foto iklan ini membangun sebuah
mitos dimana kepemilikan mobil Jaguar bukan hanya lagi sebagai tindakan untuk
memenuhi kebutuhan transportasi. Kepemilikan mobil Jaguar menjadi sebuah
pembuktian akan kemampuan secara finansial, kapasitas diri yang tinggi dan
menjadi sebuah pencapaian yang membanggakan. Mitos ini tampak wajar, atau
alami, padahal mitos ini merupakan hasil dari proses representasi visual yang ada.
B. Saran

Berdasarkan hasil penelitian dan simpulan dalam penelitian ini, terdapat

beberapa saran yang dapat dijadikan bahan pertimbangan, baik untuk

pengembangan akademik maupun praktik komunikasi ekonomi. Bagi peneliti
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selanjutnya, disarankan untuk memperluas objek penelitian dengan mencari
sumber yang lain dan lebih lengkap dalam pengarsipan Iklan Jaguar guna
memahami bagaimana narasi visual secara lengkap. Melakukan pendekatan
dengan Teori yang berbeda juga diharapkan dapat membangun makna-makna
yang lebih mendalam. Bagi tim produksi iklan, visual sebuah iklan bukan hanya
berhenti pada estetika visual saja, tetapi juga merupakan sebuah strategi
pembentukan identitas jenama. Representasi Mobil Jaguar sebagai hewan Jaguar
sebaiknya dibangun secara konsisten untuk tetap menjaga citra baik dari jenama
Jaguar. Sangat disayangkan ketika citra eksklusivitas yang sudah terbangun dan
melekat pada nama Jaguar hilang begitu saja ketika adanya penjenamaan ulang.
Bagi masyarakat umum sebagai penerima iklan, diharapkan agar menjadi lebih
kritis dalam mengkonsumsi visual iklan. Penerima iklan harus menyadari bahwa
foto-foto iklan yang tampak di berbagai media sejatinya adalah sebuah upaya
untuk mempersuasi penerima iklan guna melakukan sebuah tindakan ekonomi.
Penerima iklan diharapkan dapat lebih bijak dalam melakukan keputusan ekonomi
sehingga tidak menjadi korban penipuan akibat sebuah visual foto iklan yang
menarik. Penelitian ini juga membuka peluang untuk membandingkan
representasi visual iklan otomotif lainnya, guna melihat bagaimana strategi

pembuatan sebuah visual iklan otomotif lainnya.
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