
BAB V 

PENUTUP 
 

A.​ Kesimpulan 

Berdasarkan hasil analisis permasalahan pada  Iconic Gelato & 

Bistro di Yogyakarta, dapat disimpulkan bahwa diperlukan perancangan ulang 

interior yang mampu menjawab isu kejenuhan visual, penurunan daya tarik 

pengunjung, serta kurang optimalnya sistem keamanan dan display koleksi 

action figure. Melalui pendekatan hybrid experience, perancangan diarahkan 

untuk mengintegrasikan fungsi gelato, bistro, dan toys gallery ke dalam satu 

kesatuan ruang yang kohesif dan imersif melalui pengolahan tata ruang, 

elemen interior, pencahayaan, material, serta sistem utilitas yang mendukung 

kenyamanan dan keamanan pengguna. Selain berfungsi sebagai ruang kuliner, 

desain juga mampu menghadirkan pengalaman multi sensorial yang 

memperkuat identitas brand, meningkatkan interaksi pengunjung, serta 

menciptakan daya tarik visual yang berkelanjutan sehingga Iconic Gelato & 

Bistro dapat tetap relevan sebagai destinasi lifestyle dan rekreasi di Yogyakarta.  

B.​ Saran 

Bagi pembaca dan peneliti selanjutnya, perancangan Interior Iconic 

Gelato & Bistro ini dapat dijadikan sebagai salah satu referensi dalam 

pengembangan desain interior komersial yang mengintegrasikan fungsi 

rekreasi, edukasi, dan pengalaman tematik ke dalam satu kesatuan ruang. 

Pendekatan Hybrid Experience yang diterapkan pada perancangan ini juga 

membuka peluang untuk dieksplorasi lebih lanjut melalui pengembangan 

konsep, metode desain, maupun penerapan teknologi yang mampu 

meningkatkan interaktivitas dan keterlibatan pengguna. Selain itu, penelitian 

dan perancangan lanjutan dapat dilakukan pada berbagai jenis fasilitas 

komersial lainnya guna memperkaya kajian mengenai desain interior berbasis 

pengalaman (experience based design) yang tidak hanya berfokus pada aspek 

estetika, tetapi juga pada pembentukan nilai, identitas, dan kualitas pengalaman 

pengguna.  
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