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bersabar menjalaninya akan banyak sckali pelajaran berharga yany didapatkan.
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ABSTRAK
Oleh: Baso Indra Wijava Aziz

Pertanggungjawaban karva seni ini “Dinamisasi Pergerakan Kamera
pada Iklan lLayanan Masyarakat Mari Bersepeda”. Bertujuan untuk niengajak
masyarakat menggunakan sepeda scbagai solusi alternatif untuk mengurangi
pencemaran lingkungan, menghemat  BBM, mengurangi kemacetan, dan
bermanfaat bagi kesehatan. Karya seni ini berbentuk Iklan Layanan Masyarakat.

Konsep estctik penciptaan karya seni adalah untuk menyampaikan
pesan secara dinamis. Dinamis memiliki arti sesuatu yang bergerak, tidak kaku,
schingga melalui penciptaan iklan layanan masyarakat dengan menggunakan
teknik pergerakan kamera diharapkan akan menghasilkan pesan visualisasi secara
dinamis. Dinamisasi disesuaikan dengan naratif iklan yang juga bergerak.
Pergerakan kamera yang dinamis akan sejalan dengan tujuan untuk mengajak
masyarakat bersepeda.

Dinamisasi pergerakan kamcra dibangun melalui 1) /vacking shot
digunakan untuk menyesuaikan pergerakan kamera dan subjek dan menjaga
komposisi yang baik selama pergerakan, 2) Crane shot digunakan untuk
penekanan beberapa informasi inelalui pergerakan framing dari sudut diaponal,
vertical, maupun horizontal. 3).flandheld  digunakan untuk menyesuaikan
pergerakan kamera secara dinamis tethadap subjek dengan pergerukan sederhana.
Pengambilan gambar umumnya secara frontal melalui medium shot medium close
up, dan close up agar penonton dapat melihat lebih dekat ekspresi Jdan reaksi dari
subjek.

Kata kunci: pergerakan hameri, dinamisasi, iklan layanan niasyarakat

Xvi
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BABI
PENDAHULUAN

A. Latarbelakang Penciptaan

Perkembangan teknologi informasi dan komunikasi telah mengubah cara
pandang dan perilaku manusia dalam kehidupan sehari-hari. Teknologi
Informasi dan Komunikasi merupakan bagian dari ilmu pengetahuan dan
teknologi. Secara umum adalah semua teknologi yang berhubungan dengan
pengambilan, pengumpulan, pengolahan, penyimpanan, penyebaran, dan
penyajian informasi. Dengan adanya teknologi informasi dan komunikasi dapat
memudahkan manusia untuk belajar dan mendapatkan informasi dari mana
saja, kapan saja, dan dari siapa saja.

Salah satu bentuk penyajian teknologi informasi adalah televisi. Tak bisa
dipungkiri acara televisi merupakan sarana termurah untuk mendapatkan
hiburan dan informasi. Untuk menonton siaran televisi pemirsa tidak perlu
membayar apapun sehingga perubahan program acara televisipun berganti
sesuai keinginan pemirsa. Jenis program acara pun sangat beragam mulai dari
jamannya telenovela, dilanjutkan dengan era film india, sinetron ABG dengan
sistem kejar tayang, reality show bertema cinta ataupun horor dan yang tidak
ada habis habisnya berita dari acara infotainment.

Melalui televisi, berbagai macam informasi silih berganti memberitakan
peristiwa apa saja yang terjadi baik dalam negeri maupun luar negeri. Kondisi
sckarang ini menunjukkan bahwa masalah polusi udara menjadi sebuah
permasalahan serius bagi sejumlah kota besar di Indonesia.

Tak bisa dipungkiri, seiring dengan kemajuan zaman, aktivitas semua
orang termasuk di DIY, tak lepas dari bahan bakar fosil seperti solar, bensin,
minyak tanah, atau batu bara. Residu pembakaran ini yang menyebabkan
kualitas udara kini semakin renta, seiring dengan bumi yang semakin tua.

Sepanjang tahun 2004-2008 tercatat kasus pencemaran udara muncul sebanyak
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14 kali, atau 39 persen dari total kasus pencemaran yang mencuat dalam kurun

waktu tersebut.’

Gambar 1.1 : Kasus Pencemaran di DIY tahun 2004-2008
Sumber; Kompas, 23 April 2010

Menyikapi tingginya kasus pencemaran udara di Yogyakarta, karena itu
dibutuhkan kesadaran pemerintah dan masyarakat untuk memperhatikan
kondisi ini. Sebagaimana diketahui bahwa Yogyakarta merupakan kota tujuan
wisata yang selalu ramai dikunjungi wisatawan, schingga suasana Yogya perlu
dijaga agar memberikan suasana yang nyaman bagi wisatawan. Tingkat polusi
udara yang tinggi akan mengurangi citra kota Yogya sebagai kota wisata.

Persoalan pencemaran udara merupakan masalah sosial yang tak hanya
melanda kota-kota besar di Indonesia melainkan telah menjadi permasalahan
dunia. Gerakan cinta terhadap lingkungan perlu digalakkan untuk membangun
kesadaran bersama terhadap masa depan lingkungan. Di negara-negara maju

seperti di FEropa, sepeda telah menjadi alat transportasi utama untuk

' Kompas, edisi Jumat 23 April 2010, hal. A
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beraktivitas. Meski terkenal sebagai negara produsen mobil, namun justru
sebaliknya kendaraan utama untuk beraktivitas adalah sepeda. 2

Bersepeda merupakan cara efektif sebagai pola hidup hijau untuk peduli
lingkungan. Apalagi keadaan Yogyakarta yang memiliki luas wilayah hanya 32
km persegi, sehingga untuk melakukan aktivitas jarak dekat dapat dengan
mudah dijangkau dengan bersepeda.

Sosialiasi pola hidup hijau dengan bersepeda dapat mengajak masyarakat
untuk peduli terhadap lingkungan. Perkembangan televisi yang sekarang ini
telah menjadi budaya tersendiri di masyarakat sehingga sosialisasi ini menjadi
tepat dikemas dalam bentuk iklan.

Di negara-negara maju, iklan telah dirasakan manfaatnya dalam
menggerakkan solidaritas masyarakat manakala menghadapi suatu masalah
sosial. Dalam iklan tersebut disajikan pesan-pesan sosial yang dimaksud untuk
membangkitkan kepedulian masyarakat terhadap sejumlah masalah yang harus
dihadapi, yakni kondisi yang bisa mengancam keserasian dan kehidupan
umum. Tklan seperti itu menurut Kasali (1992:201) disebut Iklan Layanan
Masyarakat.’

Melalui ITklan Layanan Masyarakat, orang bisa diajak berkomunikasi
guna memikirkan sesuatu yang bersifat memunculkan kesadaran baru yang
bersumber dari nurani individual maupun kelompok. Diantaranya hal-hal yang
berorientasi tentang lingkungan = hidup, sosial kemasyarakatan, dan
kebudayaan.4 Menyikapi permasalahan mengenai pencemaran udara yang
terjadi di Yogyakarta dapat disosialisasikan melalui Tklan Layanan Masyarakat.

Dalam pengemasannya, tampilan iklan televisi harus merupakan acara
yang mengalir sehingga penonton akan mengikutinya dengan mudah.’
Berdasar hal tersebut, pembuatan iklan dengan teknik dinamisasi pergerakan

kamera akan tepat untuk memberikan ajakan bagi penonton. Pergerakan

2 www. bike2 work.com, Budaya Bersepeda di Negara Maju, akses 23 Maret 2010, pukul 21.45
* Tinarbuko, Sumbo. Semiotika Komunikasi Visual. (Yogyakarta: Jalasutra, 2008), hal 40

* Ibid. hal 41

* Suyanto.M. Strategi Perancangan Iklan Televisi Perusahaan Top Dunia. (Y ogyakarta: Andi,

2005), hal 154
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kamera yang dinamis akan menyajikan pesan yang mengalir sehingga pesan
yang disampaikan akan mudah dimengerti.

Kaidah dalam Pergerakan kamera memiliki 2 bentuk dasar. Seperti yang
dijelaskan Peter Ward dalam bukunya Digital Video Camera Work bahwa:

Two basic conventions controlling camera movement are,

first, to match the movement fo the action so that the camera

move is motivated by the action and is controlled in speed, timing

and degree by action. Second, there is a need to maintain good

composition throughout the move. A camera move should provide

new visual interest and there should be no ‘dead’ area between

the first and end image of the movement.’

Secara khusus, ada dua kaidah dalam mengontrol camera movement,
yakni menyesuaikan gerakan dengan aksi subjek schingga gerakan kamera
akan distimulasi oleh aksi dan yang kedua adanya kebutuhan untuk menjaga
komposisi yang baik selama pergerakan. Dengan menggunakan teknik
dinamisasi pergerakan kamera diharapkan akan memberikan kesan yang

mengalir sehingga penonton dengan mudah memahami lklan Layanan

Masyarakat yang akan dibuat.

B. Ide Penciptaan

Suasana kota Yogya yang nyaman dan asri akan membuat wisatawan
semakin betah. Hal ini sangat didukung dengan beragam tempat wisata yang
menarik di Yogyakarta. Untuk itu, ketika dihadapkan dengan permasalahan
pencemaran udara maka hal ini akan berpengaruh terhadap kenyamanan
wisatawan yang berkunjung. Tidak menutup kemungkinan, kondisi seperti ini
jika terus dibiarkan akan menimbulkan penurunan kunjungan wisatawan.

Upaya untuk mengatasi pencemaran udara adalah dengan melakukan
sosialisasi pola hidup hijau dengan bersepeda. Sepeda merupakan metode
transportasi door to door yang canggih. Sepeda telah secara nyata memberikan
kenaikan perhatian terhadap isu-isu global lingkungan hidup, sebagai alat

transportasi yang ramah lingkungan dan paling cocok untuk kota besar. Tak

® Ward, Peter. Digital Video Camera Work. (Oxford: Focal Press, 2000), hal 120
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heran bila kemudian sepeda mulai dipilih dan digunakan sebagai alternatif di
Juar penggunaan mobil. Beberapa tahun belakangan ini di Jepang telah terjadi
perubahan besar menyangkut penggunaan sepeda.’

Sosialisasi pola hidup sechat dengan bersepeda akan tepat dilakukan
melalui media Iklan Layanan Masyarakat. Pembuatan Iklan Layanan
Masyarakat ini menggunakan pendekatan dinamisasi pergerakan kamera.

Dinamisasi memiliki arti penuh semangat dan tenaga sehingga cepat
bergerak dan mudah menyesuaikan diri dengan keadaan.® Oleh karena itu,
dinamisasi pergerakan kamera digunakan sebagai cara untuk menyampaikan

pesan bersifat ajakan pada iklan layanan “Mari Bersepeda”.

C. Tujuan dan Manfaat Penciptaan

Tujuan

1. Menarik minat wisatawan berkunjung ke Yogya
Menarik minat masyarakat menggunakan sepeda
Sosialiasi pola hidup hijau
Mengaplikasikan teknik pergerakan kamera

I

Sebagai pengembangan keahlian dalam pembuatan Iklan Layanan
Masyarakat
Manfaat

Diharapkan memberikan penambahan wawasan khususnya mengenai
dinamisasi pergerakan kamera bagi Jurusan Televisi Fakultas Seni Media

Rekam ISI Yogyakarta.

7 Hisashi Kondo, judul asli Lean, Clean And Green, Pacific Friend Magazine. Terjemahan &
adaptasi bahasa oleh Suksma Ratri Pujasaputra, Pikiran Rakyat Bandung/Senin, 08 September
2003

8 Kamus Besar Bahasa Indonesia Edisi ketiga. (Jakarta: Balai Pustaka, 2005), hal 265
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D. Tinjauan Karya
1. Tklan fmagination at Work

Gambar 1.2. Iklan Jmagination at Work
Sumber: www.ecomagination.com

Iklan ini diproduksi oleh ecomagination.com bercerita tentang seorang
anak yang mempunyai semangat tinggi. Anak ini menangkap udara lalu
dimasukkan ke toples yang diambil dari puncak gunung dan membawanya
sebagai hadiah ulang tahun untuk kakeknya. Iklan ini didominasi dengan
adegan si anak yang berlari, pengambilan gambar dengan pergerakan kamera
mengikuti subjek menjadi referensi.

2. Iklan Kartu Seluler 3

" Gambar 1.3. Iklan kartu 3
Sumber: www.youtube.com

Iklan ini tentang sekelompok anak-anak yang bermain petak umpet.
Saat teman-temannya bersembunyi, anak yang jaga mengirimkan sms ke

semua temannya, hingga hp teman-temannya berdering dan akhirnya
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ketahuan. Konsep videografi pada iklan ini yakni menggunakan teknik
handheld dengan pergerakan yang sederhana.
3. Iklan Cari Muka

)

IQ'i"‘,‘f."‘

Gambear 1.4. Iklan Cari Muka *;-‘;;Ef SR
Sumber: Karya Praktika FSMR TV ISI Yogyakarta

Tklan ini tentang seorang wanita yang memberikan bantuan karena
ingin diketahui orang. Cari sosial tidak sama dengan cari muka.
Pengambilan gambar yang digunakan pada iklan memberikan kesan
dinamis karena mengikuti pergerakan subjek. Sedangkan pada teknik
pengeditan musik ilustrasi menyesuaikan tempo pergerakan gambar. lklan
ini menjadi referensi ~ untuk teknik pengambilan gambar mengikuti
pergerakan subjek sehingga menghasilkan pergerakan yang dinamis serta

teknik mixing (pencampuran gambar dan musik).

UPT Perpustakaan ISI Yogyakarta





