BAB VI
KESIMPULAN DAN SARAN

A. Kesimpulan
Iklan layanan masyarakat adalah  sebuah media  untuk

menyampaikan pesan moral terhadap masalah-masalah sosial yang terjadi
dr masyarakat. Masalah keschatan, pendidikan, budaya, hngkungan, dan
semacamnya tclah menjadi problema klasik yang selalu dicarikan jalan
keluarnya. Untuk itu beragam  cara vang dapat  dilukukan  untuk
mengpugah, mengajak, pemusanya agar dapat mengikuti pesan yang
dimaksud.

Masalaly ~pencenaran  lingkungzan  merupakan  salahh  satu
permasalahan sosial yang pada umumnya menimpa kota-hota besar, mau
tidak mau dengan tingginva pola kesibukan dan aktsitas manusia
kemacetan lalu lintas menjadi penyebab utama pencemaran hogkungan,

Iklan layanan masyarakat dengan - konsep dinamisast perperakan
kamera mencoba untuk mengajak masyarakat untuk mensosialisasikan
pola hidup hijau dengan bersepeda.

Pergerakan  kamera  dapat  dijadikan  sebagar  cwra  untuk
menampilkan kenyamanan bersepeda. Pergerakan framing kamera dengan
melakukan penyesuaian perak dengan subjek untuk memperlihatkan
ekspresi dan kenyaman subjek dengan sepeda, jarak kamera dengan subjek
akan mendekatkan penonton dengan subjek seperti pada penygunaan
medium shot, medium close up, close up.

Pergerakan kamera melalui crane shot memunpkinkan untuk
melakukan perperakan framug mendekati atau menjauhi subyek maupun
bergerak secara diagonal dari kiri ke kanan sehingga dapat memberikan
beberapa informasi melalui pergerakan framing tersebut. Pada 1klan ini
untuk penekanan beberapa infomasi mengenai efek dun pencemaran
lingkungan yang disebabkan polusi kendaraan diluhukan dengan

menggunakan crane shot.
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Sedangkan  pada  pergerakan . kamera  handheld,  untuk
memperlihatkan ekspresi dan subjek didakukan dengan menyesuaikan
dengan pergerakan. Secara kescluruhan pengambilan pambar melalui
mobile frame antara lain (racking, crene shot, dan handheld untuk
memberikan ajakan, pemusatan perhatiar. penonton dengan eksprest dan
reaksi dari subjek, dan penckanan leberapa informasi melalui perperakan
Jraming,

Dalam pergerakan kamera banyak unsur yang harus diperhatikan
antara lain maotivasi dari pergerakan kamera ity sendiri maupun  unsur

onscreen atau ffscreen sesum dengan naratif.

B. Saran
(klan Jayanan masyaruhat dapat dibuat dalam bentuk apa suja agar
dapat menacik perhatian penonton agar mengikuti anjuran darl tayangan
terscbut. Penyajian iklan menggunakan pendekatan perperahan kamera
harus direncanakan sematang mungkin sehingga kesan yang ditampilkan
sesuai dengan makna daci pergerakan kamera tersebut.

Beberapa saran yang dapat dipelajari untuk pergerakan kaniera antara lain:

1. Perencanaan konsep harus begitu matang. Setiap perperakan kamera
yang direncanakan harus mempunyai motivasi yang kuat schingga
efektif dalam menyajikan informasi maupun uatuk hesinambungan
dengan shof lainnya,

2. Faktor pencahayaan pentng diperhatikan pada perpernkan kamera
mengikuti subjek. Perperakan framing akan berpengaiuh pada tingkat
gelap terang cahaya terhadap subjek.

3. Pengambilin gambar outdoor harus mempertimbangkan fuktor cuaca.
Faktor cunca yang kurang baik akun mempengaruli pelaksanaan
produksi.  Untuk  penulihan  waktu  shooting  owidoor  harus
menyesuatkan keadaan cuaca. Pengambilan gambar yung dipiuksakan
dengan cuaca yang kurang baik akan berpengaruh terhadup hasil

shooting.
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