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ABSTRAK

Pentingnya literasi keuangan sejak dini, khususnya pada anak usia sekolah
dasar yang mulai mampu memahami konsep dasar keuangan seperti membedakan
kebutuhan dan keinginan serta pentingnya menabung. Namun, keterbatasan media
edukatif yang interaktif menjadi kendala dalam penyampaian tersebut. Oleh karena
itu, perancangan ini bertujuan untuk menghasilkan buku ilustrasi pop-up sebagai
media yang menyenangkan untuk anak mulai belajar keuangan, terutama
menabung. Metode yang digunakan meliputi wawancara, riset melalui buku serta
kajian terdahulu, observasi digital, dan analisis visual terhadap karya sejenis. Hasil
dari perancangan ini berupa buku ilustrasi pop-up yang dilengkapi dengan bahasa
sederhana dan visual yang komunikatif untuk memudahkan pemahaman anak.
Diharapkan karya ini dapat membantu orang tua dalam mengenalkan literasi
keuangan dasar kepada anak sejak dini, mendorong terbentuknya keiasaan
pengelolaan keuangan yang bijak, serta menjadi alternatif media yang inovatif dan
berkontribusi dalam pengembangan media pembelajaran di bidang Desain
Komunikasi Visual.

Kata kunci: buku ilustrasi, buku pop-up, buku interaktif, literasi keuangan anak,
manajemen keuangan, menabung, anak usia dini.
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ABSTRACT

Introducing financial literacy from an early age, particularly for elementary
school children who are beginning to understand the basic concept such as
distinguishing between needs and wants and the importance of saving. However,
the lack of enganging and interactive educational media presents a challenge in
effectively delivering financial literacy content to children. Therefore, this project
aims a pop-up illustrated book as a fun learning medium to start to learn about
basic financial literacy, especially money savings. The design method involves
collecting data such as interviews, research through books and previous studies,
digital observation, and visual analysis of similar works. The outcome of this
project is an illustrated pop-up book equipped with interactive elements such as
pop-up techniques and lift the flap features, designed using simple language and
communicative visuals to enhance shildren’s undertanding. This work is expected
to assist parents inintroducing financial literacy to their children from an early age,
encourage the development of responsible financial habits, and serve as an
innovative educational medium that contributes to the development of learning
media in the field of Visual Communication Design.

Keyword: illustration book, pop-up book, interactive book, children financial
literacy, money management, saving, early age children.
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BAB 1
PENDAHULUAN

A. Latar Belakang

Pemahaman mengenai keuangan sosial merupakan hal yang harus
diperkenalkan kepada anak sedini mungkin. pengetahuan ini merupakan salah
satu cara untuk mempersiapkan anak untuk dinamika keuangan yang lebih
kompleks di kemudian hari. (Wahyuni et al., 2023). Selain itu, penting untuk
para orang tua mengajarkan anak-anak mereka mengenai bagaimana menghargai
uang dengan cara mengelola keuangan secara sederhana yang melibatkan
konsep dasar seperti menghitung uang, membedakan antara kebutuhan dan
keinginan, dan menyimpan sebagian uang yang mereka miliki. Pembentukan
karakter di era global ini merupakan permasalahan yang sangat penting dan
mendasar (Mundir & Mundir, 2018).

Pengetahuan finansial bisa dimulai dengan inisiatif untuk mengajarkan
anak-anak tentang praktik bagaimana cara mengelola keuangan sehari-hari
dengan cara yang sederhana dan mudah dimengerti. Tak hanya itu, pengetahuan
finansial juga mencakup mengenai pentingnya penggunaan uang secara bijak
dan bertanggung jawab (Wahyuni & Reswita, 2020). Lewat media pendukung
pendidikan inilah anak-anak diajak untuk mencoba mengelola keuangan mereka
sendiri dengan menyusun anggaran, mencatat pengeluaran, serta mengontrol
pengeluaran. Dengan itu, secara tidak langsung anak-anak memelajari pula
tentang mengidentifikasi pengeluaran yang diperlukan dan memrioritaskan
pengeluaran yang penting dan mengelola keuangan dengan bijak, membatasi
pengeluaran yang tidak perlu, dan menghindari kebiasaan boros (Mundir &
Mundir, 2018).

Masyarakat masih banyak yang beranggapan bahwa pengetahuan finansial
hanya sebatas menabung dan berhemat. Namun sebenarnya, hal itu memiliki
ranah yang lebih luas. Tak hanya menabung, kecerdasan finansial perlu
melibatkan proses pembelajaran yang lebih dalam, yaitu pengendalian diri yang
akan memengaruhi pola pikir bijak dan kemandirian anak ketika dewasa kelak.

Maka dari itu, untuk membentuk aspek-aspek di atas diperlukan literasi



keuangan atau finansial kepada anak sejak dini. Dilansir dari laman resmi
lembaga Otoritas Jasa Keuangan (OJK), literasi keuangan atau literasi finansial
merupakan pengetahuan, keterampilan, dan keyakinan yang memengaruhi sikap
dan perilaku untuk meningkatkan kualitas pengambilan keputusan dan
pengelolaan keuangan untuk mencapai kesejahteraan. Memahami literasi
finansial juga dapat mencegah masalah yang rentan datang karena maraknya tren
baru yang beredar di sosial media, online market place, dan lainnya karena
kesadaran akan keuangan sudah terbentuk. Literasi finansial tidak hanya
mengajarkan anak tentang cara menghargai uang sejak dini, namun juga
membangun kebiasaan keuangan yang baik, meningkatkan berpikir kritis,
mempersiapkan masa depan yang lebih baik, serta menumbuhkan rasa empati
terhadap sesama.

Salah satu cara untuk mengenalkan literasi finansial dan menghargai uang
kepada anak ialah melalui buku cerita bergambar yang dilengkapi dengan fitur
pop-up yang menarik sehingga proses belajar anak menjadi lebih menyenangkan
dan berkesan. Di Indonesia, telah banyak beredar buku dengan topik terkait baik
dalam bentuk fisik maupun e-book di internet dengan kategori usia dan cerita
yang beragam, seperti buku digital gratis di Kipin School dan seri Literasi
Keuangan PAUD dari OJK. Namun, ketika ditinjau secara mendalam, beberapa
opsi buku di atas masih memerlukan pengembangan lebih lanjut guna
menambah minat baca anak terhadap topik yang cukup kompleks. Topik seperti
literasi keuangan akan lebih mudah diserap oleh anak ketika mereka belajar
dengan praktik langsung. Oleh karena itu, buku cerita bergambar yang
dilengkapi dengan fitur interaktif akan cenderung lebih efektif dalam
penyampaian kesan dan pesan yang ada di dalam buku.

Buku cerita bergambar adalah lembaran cerita yang penyampaiannya
menggunakan teks dan ilustrasi atau gambar yang saling menguatkan untuk
mendukung pesan agar tersampaikan dengan baik kepada pembaca. Krisnawan
(2016:24) menyatakan bahwa buku cerita bergambar merupakan buku yang
dibuat dengan memadukan cerita, gambar, dan bahasa yang sederhana serta
dikemas halaman sampul yang menarik. Sumber belajar yang menarik sangat

cocok jika digunakan pada anak sekolah dasar karena usia anak sekolah dasar



berkisar antara 6-12 tahun. Pada usia tersebut anak sudah dapat berpikir secara
nyata serta dapat memahami atas apa yang telah dibaca dan dilihat pada buku
cerita bergambar, karena buku cerita bergambar dapat dilihat dan diraba. Selain
itu, menggunakan media pop-up di beberapa halamannya akan menambah
kegembiraan anak ketika belajar. Menurut Dzuanda (2011:11), buku pop-up
adalah sebuah buku yang dapat bergerak atau memiliki unsur tiga dimensi serta

memberikan visualisasi cerita yang lebih menarik.

. Rumusan Masalah

Bagaimana merancang buku ilustrasi pop-up tentang literasi manajemen

keuangan pribadi untuk anak usia 7-9 tahun?

. Batasan Masalah

Batasan masalah dari perancangan ini adalah sebagai berikut:
1. Batasan Konten Perancangan
Buku cerita bergambar untuk anak dengan topik literasi keuangan yang
mencakup pendidikan mengenai manajemen keuangan seperti menabung
serta membedakan mana kebutuhan dan keinginan sebagai bentuk
menghargai uang yang mereka miliki.
2. Batasan Output Perancangan
Hasil akhir perancangan akan berada di seputar buku cerita bergambar
dengan tambahan halaman bersifat interaktif yang memanfaatkan teknik pop-
up dan lift the flap di beberapa halamannya.
3. Batasan Media
a. Media
Media utama untuk perancangan ini adalah buku cerita bergambar yang
interaktif. Sedangkan media lain yang nantinya akan dibutuhkan untuk
mendukung media utama adalah salah buku saving tracker, blind box, dan
lainnya.
b. Target Audiens
Target audiens perancangan ini terfokus pada anak dengan usia 7-9 tahun
baik laki-laki maupun perempuan yang berdomisili di Yogyakarta dan

sekitarnya.



c. Target Market
Target market dari perancangan ini antara orang tua atau pembimbing anak
yang berusia 20 — 50 tahun yang berdomisili di Yogyakarta dan sekitarnya

dengan tingkat ekonomi menengah atas.

D. Tujuan Perancangan
Tujuan yang ingin dicapai dalam perancangan buku cerita bergambar

interaktif tentang mengenalkan dasar manajemen keuangan kepada anak usia 7-
9 tahun ini diharapkan mampu membantu orang tua dan anak-anak mereka
dalam menumbuhkan pandangan mengenai cara mengelola keuangan pribadi
serta rasa pentingnya menghargai uang yang dimulai sejak dini. Tak hanya itu,
dengan adanya perancangan ini juga diharapkan dapat membuka wawasan
mengenai keuangan dan kaitannya dengan nilai dan dinamika finansial yang
sebetulnya dekat dengan mereka, yang dijelaskan dengan bahasa yang mudah

dipahami anak-anak sehingga dapat diterapkan di kehidupan nyata mereka.

E. Manfaat Perancangan

1. Bagi target audiens, perancangan dapat memberikan dan membuka wawasan
tentang literasi finansial secara sederhana, memunculkan rasa tanggung
jawab atas uang yang mereka miliki, mendorong anak dalam berpikir kritis,
dan juga sebagai media penunjang pembelajaran bagi target market untuk
mengenalkan literasi finansial kepada anak sejak dini.

2. Bagi dunia Desain Komunikasi Visual, perancangan ini diharapkan dapat
berkontribusi dalam penyampaian pendidikan kepada anak dengan
menerapkan prinsip-prinsip dalam Desain Komunikasi Visual melalui buku
cerita bergambar interaktif.

3. Bagi institusi pendidikan, perancangan ini dapat menambah koleksi

penelitian dan perancangan tentang buku cerita bergambar.

F. Definisi Operasional
1. Buku Ilustrasi
Menurut Hunt dalam Sugihartono (2015:1101), buku ilustrasi adalah

buku yang memuat kombinasi antara teks dan gambar yang memberikan



asumsi bahwa gambar dapat berkomunikasi lebih langsung daripada kata-
kata, di mana gambar memudahkan pembaca dalam memahami isi bacaan
serta memberikan daya imajinasi. Menurut Rothlein dan Meinbach dalam

Sugihartono (2015:1101).

2. Literasi Keuangan
Menurut  OJK, literasi keuangan merupakan pengetahuan,
keterampilan, dan keyakinan yang memengaruhi sikap dan perilaku untuk
meningkatkan kualitas pengambilan keputusan dan pengelolaan keuangan.
Menurut Adler dan Lutfi (2009), literasi keuangan adalah seperangkat
keterampilan dan pengetahuan yang memungkinkan seseorang untuk
membuat keputusan dengan semua sumber daya keuangan mereka.
3. Pop-up Book
Menurut Dzuanda (2011:11), buku pop-up adalah sebuah buku yang
dapat bergerak atau memiliki unsur tiga dimensi serta memberikan visualisasi
cerita yang lebih menarik, mulai dari tampilan gambar yang dapat bergerak

ketika halamannya dibuka.

G. Metode Perancangan
1. Data yang Dibutuhkan

a. Data Primer
Data primer diperoleh dengan metode kualitatif dari target market
mengenai urgensi dan pentingnya mengenalkan literasi keuangan kepada
anak. Selain itu perancang akan mengumpulkan data primer melalui
wawancara dengan orang-orang yang berpengalaman di bidang terkait.

b. Data Sekunder
Data Sekunder diperoleh melalui studi pustaka terhadap tulisan, jurnal,
maupun artikel yang ada di internet yang membahas hal-hal yang

berkenaan dengan literasi keuangan untuk anak.



2. Metode Konsep Desain

a.

Empathize
Pengumpulan data ini akan melalui metode observsi dan wawancara

singkat untuk mengerti sudut pandang market dan target audiens.

. Define

Meninjau dan merumuskan ulang fokus permasalahan berdasarkan data-
data yang telah dikumpulkan sebelumnya.

Ideate

Brainstorming untuk mencari ide mengenai media yang efektif untuk
digunakan dalam perancangan ini serta mencari referensi dari karya-karya
serupa.

Prototype

Membuat dummy dan mockup agar dapat melihat gambaran hasil dan
bentuk buku yang nantinya akan dirancang.

Test

Setelah perancangan karya selesai, akan dilakukan pengujian dari
beberapa sample target audiens dan target market mengenai efektivitas
media dalam menyampaikan informasi, serta memberikan kritik dan saran

terhadap media yang sudah dirancang.

3. Teknik Pengumpulan Data

a.

Pustaka

Studi pustaka dari tulisan seperti jurnal, buku, skripsi, maupun artikel yang
berkaitan dengan topik perancangan.

Observasi Digital

Mengamati artikel dan media digital lainnya yang membahas topik serupa
guna mendapatkan informasi lebih dalam.

Analisis Visual

Menganalisis data visual dari berbagai referensi seperti karya buku cerita
bergambar yang telah dibuat dengan topik serupa untuk mendapatkan

gambaran pada saat pengerjaan visual.



d. Wawancara
Melakukan wawancara dengan orang-orang yang termasuk ke dalam
segmen target market dan juga orang-orang yang terjun langsung di bidang

bisnis serta buku anak.

H. Metode Analisis Data
Dalam proses perancangan buku cerita bergambar interaktif ini
menggunakan metode analisis data SW+1H yang terdiri dari what, why, who,
when, where dan how.

What : Apa topik yang akan dibahas di dalam perancangan ini?

Why :  Mengapa perlu mengangkat topik tersebut, dan mengapa memilih
topik tersebut menjadi hal yang memiliki urgensi sehingga dapat
diangkat menjadi topik perancangan?

Who :  Siapa saja subjek yang sekiranya terkait dengan topik perancangan
ini? Siapa target audiens dan target market dari perancangan ini?

When : Kapan peristiwa ini terjadi dan apakah masih relevan di rentang
waktu sekarang? Kapan perancangan ini akan dilakukan?

Where  : Di mana topik ini banyak dibicarakan sehingga menjadi suatu
urgensi? Di mana perancangan ini dilakukan?

How : Bagaimana perancangan ini dapat dilakukan, dan bagaimana
perancangan ini dapat mengatasi permasalahan dari topik yang

diangkat?
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