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A. KESIMPULAN

Dari uraian-uraian yang telah disajikan dalam bab-bab sebelumnya, maka
penulis akhirnya sampai pada suatu kesimpulan, bahwa periklanan sebagai salah
satu bagian dari kegiatan promosi ternyata sangat penting untuk dilakukan bagi suatu
perusahaan. Karena disadari atau tidak, citra atau image perusahaan di mata
masyarakat atau konsumennya dapat ditentukan dari aktif tidaknya kegiatan promosi
atau periklanan yang dilakukan oleh suatu perusahaan. Melalui kegiatan promosi
yang terus menerus dilakukan ke khalayak konsumen maka ingatan khalayak akan
terus menerus dingatkan akan keberadaan dan image perusahaan yang bersangkutan.

Sadewa Art Gallery sebagai salah satu perusahaan kerajinan yang cukup
berkembang di Yogyakarta sebenarnya membutuhkan pengaktifan kembali kegiatan
promosinya untuk menjaga imagenya di mata konsumen dan menarik perhatian
target audiencenya. Karena melalui kegiatan pro.mosi ini tujuan yang diharapkan
dari suatu perusahaan adalah terjadinya peningkatan penjualan produk perusahaan
yang bersangkutan sehingga meningkatkan pendapatannya demi keberlangsungan
perusahaan selanjutnya.

Melalui perancangan ini penulis mencoba memberikan sumbangan pemikiran
serta desain sebagai alternatif untuk meningkatkan penjualan yang diharapkan dapat
berguna dan bermanfaat bagi perusahaan yang bersangkutan. Dengan adanya
konsep perancangan untuk kegiatan promosi bagi Sadewa Art Gallery ini informasi

tentang produk yang dibutuhkan konsumennya dapat terus dikomunikasikan
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sehingga menarik minat perhatian konsumen dan daya beli target sasarannya dan
peningkatan penjualan pun dapat terjadi.

Untuk itulah perancangan kegiatan promosi ini selain memberikan peluang
meningkatkan kemampuan dan ketrampilan perancang di bidang ini, juga
memberikan sumbangan pemikiran untuk mengaktifkan kembali kegiatan promosi
bagi perusahaan Sadewa Art Gallery. Hal ini juga disesuaikan dengan maksud dan
tujuan penulis dalam menyusun perancangan yang sederhana ini, yaitu :

1. Mendapatkan proses pemecahan masalah perancangan komunikasi visual
bagi kegiatan promosi Sadewa Art Gallery.

2. Mendapatkan konsep perancangan komunikasi visual yang tepat sebagai
penunjang bagi kegiatan promosi Sadewa Art Gallery.

3. Sebagai tugas akhir untuk memenuhi syarat bagi kelulusan strata-1 program
studi disain komunikasi visual jurusa disain fakultas seni rupa Institut Seni

Indonesia

B. SARAN

Adapun saran yang sekiranya dapat disampaikan sehubungan dengan
perancangan ini adalah hendaknya bagi perusahaan Sadewa Art Gallery tetap
memberikan perhatian bagi kegiatan promosi perusahaannya, dalam arti tetap
mengaktifkan kembali kegiatan promosinya dari yang sudah ada sebelumnya
maupun  tidak, walaupun porsi kegiatan promosi tersebut hanya kecil saja
disusuaikan dengan kemampuan perusahaannya. Karena melalui kegiatan promosi
ini juga diharapkan akan mempéngaruhi peningkatan penjualan perusahaan.

Ditambah lagi potensi yang dimiliki produk wayang yang diproduksi oleh Sadewa
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Art Gallery adalah mengandung barang seni budaya khas Yogyakarta yang berupa
souvenir atau hiasan yang cukup memiliki daya tarik tersendiri di mata
konsumennya.

Selain itu kegiatan promosi melalui komunikasi visual telah banyak diakui
memiliki potensi yang sangat besar dalam menarik minat dan perhatian sasaran
konsumen. Oleh karena itu sudah selayaknya Sadewa Art Gallery memberikan
perhatian dan peluang lebih dari sebelumnya untuk kegiatan ini sesuai dengan
kemampuan perusahaannya.

Dengan konsep perancangan ini diharapkan pula desain komunikasi visual

dapat meningkatkan kualitasnya dan semakin dihargai keberadaannya.
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