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beriklan diperlukan iklan yang menarik., Dengan menggunakan
iklan yang menarik diharapkan calon konsumen akan melihat
dan memperhatikan iklan tersebut, kemudian membaca dan me=-
mahami pesan yang terkandung di dalamnya,

Menyadarli betapa pentingnya iklan untuk memasyarakate-
kan produk sekaligus menciptakan peluang pasar yang lebih
besar bagi barang-barang produksinya, maka Reog Art Studio
berniat untuk meluncurkan serangkaian kampanye periklanan di
media massa.

Adapun produk yang akan ditampilkan dalam iklan ter-
sebut adalah "keramik-keramik pop" atau "kontemporer" yang
diberi nama Reog Pop Ceramics. Ciri khas keramik jenis ini
terletak pada bentuk dan warnanya yang beraneka ragam.

Diharapkan kampanye periklanan ini dapat meningkatkan
kesadaran khalayak terhadap merek Reog Pop Ceramics, sehinge
8a Jalan bagi terbukanya peluang pasar yang lebih besar da=

pat terwujud,

B, RUMUSAN MASALAH

Sebagal perusahaan baru, Reog Art Studio harus dapat
membaca dan menciptakan peluang pasar yang lebih luas. Untuk
itu diperlukan strategi pemasaran yang tepat agar dapat me-
nguasai segmen pasar yang diinginkan serta menyusun rencana
promosi sebagal bagian dari marketing mix.

Masalah utama yang dihadapi Reog Art Studio adalah
bagaimana memperkenalkan produknya kepada khalayak agar me-

v i/
reka mengetahui keberadaan produk Reog Pop Ceramics,
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TUJUAN PERANCANGAN

Adapun tujuan perancangan komunikasi visual ini ada-

lah untuk:

1.

3

D.

Mewujudkan komunikasi antara Reog Art Studio dengan kha=
layak.

Menciptakan sarana komunikasi visual yang efektif, efi-
sien serta menemukan disain yang sesuai untuk '""Reog Pop
Ceramics",

Mewujudkan tercapainya tujuan pemasaran melalui karya di=-

8ain,

METODE PERANCANGAN
Langkah-langkah yang digunakan dalam perancangan ko-

munikasi visual ini adalah sebagai berikut:

1.

2e
S
k.
5
6.

Mengidentitikasikan data produk yang akan dikampanyekan ,
baik aspek keunggulan maupun kelemahan, peluang dan tan-
tangannya.

Mengidentifikasikan data pemasaran dan data pesaing.
Menentukan khalayak sasaran.

Menentukan strategi media.

Menentukan strategl kreatif.

Mewujudkannya dalam bentuk karya disain.
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