BAB IV
PENUTUP

Untuk mengakhiri laporan pembuatan Ranéangan Komuni-
kasi Visual untuk Kampanye Periklanan "Reog Pop Ceramics"
ini dapat dikemukakan kesimpulan bahwa:

Bagl perusahaan baru seperti Reog Art Studio, memper-
kenalkan produknya kepada khalayak melalui  kampanye  per-
iklanan di media massa perlu dilakukan agar mereka mengeta-
hui keberadaan produk yang ditawarkan. Kampanye periklanan
juga berguna untuk membanguan rasa percaya khalayak kepada
merek Reog Pop Ceramics terutama pada saat khalayak mengha=-
dapi banyak pilihan produk sejenis di pasaran.

Adapun saran untuk Reog Art Studio adalah untuk:

1. Mengevaluasi kembali "kekuatan" dan kesiapan  perusahaan
sebelum benar-benar meluncurkan kampanye periklanan yang
diinginkan, agar dapat menghadapi "akibat" yang akan tim-
bul setelah kampanye periklanan dilakukan.

2. Meningkatkan mutu produk dan terus menciptakan model-mo-
del baru (sesual dengan jamji iklan yang diluncurkan).

3, Mulal memikirkan kemasan untuk produk-produk keramik yang

mudah rusake
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