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BAB V

PENUTUP

Pada dasarnya masalah tentang kriminalitas adalah selalu ada dan
tumbuh berkembang setiap waktu. Kemajuan teknologi dan informasi yang
semakin baik, selalu memberikan peluang bagi munculnya setiap bentuk
kejahatan. Antisipasi melalui berbagai saluran media komunikasi adalah
salah satu solusi penanggulangan masalah - masalah kejahatan di seputar

kita.

Kesimpulan

1. Pada dasarnya masalah kriminalitas selalu ada dan tumbuh berkembang
sejalan dengan perkembangan teknologi dan informasi yang tersedia.

2. Kejahatan dengan segala bentuknya yang juga turut berkembang dan
berubah pola.

3. Perkembangan dan perubahan segala bentuk perilaku dan tindak
kejahatan yang dirasakan masih terbatas penginformasiannya kepada
khalayak ramai.

4. Beberapa saluran informasi dan penanggulangan kejahatan yang telah
ada, dirasakan masih belum optimal dalam pekerjaannya.

5. Sistem keamanan lingkungan yang telah tersedia, yang sifatnya
membutuhkan peranserta masyarakat yang masih terasa lemah dan tidak

bekerja dengan semestinya.
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Saran
1. Terasa perlu untuk memunculkan kembali fenomena sosial
kemasyarakatan ini melalui suatu program kerja yang baik dan
terencana secara berkesinambungan. Diantaranya melalui pemanfaatan
media komunikasi visual, sebagai salah satu alternatif kampanye
pencegahan dan penanggulangan bahaya kriminal.
2. Program kampanye perlindungan diri terhadap kriminalitas yang telah
terencana dengan baik ini, seyogyanya juga dapat mencapai sasarannya
melalui segala tindaklanjut dan peranserta dari seluruh anggota

masyarakat.
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