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BAB I

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang

Alas kaki, keberadaannya di dunia ini sudah dikenal sejak manusia masih
primitif. Mereka mengetahui bahwa kakinya harus dilindungi dari semak berduri, batu-
batuan maupun permukaan tanah yang kasar. Bahan-bahan yang digunakan masih sangat

sederhana seperti rumput-rumputan yang dijalin, kulit binatang atau dari kayu.

Orang beradab yang pertama kali diketahui mulai membuat sepatu adalah bangsa
Mesir. Mereka membuatnya dari lapisan kulit dan daun lontar yang diikatkan pada kaki
dengan dua utas tali. Bangsa-bangsa yang lain kemudian mulai membuat alas kaki baik
itu sepatu atau sandal. Masing-masing mempunyai cirinya sendiri-sendiri. Dari alas
kakinya kita sudah bisa menebak dari manakah seseorang yang mengenakan itu berasal.
Apakah dia bangsa Mesir, Tiongkok, Indian atau Eropa dapat kita bedakan dari model

sepatu atau sandalnya.

Pada jaman dahulu model-model yang ada pada satu bangsa kebanyakan tipikal
atau hampir seragam. Perkembangan yang ada tidak secepat pada masa kini. Dengan
berkembangnya bidang transportasi dan industri memungkinkan pertukaran budaya
antar bangsa tak terkecuali pertukaran model-model alas kaki ini. Pada jaman sekarang
jangan heran apabila kita melihat orang Jepang memakai boot cowboy atau orang In-
donesia memakai mokasin ala Indian. Tentu saja model-model yang ada telah

dikembangkan dan diadaptasi sesuai dengan karakter bangsa setempat.

Ditemukannya bahan-bahan baru seperti lateks dan bahan sintetis lainnya
menambah ragam alas kaki baik dari segi model, warna dan tentu saja harga. Sepatu
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2
yang terbuat dari bahan sintetis tidak semahal sepatu yang terbuat dari kulit. Dengan
demikian makin luas pula pasar yang bisa diraih karena sekarang setiap kelas sosial

bisa mengenakan sepatu atau sandal sesuai dengan kemampuan daya beli masing-masing.

Diferensiasi alas kaki tidak hanya terbatas pada model, warna dan harga tapi
juga fungsinya. Orang mulai memilah-milah penggunaan alas kaki, mana yang untuk
ke kantor, ke pesta, berolah raga, di rumah bahkan untuk ke kamar mandi alas kaki
harus berbeda. Sepatu atau sandal harus mampu berfungsi sesuai dengan waktu dan
tempat si pemakai. Tuntutan lain yang tak kalah pentingnya, kadang-kadang menjadi
penentu konsumen dalam membeli, adalah bentuk. Selain melindungi kaki, sepatu atau
sandal difungsikan juga untuk menghias atau mempercantik si pemakai. Orang akan

bangga kalau orang lain mulai melirik dan meminati alas kakinya.

Beragamnya alas kaki yang ada sekarang ini, diperlukan taktik bisnis yang jitu
agar perusahaan yang bergerak di bidang alas kaki mampu mempertahankan
eksistensinya di pasar. Dibutuhkan kejelian memilih segmen pasar yang tepat, -
memposisikan produk / merek, serta menentukan strategi pemasaran yang didukung
promosi dan periklanan yang tepat akan menunjang produk sukses atau bahkan bisa

menjadi pemimpin pasar.

Mempertimbangkan strategi pemasaran di atas, PT. Luckybusana Permata Indah,
sebuah perusahaan yang bergerak di bidang pembuatan boneka, slippers dan baby set
ikut meramaikan bisnis alas kaki khususnya sandal. Menurut data dari perusahaan
tersebut sebanyak 70 % perusahaan ini memproduksi boneka yang pemasarannya 90 %
ke Eropa, 10 % ke Amerika sedang 30 % dalam bentuk sandal boneka, hand puppet dan
lain-lain dalam pasar lokal. Sedangkan sandal yang diproduksi perusahaan ini termasuk
lini produk yang baru. Bentuknya yang unik, penggabungan antara sandal dan boneka

(selanjutnya kita sebut "Sandal Boneka"), merupakan ciri khusus tersendiri bagi produk
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3
baru tersebut. Keunikannya membuat sandal tersebut (untuk saat ini) belum mempunyai
pesaing lansung. Dari bentuknya yang lucu dan bahannya yang lembut sandal ini lebih
tepat ditujukan untuk perempuan khususnya anak-anak. Fungsinya hanya digunakan
untuk penggunaan dalam kamar atau indoor saja karena bahannya sangat rentan terhadap

kotoran dan air.

Dari karakterisasi produk diatas, sandal ini mempunyai kekuatan dan
kelemahannya sendiri. Karena itu PT. Luckybusana Permata Indah ingin
mengkampanyekan produk sandal boneka yang diberi label "RAPICO" pada sasaran

khalayaknya dengan perancangan komunikasi yang tepat.

B. Rumusan Masalah
Dari latar belakang permasalahan di atas dapat kita rumuskan pokok
permasalahan sebagai berikut :
" Bagaimana merancang komunikasi visual yang efektif dan efisien
hingga mampu menyampaikan informasi tentang produk Sandal
Boneka Rapico produksi PT. Luckybusana Permata Indah ini pada

sasaran yang tepat, melalui kampanye periklanan."

C. Tujuan Perencanaan dan Perancangan
1. Memperoleh konsep yang tepat untuk kampanye periklanan produk.
2. Mendukung strategi bauran pemasaran perusahaan yang pada akhirnya

mampu menaikkan angka penjualan dan keuntungan bagi perusahaan.
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D. Skema Perancangan

— Pendahuluan — Inventarisasi dan
— Identifikasi Data

Latar Belakang
Pengumpulan Data

Rumusan Masalah
- Data Perusahaan
- Data Produk

Pengolahan Data

Tujuan Perancangan

Skema Perancangan

Penetapan-penetapan

- Positioning

- Tema periklanan dan
promosi penjualan

- Tujuan periklanan dan

promosi penjualan

|

Konsep Perancangan

Perencanaan Media Perancangan Kreatif
- Tujuan Media ' - Tujuan Kreatif
- Strategi Media - Strategi Kreatif
- Program Media - Program Kreatif
- Biaya Media - Estimasi Biaya
Alternatif Disain
Disain Terpilih

-

Disain Jadi
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