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BAB I

PENDAHULUAN

A. JUDUL

PERENCANAAN KOMUNIKASI VISUAL BLACK ORCHID
CAFE

B. LATAR BELAKANG MASALAH

Sckarang ini jajaran perusahaan nasional maupun multinasional sering kita
jumpai sosok eksekutif muda. Mercka hidup dengan gaya tersebut, dan
berpakaian necis dengan menggunakan mobil-mobil mewah. Dengan gaya itu
mereka mengkompensasikan harga diri dan martabat serta memperkenalkan
perusahaannya yang bernilai multi milyar rupiah.

Munculnya kelompok eksekutif muda merupakan fenomena yang patut
memperoleh sorotan. Dalam masyarakat kita individu-individulah dan bukan
organisasi-organisasi yang menciptakan kejayaan dan kennggulan. Dengan
ketrampilan yang unik dan khas mereka menjadi seorang profesional yang patut
dihargai. Tidak hanya mengendarai sebuah limusin, asesoris mahal, menenteng
sebuah handphone, laptop atau notebook, tetapi tempat mangkal dan ajang
bisnis diluar kantor juga merupakan gaya hidup mereka.

Semarang merupakan salah satu kota yang perkembangan ckonominya mulai
nampak maju dengan pesat. Banyak eksekutif muda dari dalam kota maupun
luar kota melakukan kegiatan bisnis di kota Semarang. Hal ini dapat dilihat
pula dari begitu banyaknya office rental atau persewaan ruangan perkantoran.

Melihat gejala-gejala seperti itu maka sebuah restoran akan berdiri untuk
memenuhi selera para eksekutif muda supaya dapat bersantai sambil menikmati

sajian hidangan makanan dan minuman serta pertunjukan musik.Kelas tersendiri
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memang tercipta dari iklim bisnis di Semarang saat ini. Apalagi keinginan para
eksekutif muda di Semarang untuk menjadi panutan dikelompoknya.

Kebutuhan dasar manusia adalah sandang pangan dan papan. Tetapi bagi
para eksekutif muda hal-hal tersebut tidak hanya harus terpenuhi saja. Pangan
misalnya, mereka tidak hanya bermaksud membeli makanan atau minuman saja,
tetapi lebih banyak menikmati suasana yang ditawarkan. Suasana dan kepuasan
tidak hanya setelah perut diisi , tetapi setelah mereka menikmati santapan atau
minuman suasana yang lain menjadi kebutuhan selanjutnya.

Semarang sebagai kota dengan jumlah usia muda yang cukup banyak dan
eksekutif muda disana mempunyai kelompok tersendiri, adalah kota yang
memerlukan sarana-sarana pemenuhan kebutuhan gejolak usia muda para
ekeekutif muda.Kebutuhan akan makan, minum, dan suasana santai tentu saja
yang masih dapat mencerminkan karakter emosi gaya mudanya, berselera tinggi
dan tetap dapat mengangkat citra dirinya.

Karena fenomena tersebut diatas maka Black Orchid Cafe hadir meramaikan
dan menambah bisnis restoran di kota Semarang. Restoran yang berdiri tepat
dijantung kota Semarang, yaitu kawasan Simpang Lima tepafnya Simpang Lima
Plaza Tower.

Cafe ini khusus memanjakan lidah-lidah berselera tinggi dengan hidangan
baik dalam dan luar negeri, serta suasana yang tepat untuk para eksekutif muda.

Dari segi selera, para eksekutif muda akan membutuhkan tempat-tempat yang
spesifik dan bergengsi, karena kebutuhan akan tempat-tempat yang seperti itu
bukan sebagai tempat pengisi perut semata, tetapi sebagai ajang pergaulan dan
pertemuan santai dengan relasi bisnis mereka. Potensi sebuah restoran yang
semakin rrend dengan sebutan Cafe bagi para eksekutif muda Semarang

merupakan lahan yang berpotensi untuk digarap.

B. RUMUSAN MASALAH

Sebagai restoran yang baru dengan sajian khusus dengan menitik beratkan
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pada suasana dan pelayanan kelas satu, diperlukan perpaduan antara perancang
promosi dan marketing mix yang saling berhubungan.

Strategi promosi yang dibentuk oleh khalayak sasaran yang tclah
diidentifikasikan dengan paduan promosi yang tersusun dalam unsur-unsur
dengan perimbangan yang terukur, dikaitkan dengan segmen khalayak sasaran
maka farget market akan dapat terpenuhi.

Selanjutnya strategi kreatif dan strategi media dari masing-masing unsur
paduan promosi yang menyangkut khalayak sasaran yaitu para cksekutif muda
dijadikan acuan perancangan dan perencanaan strategi kreatif guna meuncapai

marketing obyektif dari Black Orchid Cafe.

C. TUJUAN PERANCANGAN dan PERENCANAAN
PERIKLANAN

Sesuai dengan disiplin ilmu yang dipelajari, maka bagian promosi yang
direncanakan adalah Advertising-tya. Tujuan dari perencanaan dan perancangarn
proyek ini adalah merencanakan dan merancang strategi kreatif dan strategi

media periklanannya, dimana hal tersebut dimaksudkan untuk :

1. Mendapatkan suatu disain komunikasi visual yang menarik, inovatif, dan
efisien sehingga mampu mencapai khalayak sasaran yang diharapkan

2 Menciptakan jalur komunikasi yang terarah antara produsen dalam hal ini
Black Orchid Cafe dengan Potential Customer dimata Market Share.

3. Melihat posisi Black Orchid Cafe dalam Live Product Cycle pada jenjang

Growth maka diperlukan Unique Selling Proposition (USP) yang cermat.
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