PENUTUP

Perancangan Komunikasi Visual ini sangat penting bagi penulis karena
semakin memantapkan kemampuan dan keterampilan di bidang perancangan
komunikasi visual khususnya perancangan sampul buku dengan memberikan
sumbangan pemikiran dan desain-desain alternatif yang mungkin membantu
permasalahan yang sedang dihadapi LKIS saat ini maupun yang akan datang.
Dengan perancangan ini diharapkan dapat meningkatkan citra lembaga maupun
meningkatkan penjualan buku-buku LKIS dimasa yang akan datang dan semoga
perancangan ini bisa menjadikan sumbangan pemikiran dan kreatifitas khususnya
bagi Program Studi Disain Komunikasi Visual Fakultas Seni Rupa ISI Yogyakarta.

Dengan konsep perancangan komunikasi visual ini diharap LKIS lebih
mampu lagi untuk bersaing dengan penerbit-penerbit lain, apalagi dalam bada\i
ekonomi yang melanda negeri kita saat ini. Beberapa saran yang kiranya dap_af
disampaikan sehubungan dengan perancangan ini , hendaknya LKIS :

1. Meningkatkan kualitas sampul buku yang akan terbit maupun berani melakukan
perbaikan pada sampul buku yang sudah terbit pada cetakan selanjutﬁya. Berani
menetapkan “bahasa gambar” sebagai ciri sampul buku LKIS.

2. Berani melakukan inovasi-inovasi baru demi perkembangan penerbit,
khususnya dalam usaha meningkatkan “citra LKIS” di mata masyarakat dengan

mengganti corporate identity (identitas perusahaan) yang terdahulu dengan

piranti grafis yang lebih menjurus ke visi dan misi lembaga.
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3. Tkut menyumbangkan gagasan, ajakan dan dorongan kepada masyarakat
dengan iklan-iklan layanan masyarakat supaya “lebih peduli kondisi”.
Mengingat LKIS adalah salah satu lembaga sosial ke-masyarakatan yang ada di

Yogyakarta dan mempunyai pemikiran-pemikiran alternatif.
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