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BAB I

PENDAHULUAN

A. Latar Belakang Masalah

Hiburan dimasa sekarang ini merupakan kebutuhan yang sangat
diinginkan setiap orang. Dalam memenuhi kebutuhan akan hiburan tersebut
banyak sekali bentuk hiburan yang disediakan oleh berbagai macam media,
salah satu bentuk hiburan tersebut adalah humor. Humor adalah salah satu
alternatif bentuk hiburan untuk mengendorkan ketegangan-ketegangan pikiran
yang kita alami, entah itu akibat urusan pekerjaan, rumah tangga atau masalah
yang lainnya. Ditinjau dari bentuk dan medianya, varian humor sangatlah
banyak. Ditinjau dari bentuk, humor ada yang berbentuk lagu, teka-teki, dan
puisi. Ditinjau dari segi media, humor ada yang ditampilkan dalam bentuk
media cetak maupun media elektronik. Kita lihat sekarang ini di televisi-
televisi banyak bermunculan paket-paket acara yang berbau humor. Paket-
paket acara tersebut semakin banyak diminati oleh para pemirsa, terbukti
semakin banyak televisi yang menampilkan paket-paket acara humor tersebut,
diantaranya adalah drama komedi, dan musik humor. Namun begitu, acara-
acara di televisi tersebut hanya dapat kita nikmati apabila kita berada di depan
televisi saja dan belum dapat kita bawa kemana kita pergi. Bentuk media
humor yang relatif efektif yang dapat kita bawa ke mana-mana adalah berupa

media cetak, diantaranya adalah berbentuk buku. Buku tidak kalah
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menariknya dengan televisi apabila isi buku tersebut bagus dan didukung
dengan desain komunikasi visual bukunya yang menarik pula.

PLaT-AB yang berdiri dan bermarkas di Yogyakarta adalah salah satu
kelompok anak muda yang konsep pembentukannya adalah kelompok humor.
Kelompok ini terdiri dari empat anak muda kreatif yaitu, Setyawan Tiada
Tara, Bimo Berhati Nyaman, Tony Pelita Hati, dan Hari Selalu Di Hati. Dari
konsep kelompok humor tersebut, maka kelompok ini menunjukkan
keberadaanya dengan membuét bentuk-bentuk humor berupa cerita, lagu,
bahkan juga berprofesi sebagai MC humor. Pengalaman yang mereka
dapatkan pun sudah sangat banyak, dari acara lokal Yogyakarta sampai acara
yang bertaraf nasional.

Setyawan Tiada Tara, salah satu anggota dari kelompok PLaT-AB
mencoba menerbitkan buku “Manajemen Qomedi PLaT-AB Serial Teka-
Teki”. Buku ini adalah bukti kesenimanan Setyawan Tiada Tara untuk tetap
terus berkarya dan berinovasi yang diwujudkannya dalam bentuk buku. Dalam
buku “Manajemen Qomedi PLaT-AB Serial Teka-Teki” ini, Setyawan Tiada
Tara menyajikan tema-tema yang ringan, dari masalah sehari-hari sampai
urusan suami istri. Kehadiran buku ini diharapkan mampu memberi hiburan
alternatif, karena sangat mudah dibawa dan dibaca di mana pun. Apalagi
sekarang ini banyak sekali orang yang sibuk dan tidak mempunyai waktu
untuk mendatangi acara-acara hiburan karena suasana yang ramai dan penuh
sesak, padahal mereka menginginkan suasana yang nyaman dalam menikmati

acara hiburan tersebut. Dengan diterbitkannya buku “Manajemen Qomedi
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PLaT-AB Serial Teka-Teki” ini maka seseorang akan dipermudah dalam
menikmatinya, bahkan bisa sewaktu-waktu. Remaja, dewasa, bahkan orang
tua adalah pasar potensial untuk buku Teka-Teki Humor ini. Sambutan
masyarakat terhadap kehadiran buku ini ternyata sangat menggembirakan, hal
ini dibuktikan dengan diluncurkannya buku tersebut di pasar pada pertengahan
April 2005 sampai dengan akhir Januari 2006 buku tersebut sudah terjual 75%
dari 1000 buku sebagai cetakan pertama. Untuk mengantisipasi kebutuhan
pasar maka cetakan kedua pun akan segera diterbitkan pada bulan Juli 2006
dengan jumlah 5000 cksemplar buku. Berbeda dengan peluncuran edisi
pertama atau cetakan pertama, dalam cetakan kedua ini pihak manajemen
ingin mengemas promosi yang lebih baik lagi dari edisi cetakan pertama.
Promosi yang lebih baik dan menarik daripada edisi cetakan pertama
dimaksudkan untuk mendongkrak penjualan dan menambabh citra buku

Faktor obyektif yang menjadi kendala pemasaran buku “Manajemen
Qomedi PLaT-AB Serial Teka-Teki” adalah, banyaknya buku humor yang
sudah terbit dari penerbit yang sudah ternama dan menjadi pesaing.

Faktor subyektif yang menjadi kendala pemasaran buku “Manajemen
Qomedi PLaT-AB Serial Teka-Teki” adalah, belum adanya media promosi
maksimal yang menawarkan buku “Manajemen Qomedi PLaT-AB Serial
Teka-Teki” ini beserta kelebihan-kelebihannya. Diharapkan dengan program
promosi yang tepat akan mendongkrak penjualan lebih cepat dan mengangkat

citra buku.
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B. Rumusan Masalah
1. Membuat perancangan komunikasi visual yang komunikatif, informatif,
dan kreatif untuk mendukung program promosi buku “Manajemen
Qomedi PLaT-AB Serial Teka-Teki”.
2. Menentukan bentuk media yang tepat guna mendukung program promosi

buku “Manajemen Qomedi PLaT-AB Serial Teka-Teki”.

C. Tujuan Perancangan

1. Membangun citra buku
Diharapkan dengan diadakannya perancangan promosi ini dan didukung
oleh komunikasi visual yang tepat dan menarik, mampu membangun citra
buku “Manajemen Qomedi PLaT-AB Serial Teka-Teki”.

2. Mengantisipasi persaingan
Dengan perancangan program promosi ini maka diharapkan masyarakat
mengetahui adanya produk buku ini beserta kelebihan-kelebihannya,
sehingga mampu bersaing dengan produk-produk buku sejenis yang sudah
beredar di pasaran.

3. Memperoleh konsep media
Perancangan ini diharapkan mampu memperoleh konsep media yang tepat,
yaitu media-media yang tepat sebagai pendukung promosi buku.

4. Merancang komunikasi visual yang artistik dan komunikatif
Perancangan ini diharapkan mampu menghasilkan desain komunikasi

visual yang artistik dan komunikatif, sehingga mampu mendukung

UPA Perpustakaan ISI Yogyakarta



program promosi dan pemasaran buku “Manajemen Qomedi PLaT-AB

Serial Teka-Teki” ini secara maksimal.

D. Meto'de Perancangan
“Metode” berarti cara kerja yang tersistem untuk memudahkan suatu
pelaksanaan kegiatan guna mencapai tujuan yang ditentukan.' Dalam rangka
proses pencapaian tujuan diperlukan adanya pemantapan konsep yang
diperoleh dari pengumpulan data, ide atan gagasan yang nantinya akan sangat
membantu dalam proses perancangan.
1. Pengumpulan Data
Mengumpulkan data-data dari sumber yang berkaitan dengan obyek atau
produk yang diangkat, sechingga dengan cara tersebut akan didapatkan
data-data yang lengkap dan benar.
Pengumpulan data tersebut dengan cara :
a. Penelitian perpustakaan (data sekunder)
Bahan-bahan yang terdapat di perpustakaan akan menambah referensi
sebagai dasar teori dalam proses perancangan.
b. Penelitian lapangan (data primer)
Penelitian di lapangan merupakan proses pencarian sumber data yang
berkaitan dengan produk, yaitu dengan cara wawancara dengan
manajemen dan penulis buku. Penelitian lapangan ini merupakan

acuan utama untuk melakukan perancangan ini.

! Tim Penyusun Kamus Pusat Pembinaan dan Pengembangan Bahasa Indonesia, Kamus Besar
Bahasa Indonesia, Balai Pustaka, 1995, p. 235
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2. Analisis Data
Menginventarisasi data produk sehingga diperoleh kekuatan dan
kelemahan produk yang akan diangkat. Dalam pendataan ini dilakukan
dengan metode SWOT (Strengths, Weaknesses, Opportunities, Threats).
SWOT analysis is a study of the Strengths, Weaknesses, Opportunities, and
Threats that will impact upon the succesfull promotion of the product,
service, or the company.2
a. Strengths (' kekuatan - kekuatan )
Menganalisa tentang kelebihan - kelebihan atau kekuvatan - kekuatan
yang dimiliki produk, sehingga dapat ditunjukkan dalam perancangan
dengan harapan menjadi daya tarik produk.
b. Weaknesses ( kelemahan - kelemahan )
Menganalisa kekurangan-kekurangan atau kelemahan - kelemahan
yang dimiliki produk, sehingga dengan perancangan ini kekurangan —
kekurangan tersebut dapat diminimalisir.
c. Opportunities ( peluang - peluang )
Menganalisa peluang - peluang yang dimiliki produk, dengan data
peluang ini maka perancangan diharapkan akan mampu memperlancar

dan memperlebar peluang pemasaran.

% William Wells, John Burnett, Sandra Moriarty, Advertising : Principles and Practice, Prentice
Hall Inc, New Jersey, 1995, p.647 ,
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d. Threats ( ancaman - ancaman )
Menganalisa ancaman - ancaman produk terutama dari produk-produk
sejenis, sehingga perancangan yang dihasilkan mampu mengatasi dan

bersaing dengan produk-produk sejenis yang sudah terbit di pasaran.

3. Konsep Desain
Konsep desain meliputi,
a. Perencanaan media menentukan tujuan, strategi, program, serta biaya
media.
b. Perencanaan kreatif untuk menentukan pilihan visual dan verbal yang

artistik dan komunikatif guna mendukung perancangan.

4. Visualisasi Desain

Merupakan lanjutan dari perencanaan kreatif, yaitu membuat lay ouw,

rough lay out, comprehensif lay out sampai dengan final artwork.
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