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Motto

“Kepuasan terletak pada usaha, bukan pada hasil.
Usaha dengan keras adalah kemenangan yang hakiki.”

(Mahatma Gandhi)
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“Agar kita tidak dilupakan bila telah mati dan busuk,
tulislah sesuatu yang bermanfaat untuk dibaca

atau buatlah sesuatu yang bermanfaat untuk ditulis.”

(Billi P.S. LIM)
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KATA PENGANTAR
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merancang karya desain, tidak terburu-buru dan selalu berpikir panjang untuk

mendapatkan sebuah penyelesaian. Penulis menyadari bahwa terwujudnya karya

tulis ini tidak terlepas dari bantuan berbagai pihak . Untuk ita penulis menghaturkan

banyak terima kasih dan rasa hormat kepada :
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dapat membalas budi yang telah diberikan selama ini.
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BAB 1

PENDAHULUAN

1.1.  Latar Belakang Masalah

Di Yogyakarta perkembangan pasar dalam bidang kerajinan semakin
marak karena barang kerajinan mulai digemari oleh wisatawan domestik dan
asing. Makin maraknya pasar kerajinan ini menuntut para pengerajin untuk
menciptakan kreasi-kreasi baru produk kerajianan yang inovatif dan multi fungsi.
Dalam hal ini perusahaan kerajinan di bidang lilin kreasi PENSIL TERBANG
ikut menyemarakkan pasar kerajinan dengan produk lilin yang unik dan kreatif
serta desain yang berbeda. Lilin kreatif PENSIL TERBANG yang beralamat di
Prawirodirjan GM 2/673 Yogyakarta ini didirikan pada 13 Januari 1999 oleh
kakak beradik Andi Purnawan Putra dan Muhammad Irfan yang sama-sama
pengalaman di bidang seni dan ingin menyatukan visi mereka sehingga berdirilah
usaha lilin kreasi ini sebagai media inspirasi seni mereka.

Usaha lilin hias merupakan usaha yang mulai diminati bersamaan dengan
maraknya trend kerajinan dan barang pelengkap interior yang sangat beragam.
Trend (life style/gaya hidup) mulai mengglobal. Trend dari luar negeri akan cepat
mempengaruhi frend negeri lainnya. Dengan munculnya frend yang ada pada
interior, lilin merupakan salah satu pendukungnya. Lilin pada fungsi dan
kegunaannya dapat digunakan sebagai relaksasi di Spa, ritual Ibadah, budaya take
and give, lilin merupakan salah satu alternatif yang efektif, dan masih banyak lagi

kemungkinannya. Dengan cara memperbanyak pameran baik di hall, mall, hotel
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dan lainnya, merupakan promosi yang efektif untuk mengenalkan produk ini.

Sangat dimungkinkan usaha ini dapat dibuka ditempat yang lain karena

perkembangan jenis barang yang banyak dikoleksi dan mulai meraba semua

lapisan masyarakat.

Pokok masalah yang dihadapi adalah:

a. Konsumen belum mempunyai informasi yang menyeluruh tentang lilin kreatif
PENSIL TERBANG ini.

b. Perusahaan Lilin kreatif PENSIL. TERBANG adalah perusahaan kerajinan
yang pemasarannya sangat luas dan mempunyai distributor sebagai
pengembang pemasaran dan PENSIL TERBANG ingin memperluas
pemasarannya membutuhkan promosi yang lengkap dan mudah didapat,
dengan demikian maka dipandang perlu Buku Mengenal Lilin Kreasi PENSIL
TERBANG sebagai penunjang promosi yang mudah didapat dan lengkap
tentang perusahaan ini.

c. Para konsumen yang kurang dalam mendapatkan informasi yang cukup
lengkap tentang lilin kreatif Pensil Terbang sebagai komoditi yang dipasarkan.
Dengan demikian dipandang perlu diupayakan penciptaan informasi yang
lengkap dan dikemas pada media yang efisien.

Untuk mencapai tujuannya Lilin Kretif PENSIL TERBANG ingin
mengembangkan pemasarannya dengan terjun langsung dalam promosinya
kepada para konsumen. Ini dilakukan dengan memberikan pengetahuan kepada
konsumen hal-hal mengenai Lilin Kreatif PENSIL TERBANG dari sejarah lilin,

cara pembuatan lilin, dan jenis-jenis lilin sehingga konsumen dapat lebih tertarik
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dengan lilin itu sendiri. Maka dari itu diperlukan media yang komunikatif
sehingga dapat dipahami oleh konsumen agar promosi dengan cara ini dapat
terlaksana. Media ini adalah Buku Mengenal Lilin Kreasi PENSIL TERBANG
yang serasa mudah dipahami dan komunikatif yang didalamnya berisi tentang
pengambilan gambar tata letak sebuah lilin pada suatu ruang atau tatanan interior
dan exterior serta cara pembuatan lilin secara jelas dengan teknik fotografi.
Dengan dibuatnya buku ini diharapkan konsumen dapat lebih memahami
Lilin Kreasi PENSIL TERBANG ini dan dapat memberikan cara promosi yang

berbeda bagi perusahaan Lilin Kreasi PENSIL TERBANG itu sendiri.

1.2.  Rumusan Masalah
e Bagaimana merancang Buku Mengenal Lilin Kreasi PENSIL TERBANG yang

dapat dipahami oleh para konsumen.

1.3.  Tujuan Perancangan
o Menghasilkan konsep perancangan informasi tentang Lilin Kreatif PENSIL
TERBANG yang dikemas dalam sebuah buku.
e Memvisualisasikan sebuah desain buku yang dapat memberikan informasi

tentang Lilin Kreatif PENSIL TERBANG sekaligus sebagai sarana promosi.

1.4. Manfaat Perancangan

a. Manfaat bagi mahasiswa
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Mahasiswa mendapat sebuah perancangan Buku Mengenal Lilin Kreasi
PENSIL TERBANG yang efektif dan komunikatif sesuai dengan konsep
rancangan.

b. Manfaat bagi perusahaan
Lilin Kreatif Pensil Terbang mendapatkan metode pengembangan promosi
yang efektif dan komunikatif.

¢. Manfaat bagi konsumen
Konsumen akan mengenal lebih dekat mengenai fungsi estetis lilin bila

dipadukan dengan tatanan interior maupun exterior.

1.5. Lingkup Perancangan
Perancangan mencakup sejarah lilin, bahan baku pembuatan lilin, cara pembuatan
lilin, katagori atau jenis lilin yang dipadukan dengan pelengkap interior dan

exterior.

1.6. Metode Perancangan
1. Metode perancangan terbagi dalam:
o Data Primer:
1. Data tentang informasi dan latar belakang Lilin Kreatif Pensil
Terbang serta visi dan misi perusahaan.
2. Dengan melakukan wawancara dengan pelaku usaha.
3. Observasi data tentang bahan baku lilin serta cara pembuatan lilin.

4. Data lingkungan dengan dokumentasi foto.
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o Data Sekunder:
1. Studi pustaka untuk mengumpulkan data yang bersifat teori
tentang lilin.

2. Pengumpulan data melalui internet tentang lilin,

1.7. Analisis Data

o Menggunakan metode perancangan S.W.O.T. yaitu Strength (Kekuatan),
Weakness (Kelemahan), Opportunity (Peluang), Threats (Ancaman),
untuk mengetahui kelebihan dan kekurangan dari perusahaan Lilin Kreatif
Pensil Terbang tersebut.

o Analisis Desain yang digunakan untuk dijadikan bahan perbandingan dari
media promosi yang pernah dibuat.

o Memberikan kesimpulan analisa data yang sesuai dengan tujuan
perancangan.

o Menggali potensi perusahaan melalui Positioning dan USP untuk
mengetahui apa yang bisa dijadikan kelebihan yang ditonjolkan dalam
perancangan ini.

o Menggali teori perancangan media cetak untuk mendapatkan desain yang

lebih mengutamakan estetika.
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1.8.

19.8

Konsep Dasar

Konsep dasar perancangan Buku Mengenal Lilin Kreasi PENSIL TERBANG ini
berdasarkan teori dan prinsip desain yang mengunggulkan estetika dalam
perancangan media. Perancancangan Buku Mengenal Lilin Kreasi PENSIL
TERBANG ini akan mudah dipahami oleh konsumen sehingga dapat memberikan

indikasi peningkatan promosi dipasaran.

istematika Perancangan
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10. Skema Perancangan
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