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PENDAHULUAN

A. LATAR BELAKANG MASALAH

Dewasa ini banyak orang mencari jalan keluar penyembuhan berbagai
penyakit dengan cara pengobatan alternatif. Diantaranya adalah dengan
minum jamu Ramuan Tradisional.

Di desa Karangjati, kecamatan Sampang, Kabupaten Cilacap, Jawa
Tengah merupakan daerah produsen jamu serbuk tradisional yang sangat
produktif. Kemanjurannya sudah banyak diakui oleh para konsumen, terbukti
dengan makin larisnya jamu-jamu ramuan tradisional produksi Karangjati
tersebut.

Dampak dari menurunnya nilai rupiah terhadap dollar belakangan ini,
menjadikau makin tingginya barang-barang import. Termasuk diantaranya
adalah obat-obatan kesehatan yang sudah menjadi kebutuhan masyarakat.
Padahal obat-obatan yang tersedia di rumah sakit maupun di apotik banyak
yang masih disuplai dari luar negeri.

Hal ini tentu sangat menguntungkan para produsen Jamu Tradisional,
karena sebagian besar masyarakat golongan menengah bawah banyak yang
beralih mencari pengobatan alternatif dengan mengkonsumsi Jamu-jamu

Tradisional tersebut.
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Di Kabupaten Cilacap, kurang lebih sudah 200 perusahaan Jamu
Tradisional yang sudah terdaftar di Departemen Kesehatan. Tetapi yang telah
berhasil dan memiliki jangkauan pemasaran iuas hanya beberapa saja, salah
satu diantaranya adalah Jamu Tradisional “SUBUR SEJATI” produksi
perusahaan jamu” SERBUK SUPER”.

Jamu Tradisional “SUBUR SEJATI” sudah banyak dikenal masyarakat
luas karena banyak konsumen yang cocok dan membuktikan kemanjurannya.

Pemasaran Jamu Tradisional “SUBUR SEJATI” sudal tersebar diseluruh
pulau Jawa, Bali, Sumatera, Kalimantan, dan pulau-pulau besar lainnya. Walau
begitu diminati masyarakat tetapi promosinya masih bersifat kedaerahan atau
masih dalam lingkup yang kecil.

Jamu tradisional “SUBUR SEJATT’ adalah merupakan produk lama tetapi
kini hadir dalam kemasan dan nama baru, karena nama yang sebelumnya
adalah jamu tradisional “ SERBUK SUPER “. Bentuk kemasannya masih
sangat sederhana dan hanya didukung dengan promosi yang sederhana pula,
vaitu hanya dengan brosur dan spanduk yvang dibuat asal jadi yang dipasang
disetiap agennya.

Permasalahannya adalah masih banyaknya permintaan produk yang lama
oleh para konsumen karena mereka beranggapan bahwa produk yang lama
lebih berkhasiat ( asli ) dari pada produk yang baru. Padahal produk yang lama
secara bertahap sudah tidak diproduksi lagi. Hal ini disebabkan karena kurang

gencarnya promosi yang dilakukan serta keterbatasan media / sarana promosi
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yang dipakai sehingga pesan tidak sepenuhnya tertangkap / terkomunikasikan
dibenak konsumen.

Sebagai salah salu produk Jamu Tradisional yang sudali dikenal
masyarakat, “SUBUR SEJATI” sudah pasti mempunyai banyak saingan
seperti PURBA SALMA, SERBUK MANJUR, SUPER SEHAT, AKAR
LAWANG. dan masih banvak lainnya, karena di daerah Kabupaten Cilacap
sendiri ada kurang lebih 200 perusahaan Jamu Tradisional serupa yang telah
terdaftar di Departemen Kesehatan. Itu semua belum termasuk saingan dari
luar daerah yang sudah tentu memiliki posisi yang baik di pasaran seperti
JAMU JAGO, AIR MANCUR. SIDO MUNCUL, NY. MENEER, dan lain-
lain.

Dari sekian banyak produsen Jamu Tradisional di daerah Cilacap, hampir
semuanya memiliki kesamaan bahan ramuan sehingga bukan tidak mungkin
jika memiliki kesamaan khasiat juga. Bentuk kemasan dan ukuran pada
umumnya sama antara produk vang satu dengan produk lain, karena rata-rata
Dos jamu berisi 30 bungkus (sachet) jamu dan mempuayai dosis dan takaran
yang sama perbungkusnya. Hal tersebut juga disebabkan karena para pemilik
perusahaan Jamu Tradisional menyerahkan rancangan / bentuk disain
sepenuhnya kepada percetakan tanpa dikonsultasikan dahulu kepada ahli
disain dan tanpa dipikir dampaknya terhadap pasaran dan konsumen akibatnya
bentuk, ukuran, serta disain kemasan semua produk Jamu Tradisional

produksi Cilacap terasa monoton dan membuat konsumen bingung
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menentukan pilihan. Sedangkan sejauh ini media promosi yang dipakai hanya

sebatas sepanduk dan brosur asal jadi.

B. RUMUSAN MASALAH
Dari keterangan tersebut di atas maka kita dapat merumuskan beberapa
masalah yang harus diatasi oleh perusahaan Jamu Tradisional “SUBUR
SEJATT” vaitu :

|. Bagaimana konsep perencanaan dan perancangan program promost
dan periklanan jamu tradisional “ SUBUR SEJATI * dalam
memposisikan merek produk sebagai penvempurnaan jamu tradisional
“SERBUK SUPER” dengan khasiat yang lebih baik.

2. Bagaimana menetapkan media komunikasi vang sesuai dan efektif
untuk mencapai khalayak sasaran yang diinginkan .

3. Bagaimana merencanakan dan merancang progaram promosi dan
periklanan jamu tradisional “ SUBUR SEJATI” dalam rancangan
pesan visual yang efektif, mempunyai daya tarik visual serta
komunikatif untuk mengkomunikasikan keunggulan dan karakteristik

produk beru.

C. TUJUAN PERANCANGAN
Tujnan utama yang hendak dicapai dari perancangan Komunikasi Visual
untuk mendukung promosi dan periklanan jamu tradisional “ SUBUR

SEJATI” adalah :
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1. Untuk mendapatkan konsep media dan konsep kreatif yang tepat
mengenai program promosi dan periklanan dalam mengkomunikasikan
produk baru jamu tradisional “SUBUR SEJATI” kepada khalayak
sasaran, sebagai pengganti dan penyempurnaan jamu tradisional

“SERBUK SUPER".

I~

Merencanakan bentuk komunikasi visual yang berkualitas, artistik dan

komunikatif sehingga dapat menjangkau pasaran yang lebih luas.

D. METODE PERANCANGAN
1. Data Perancangan

Meliputi pengumpulan data dan pengolahan data vaitu :

a. Data produk ; meliputi posisi produk, karakteristik produk, kualitas,
harga, dan tujuan produk dan tinjauan sekitar tentang pasar produk.

b. Data lapangan : meliputi kedudukan pasar, faktor saingan, kekuatan,
kelemahan, kesempatan dan potensi pasanya.

Setelah mendapatkan data vang cukup, kemudian merencanakan dan
menciptakan bentuk promosi dan media yang - tepat sehingga dapat mencapai
sasaran vang diinginkan.

2. Perencanaan
Perencanaan Komunikasi Visual Jamu Tradisional “SUBUR SEJATI”

ditekankan pada periklanan dan promost penjualan.
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a) Periklanan
1) Tujuan Periklanan
Adalah untuk menvampaikan pesan kepada konswmen mengenai keberadaan
suatu produk tertentu yang telah dihasilkan dan dilemparkan ke pasaran.
2) Strategi Periklanan

(a) Mengidentifikasi secara jelas .

(b) Membuat perancangan Komunikasi Visual dengan jelas, menggambarkan
lentang positioning Jamu Tradisional “SUBUR SEJATI” dan
mendekatkan ke arah pembelian produk.

(c) Menyediakan media periklanan yang tepat dan sesuai dengan khalayak

sasaran,

b) Promosi Penjualan
(1) Tujuan promosi penjualan
Adalah sebagai perangsang sementara untuk membeli suatu produk atau
Jasa yang merupakan tambahan terhadap manfaat normal dari produk atau
jasa, harga yang biasa, dan adanya dukungan periklanan yang terus
menerus,
(2) Strategi promosi penjualan
Strategi vang digunakan adalah puesh dan pud!
(a) Push Strategy
Mendorong produk untuk lebih mendekat kepada konsumen, vaitu

dengan memasang display di supermarket atau toko obat.
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(b) Pull Strategy

Menarik konsumen untuk mendekati produk, yaitu dengan
inemberikan rangsaigan-rangsangan vang menarik konsumon untuk membeli
produk.

Daerali jangkauan untuk perancangan kampanye periklanan dan publisitas
Jamu Tradision-a “SUBUR SEJATI” adalah seluruh wilavah Indonesia, akan
tetapi wilayah propinsi pulau Jawa lebil di prioritaskan. Petancangan kreatif
visual ini berangkat dari unsur-unsur bahan pokok pembuatan Jamu
Tradisional “SUBUR SEJATI” vang diangkat sebagai bahan dasar
perancangan yang diterapkan dalam ilustrasi. Head line dan body copy yang
mendukung ilustrasi, menggunakan bahasa baku agar mudah dipahami oleh
semua kalangan masyarakat di seluruh wilayah Indonesia walaupun yang
diprioritaskan adalah pulau Jawa. Media yang terpilih untuk menjangkau
program perancangan kampanye periklanan dan publisitas Jamu Tradisional
“SUBUR SEJATI” yaitu menggunakan surat kabar (Nasional) mengingat
jangkavannya adalah seluruh wilayah Indonesia dan didukung dengan surat
kabar lokal, billboard, spanduk, sticker, spot bioskop, brosur kalender, kartu

lebaran dan lain sebagainya.
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E. SKEMA PERANCANGAN

—

Pendahuluan

Identifikasi
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