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A. Kesimpulan

| 8

N

Cara pandang relativitas modern membuka kemungkinan transaksi
nilai yang lebih luwes bagi desain komunikasi visual sehingga bukan
hanya melakukan kompromi nilai yang lebih banyak menyesuaikan
kepada audien namun juga orientasi penciptaan nilai yang membuat
audien akan mengikuti dan menyesuaikan nilai baru yang diciptakan.

Nilai-nilai yang bekerja di dalam karya diskomvis berjumlah lebih dari
satu  (multi) dan berkecenderungan bertingkat (hirarki) yang
aksesibilitas dan enduransinya bergantung pada pengalaman nilai
audien, sehingga penilaian yang pantas harus memuat keduanya.
Sedangkan penilaian yang didominasi utilitarian dan akses nilai saja
yang biasa dipakai selama ini belum lengkap karena belum mendekati

akumulasi nilainya.

B. Saran

L

Desainer sebaiknya mengetahui konsekuensi dari kegiatan penciptaan
nilainya sehingga semua reaksi-aksinya telah diantisipasi sedemikian

rupa sesuai dengan tujuan kreatifnya.
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2. Desainer disarankan melakukan spekulasi positif dalam berkreativitas
dengan melakukan antisipasi terhadap relativitas nilai mengingat

resiko kreativitas sangat besar sesuai dengan efek yang dihasilkannya.
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GLOSARIUM

sekelompok orang yang menonton dan mendengarkan suatu pertunjukan,
1, atau pertunjukan lainnya

¢t tertulis yang di terbitkan dalam buku, surat kabar, atau majalah, sebagai
ieda dari materi visual atau grafis.

| : 1. bisa dipahami, 2. hanya bisa dipersepsi oleh pikiran, bukan indera.

\l: bersifat dagang, memperdagangkan, berhubungan dengan penjualan dan
ielian barang dan jasa, dibuat dengan tujuan utama menghasilkan uang,

1. Majas memperbandingkan suatu benda dengan benda lain yang mempunyai
naan sifat 2. Aplikasi kata atau frase untuk seseorang atau sesuatu yang tidak

ti harfiah namun untuk membuat suatu perbandingan, misalnya, mengatakan
rang adalah seekor ular, 3. Sesuatu yang digunakan untuk mewakili hal lainnya.
: Dari polar (kutub), sifat berlawanan

{esan-kesan yang masih tersimpan dalam ingatan

esuatu yang mengindikasikan atau mengekspresikan eksistensi dari sesuatu
lain secara tidak langsung.

ler : Seseorang yang memiliki satu atau lebih bagian dari saham (sfock)
ahaan, juga disebut Stockholder

ler: Seseorang atau sekelompok orang dengan keterarahan tertentu dalam
tian, minat, keterlibatan atau investasi pada sesuatu dalam urusan bisnis.
nya, pekerja, pemegang saham, dan pelanggan dari suatu urusan bisnis

ebuah frase yang digunakan secara berulang dalam hubungannya dengan
rang, organisasi atau produk, terutama yang berhubungan dengan publisitas.

Bagian final dari suatu lelucon, cerita, atau drama, menonjolkan bagian humor
jramatis.

sseorang dengan kemampuan alamiah khusus untuk melakukan sesuatu dengan

raluation): penaksiran, pandangan tentang nilai.
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