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PENUTUP

Dengan selessinya penunlissn ini, bukan berarti selessi
puls tugas perancangan ini. Langkah yang askan diambil untuk
lebih dimanfastkan, dengan mengadakan kerjssama dengan pihak
perusshaan CV. Batik Suryakencans.

Dengan memberikan sumbangsn pemikirasn serta desain
sebagal alternatif untuk meninghkatkan penjualan, diharspkan
dapat digunskan dan bermanfast.

Dalam konsep perancangan yasng sederhsna ini, dengan
tujuan perancsangan  untuk meningkatkan dsys beli konsumen
dalam negeri disamping komsumen Jluar negeri, merupsksn
konsep dasar munculnys produk bstik. Sehinggs dengan adanys
konsep perancangan ini informasi yang dibutuhkan konsumen
terhadap produsen, dapat memperkecil hambatan bshwa masyars-
kat kita @Sendiri semskin kurang mengetahni akan produk
batik, sementars masyarakst lusr negeri justru lebih menge-
tahui.

Untuk itulsh perancangan komunikasi visual ini, selain
memberikan pelusang meningkatkan kemampusn dan ketrampilan
perancang dibidsang komunikasi visual, juga memberikan pemi-
kiran dalam mengolah dan menyelessikan masalsh yang dihadspi
perusshaan CV. Batik Suryakencans.

Beberapa saran yang kirsnyvse dapst dissmpsikan sehubu-
ngan dengan perancsngan ini, hendaknyas CV. Batik Suryakencs-

na lebih memperhatikan penampilan (performance) dalam bentuk

UPA Perpustakaan ISl Yogyakaﬁa



82

komunikssi visual, ksrens dengan bentuk komunikasi visual
berupa dessain-desain vyang lebih sesuai  akan mempengaruhi
peningksatan days beli konsumen.

Selasin itu, karena komunikasi visual telah diakuil
sangat besar potensinya dalsm menarik minat dan perhatian
ansaran konsumen, maks sudah selayaknya CV. Batik Surysken-—
cans memberiksn peluang dan porsi yang lebih besar. Selama
ini, kegiatsn komunikasi wisual belum dimanfaatkan secara
makéimal, padahsl potensi sangat bessr. Bloskop, surat kabar
dan hampir 70% rumah tangge di Yogyakarta memiliki pesawat
televiz=i. 'Lebih dari itu =gemna, biays pemssangan iklan di
Yogyskarta masih ssngat mursh dibanding kota—-kota lainnysa.
Selain itu Yogysksrts memiliki aset  budsya, pendidikan
maupun wigsata yvang sangat besar.

Dengan koncep persncangan ini, diharapksn Desain Komu-
nikasi Visnal dapst meningkstkan kunslitss dan semakin dihar-

gai.
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