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Kesimpulan

Sebuah multimedia interaktif saat ini masih menjadi media yang dapat menarik
perhatian karena mengemas satu paket visual yang bergerak, bersuara (musik) dan
behubungan dengan komunikan.

Multimedia interaktif Museum Kretek Kudus ini diharapkan mampu mewakili
Museum Kretek Kudus untuk lebil dikenal, nienarik perhatian khususnya di kalangan
remaja (target audience), sehingga citra baru dapat mudah dibangun. Dengan konsep
dan visual yang tepat ini diharapkan dapat merubah segala persepsi yang telah

melekat selama ini.
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